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Apresentagao

Ao discutir com meu grupo de alunos e professores a ideia de criar um e-book para reunir 0s
artigos cientificos elaborados por estudantes do curso de Jornalismo, o professor Johnnys
Moura imediatamente sugeriu o titulo: "Sapoma".

A raiz de Sapopema é larga e puxada, conectada firmemente ao tronco, sendo sua caracteristica
mais distintiva. Quando entra em contato com outros objetos, emite um som que ajuda na
comunicacdo e guia as pessoas que caminham pelas florestas.

Hoje, um tempo depois, tenho o prazer de compartilhar com todos vocés o e-book que deu vida
a todas as nossas ideias."Sapopepa: Pesquisas em Redes Sociais, Transmidia e Jornalismo de
Dados". Esta obra reine uma colecdo de artigos cientificos que exploram os desafios e as
oportunidades que emergem da intersecao entre as areas de redes sociais, transmidia, jornalismo
de dados e até mesmo o intrigante universo do jornalismo em quadrinhos.

Em um mundo onde a informac&o flui rapidamente e as plataformas de midia moldam cada vez
mais nossa compreensdo do ambiente que nos cerca, torna-se crucial entender como as redes
sociais impactam a maneira como consumimos noticias e nos conectamos uns com 0S outros.
Os estudos apresentados neste ebook abordam desde a andlise das dindmicas de
compartilhamento de informacdes até a formacao de bolhas de opinido nas redes digitais.

A transmidia, por sua vez, apresenta uma oportunidade Unica de contar histdrias de maneira
multifacetada, estendendo-se narrativas através de varias plataformas e midias. Os artigos aqui
reunidos exploram como essa abordagem pode ser aplicada no jornalismo, ampliando o alcance
e a profundidade das historias contadas.

O jornalismo de dados é uma ferramenta poderosa para revelar padrées ocultos e tendéncias
que podem ndo ser visiveis a olho nu. Neste ebook, vocé encontrard pesquisas que exploram
como os dados podem ser coletados, analisados e apresentados de maneira acessivel,
oferecendo insights valiosos para jornalistas, pesquisador e a sociedade em geral.

E para aqueles que sdo atraidos pelo inusitado, temos um olhar atento ao jornalismo em
quadrinhos, uma forma cativante e visualmente rica de contar histérias. Os estudos reunidos
aqui desvendam como essa forma Gnica de expressao podem ser utilizados para comunicar
questdes complexas e muitas vezes urgentes.

Em nome de todos os autores talentosos que ansiavam por este ebook, convido vocés a
mergulharem nesse rico repertorio de ideias, insights e descobertas. Que estas paginas inspirem
novas reflexdes, fomentem discussGes estimulantes e, acima de tudo, expandam nosso
entendimento sobre a interseccdo vital entre redes sociais, transmidia, jornalismo de dados e
jornalismo em quadrinhos.

Agradeco a todos que tornaram possivel a realizacdo deste projeto e desejo a vocés uma leitura
enriquecedora e instigante.

Com entusiasmo,

Hernan Gutiérrez Herrera
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1 Jornalismo de Dados: a cobertura do desmatamento na Amazonia Legal
em 2019 no Portal G1

Renata Vanessa Moreira BRAGA!
Hernan HERRERA?
Faculdade Boas Novas, Manaus, Amazonas.

RESUMO

Entender o processo da constru¢do de uma matéria baseada em dados é a proposta deste artigo. O
foco do estudo estd em descobrir quais sdo os elementos, os principios, os meios utilizados para a
composi¢ao das noticias que foram transmitidas para o leitor através do Portal G1 referente ao
desmatamento no ano de 2019 nos estados brasileiros que compdem a Amazonia Legal. Colocando
como protagonista deste cendrio o jornalismo de dados e o meio ambiente.

PALAVRAS-CHAVE: jornalismo de dados, meio ambiente, portal G1, desmatamento,
Amazonia Legal.

INTRODUCAO

O Jornalismo de Dados vem transformando as produgdes jornalisticas, seja no meio
digital ou impresso, o que vemos atualmente ¢ a composi¢cdo de matérias baseada em dados.
Acredita-se que este atual cenario € idealizado pelo Big data que se estrutura de uma corrente
social, cultural e tecnolégica (BOYD, CRAWFORD, 2012; LEWIS e WESTLAND, 2014), que
trata, analisa e obtém informacdes a partir de conjuntos de dados extensos. Diante desse impacto
na constru¢do de matérias a partir de dados temos como referéncia o portal G1 que leva
informacdes ao longo do dia através de suas plataformas. De acordo com GEHRKE (2018, p.
16), “o texto jornalistico ndo nasce de uma epifania. As informagdes que o compdem sao
extraidas de fontes que retinem conhecimento sobre determinado fato ou tema abordado. Fonte
remete a ideia de inicio do percurso de apuracao jornalistica para construir uma noticia e tornar
um fato inteligivel ao publico.” Pensando a partir desse principio surge o questionamento, como
o jornalismo de dados foi utilizado na produ¢do de matérias acerca do desmatamento na

Amazonia Legal no ano de 2019 para o portal G1?

1 Académico (a) de Graduagado 8° semestre do Curso de Jornalismo da Faculdade Boas Novas, e-mail:
renata.braga@aluno.fbnovas.edu.br

Orientador do Artigo. Professor do Curso de Jornalismo da Faculdade Boas Novas, e-mail: hernan.herrera@tbnovas.edu.br
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Ao observar que o jornalismo de dados vem ganhando espaco no jornalismo
tradicional, surgiu o interesse na exploragdo académica sobre o tema, notou-se a viabilidade de
elaborar um projeto de pesquisa com énfase na disseminagao do conhecimento sobre o processo
de produzir matérias baseadas em dados. Com o intuito de entender os processos, etapas e
fundamentos, principalmente na utilizagdo de noticias que envolvem o meio ambiente. O artigo
tem como objetivo, apresentar uma analise das producdes de matérias do portal G1 sobre o
desmatamento na Amazonia Legal no ano de 2019, mostrando uma visao especifica do que foi
noticia. Descrever e explicar o aumento do desmatamento, além de apresentar um contexto
historico sobre o portal G1 e analisar trés matérias a respeito do tema, exemplificando o uso
DE de dados nas suas produgdes. O artigo utiliza a analise qualitativa visando as abordagens

na hora da constru¢ao das matérias, norteada por dados.

ASPECTOS DO JORNALISMO DE DADOS E A SUA UTILIDADE EM
PRODUCOES JORNALISTICAS SOBRE O MEIO AMBIENTE

A forma de produzir contetidos atualmente se tornou acessivel de um modo geral. A
tecnologia revolucionou a maneira com que a sociedade se comunica e isso afeta diretamente o
jornalismo. Antes os detentores da informagdo eram somente a televisdo e o radio, porém a
COMUNICACAO SOCIAL - JORNALISMO internet conquistou o seu espago e hoje ¢ uma
das principais precursoras de noticias. Para CASTELLS (2003, apud GESSI, GREGORY e
GROSSMANN, p. 2), “a internet ¢, de uma vez e, a0 mesmo tempo, um mecanismo de
disseminagdo da informacao e divulgacdo mundial € um meio para colaboragdo e interagao
entre individuos e seus computadores, independentemente de suas localizagdes geograficas.” E
nitida a conexdo que a internet estabelece com a sociedade, definitivamente ndo ¢ mais possivel
iniciar o dia sem que estejamos conectados. E quanto mais a tecnologia avanga com o apoio da

internet a producao de conteudos online cresce.

De acordo com OLIVEIRA (2018, p. 27) “a aceleracdao dos tempos, a variedade das
plataformas e a convergéncia das midias transformou o processo de produgdo de noticias,
impactando diretamente a busca pelas informagdes.” A diversidade de portais de noticias que a
rede possui ¢ surreal, de fato a busca pela informagao de forma online fez com que houvesse a
necessidade de se adaptar o processo de producdo de noticias dentro das redagdes, ja que o
imediatismo predomina. Mediante a essas transformagdes vé-se a necessidade de encontrar

meios para preservar a veracidade das noticias que sao disseminadas diariamente nos meios de



REVISTA CIENTIFICA

SAP@PEMA

Faculdade

* BOAS NOVAS

comunicac¢do. E pensando nesse aspecto, uma nova abordagem dentro do jornalismo passou a

ser utilizada por algumas redagdes.

O jornalismo de dados adquiriu ao longo do tempo a necessidade de produzir
conteudos que tivessem relevancia, e pelo papel que o mesmo desempenha dentro desse cendrio,
agrega caracteristicas que funcionam como engrenagem. BARBOSA e TORRES (2013, p. 152-
164), definem como ‘“dinamicidade, automatizacao, inter-relacionamento (hiperlinkagem),

b

flexibilidade, densidade informatica, diversidade tematica e visualizagdo.” Sao praticas
essenciais para apresentar informagdes mineradas e que tragam precisdo. Um exemplo que
embasa essa pratica dentro de um contexto histérico do jornalismo de dados, ¢ a da enfermeira
que apurou dados para demonstrar medidas sanitarias para salvar os feridos durante a guerra da
Criméia.
A histéria do jornalismo de dados comeca para os estudiosos em 1850 com Florence
Nightingale, uma enfermeira e a primeira mulher a fazer parte da Royal Statistical
Society. Ela teve um grande impacto, pois foi pioneira na utilizagdo de métodos de

representagdo visual de informagdes estatisticas para representar as mortes dos soldados

britanicos na Guerra da Criméia. (ROGERS, 2010, apud SANTOS, 2019, p. 3).

As iniciativas adotadas pela enfermeira idealizaram um precedente que fosse levado
em conta, mesmo que ndo houvesse ainda uma definicdo sobre a pratica, mas por utilizar
numeros, fatos e imagens, reunindo em graficos demonstrativos, transformou em informacdes

que mudaram a forma de visualizar aquele cendrio.

Quando indagamos sobre a forma de utilizar o jornalismo de dados dentro do

jornalismo temos uma relagdo com a precisdo, uma base desenvolvida.
O Jornalismo de Dados pode ser considerado parte de uma tradigdo iniciada na década
de 60 pelo jornalista Philip Meyer (1991). Ele foi um dos primeiros a adotar o conceito
de “Jornalismo de Precisdo”, que consistia no uso do computador associado a métodos
da ciéncia social para produzir reportagens com menores chances de erro. O estudo
de Meyer acabou por incentivar o surgimento nos anos 90 do termo Reportagem com

Auxilio de Computador (RAC), ainda hoje utilizado em foéruns especializados
(VASCONCELOS, MANCINI e BITTENCOURT, 2015, p. 7).

O modo como a tecnologia se une ao jornalismo na utilizagdo do computador para
produzir informacdes com margens de erros menores ¢ um ganho, ja que € possivel desenvolver
noticias sem o risco das famosas “Fake News”, um mal que se espalhou nos ultimos anos,

gerando uma onda de discussdes e manifestacdes.

A necessidade de entender a esséncia do jornalismo de dados, nos leva a busca da sua

defini¢do como conceito, e inicialmente temos GRAY, BOUNEGRU e CHAMBERS (2014, p.
10
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7) argumentando que “dados e jornalismo, sdo termos problematicos". Algumas pessoas pensam
em dados como qualquer grupo de nimeros, normalmente reunidos em planilha.” O interessante
¢ que esses dados reunidos nos levam a analises de conteudos mais especificas, algo que requer
dedicagao, e nem todos jornalistas estao prontos para lidar com esse modo de trabalho, exigindo
um esforco maior. Temos que levar em conta que hd um questionamento evidente,
principalmente no que se difere o jornalismo de dados do jornalismo habitual. H4 uma mistura
entre as novas possibilidades que se abrem quando se combina o tradicional “faro jornalistico”
¢ a habilidade de contar uma histéria envolvente com uma proje¢ao de informacao digital
disponivel (GRAY, BOUNEGRU e CHAMBERS, 2014, p. 8). Unir essas duas esferas traz um
leque de oportunidades, ja que existe uma ideia sobre determinado assunto e & possivel

confirmar através dos nameros apresentados, podendo construir uma narrativa coesa.

HIRST (2013, apud VASCONCELOS, MANCINI e BITTENCOURT, 2015, p. 12-13),
ver o jornalismo de dados como uma transformagao justamente pelo o que pode proporcionar ao

meio, ou seja, uma nova perspectiva ao produzir uma reportagem.

O Jornalismo de Dados é um processo cujo output envolve dados, mas ndo
necessariamente ou exclusivamente, porque, embora eles possam ser utilizados na
apresentagdo da reportagem, ha momentos em que seriam apenas parte do processo
de apuracdo. Nesse sentido, os dados podem levar o jornalista a uma histoéria, o que
os transforma em fonte. Dessa forma, o jornalista de dados tem no seu processo de
trabalho uma orientagdo pelos dados, o que exige habilidades para identificar, para
organizar e para fazer relagdes entre os dados que podem ser fonte ou objeto principal
da reportagem.

Ja para o SUNNE (2016, online), o jornalismo de dados possui etapas importantes:
“reunir, limpar, organizar, analisar, visualizar e publicar dados para apoiar a criacao de atos de
jornalismo”. Um entendimento preciso e objetivo, sendo coordenadas para construir a

informac¢do com uma base solida, respeitando um processo eficaz e dindmico.

E relevante compreender a diferenga entre uma matéria jornalistica COM e uma
matéria jornalistica DE dados. BRADSHAW (2014, p. 8), explica que “os dados podem ser
uma fonte do JD (jornalismo de dados), ou uma ferramenta com a qual uma noticia ¢ narrada
ou das duas formas.” Produzir matérias noticiosas ¢ a rotina de uma redagao de TV, radio e
portal, algo presente no cotidiano. Em rela¢do a construgdo desta matéria temos a estrutura
padrdo de um texto dependendo onde essa matéria serd veiculada, mas se tratando de uma
matéria COM dados de acordo com VASCONCELOS, MANCINI e BITTENCOURT (2015, p.

15), “ela se apropria de dados de forma ilustrativa, o dado quantitativo teria o papel de auxiliar

11
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ou de ilustrar”, ¢ o argumento para afirmar a veracidade da informagdo que esta sendo
transmitida. J& a matéria DE “¢ a propria razdo, o dado seria o proprio fundamento da pauta e
a historia das relagdes entre os dados, uma espécie de condutor,” o motivo de a noticia esta

sendo construida, o centro de toda a historia.

O jornalismo de dados traz também uma proposta que agrega relevancia na produgao de
matérias, podemos olhar para os dados com um olhar questionador ou como a solugdo de um
problema que precisa ser resolvido. Segundo BRADSHAW (2007, p. 1-7, apud SANTOS, 2019, p.
8) “ou vocé tem uma pergunta que precisa de dados para ser respondida ou possui um conjunto de
dados que precisa ser questionado.” O jornalista ao trabalhar com dados deve ter uma analise critica
acerca do conteudo com o qual ele vai lidar, ha varios processos que podem ser realizados, que nao

ha como ser feito com relatérios tradicionais. Como por exemplo:

Verificar qualquer declaragdo com maior autoridade, abordar histdrias maiores,
encontrar novas historias, oferecer uma perspectiva, esclarecer questdes obscuras,
fornecer detalhes, potencial para serem mais transparentes e tornar as reportagens

mais eficientes (SUNNE, 2016, online).

Um fator que colaborou para que houvesse solugdes e questionamentos em relagdo aos
dados no Brasil foi a “Lei de Acesso as informagdes n. 12.527, que regulamenta o direito
constitucional de acesso dos cidadaos as informagdes publicas e € aplicavel aos trés poderes da
Unido, dos estados, do Distrito Federal e dos municipios” (FEDERAL, 2011). Colaborou com
inimeros beneficios e a capacidade de averiguar a gestao publica no nosso pais, além de definir
que a publicidade das informacdes deve ser a regra, independente de uma solicitagdo, ja o sigilo
¢ a excecdo. Com o auxilio e novas praticas no processo da constru¢ao de matérias onde o fazer
jornalismo de dados estd envolvido, hd& um formato que contribui para que as noticias
contenham transparéncia e veracidade. Em relagdo a esse processo MACHADO (2006, p.16),
descreve as fungdes das bases de dados como: “de formato para estruturagdao da informacgao; de
suporte para modelos de narrativa multimidia; e de memoria dos conteudos publicados.” J& para
BRADSHAW (2010, apud OLIVEIRA, 2018, p. 31-32) o processo de producao jornalistica de

dados estabelece trés etapas:

Dados: exige conhecimentos para executar técnicas basicas em CAR (Computer
Assisted Reporting) até conhecimentos especificos, como Mineragdo de dados e
linguagens MySQL ou Python; Interrogar Dados: demanda do jornalista amplo
conhecimento do contexto em que os dados estdo inseridos e, também, de estatisticas
para descobrir os numeros corretos; Visualizar e Combinar Dados: operagao
realizada geralmente por designers e programadores, mas ja explorada por muitos
jornalistas.

12
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Sdo estas vistas também como habilidades para se trabalhar com JD de uma forma
independente, sem que seja preciso recorrer a todo instante a um especialista dentre as areas de
programacao, estatistica e design. Em relagdo as categorias do jornalismo de dados, de acordo

com SUNNE (2016, online) temos:

Obtencdo: extragao de um site, download de uma planilha, solicitacdo de informagdes
publicas ou outras; Andlise: procure pistas, historias ou padroes estudando os dados;
Apresentacdo: publique os dados de forma atraente e informativa. Pode ser em
infograficos, formatos da web, aplicativos de noticias ou outros.

A reportagem ou noticia produzida DE dados deve ser atraente, desde das informagdes
contidas até a estética do grafico que estd sendo apresentado. E evidente o ganho quando se
trabalha com uma narrativa que JD, ela € o foco principal, e isso nos leva a trés passos

fundamentais, de acordo com o professor Marcio Carneiro dos Santos:

Conseguir achar, coletar, organizar e analisar conjuntos de dados que hoje estdo a
nossa disposi¢do na Internet, nos portais de transparéncia, nos sites € nos repositorios
digitais; depois conceber matérias onde esses dados vao guiar sua histdria, ou seja,
onde vocé vai procurar neles o eixo principal do que vai escrever e dai fazer o
tradicional, que é ouvir pessoas, contextualizar tudo e, por tltimo, traduzir isso em
visualiza¢des interessantes e que ajudem nessa narrativa, porque tentar descrever os
nimeros com texto apenas ¢ meio complicado para o leitor. Assim, conhecer algumas
ferramentas para geragao de graficos, infografia etc., te ajuda a concluir o processo e
entregar algo interessante (OLIVEIRA e ANGELUCI, 2019, p. 410).

E fundamentos como estes acrescentam, ¢ muito em relacdo aos desafios
socioambientais e climaticos da era que estamos vivenciando. A cobertura jornalistica baseada

em evidéncias e dados ¢ fundamental para superar os obstaculos encontrados na area.

Os especialistas, assim como instituicdes € organizacdes nao governamentais sobre
meio ambiente nos ultimos anos tém utilizado o JD para apresentar varios demonstrativos em
relacdo as agdes que afetam a biodiversidade do planeta Terra. E sdo essas agdes que tém
proporcionado medidas protetivas em relacio ao meio ambiente, ganhando destaque em
principais portais no Brasil e no mundo. Fazendo uso principalmente de dados fornecidos por
empresas e 6rgaos publicos que tém o dever de prestar contas acerca dos impactos que suas

acoes causam na natureza.
O AUMENTO DO DESMATAMENTO NA AMAZONIA LEGAL NO ANO DE 2019

O desmatamento na Amazonia Legal inclui diversos fatores, além do seu contexto
historico. H4 uma pratica que se segue por anos e tem afetado a floresta amazodnica brasileira.
As madeireiras sdo consideradas os grandes responsaveis, assim como alguns fazendeiros que

agem de forma erronea no processo de extragao de madeira causando perdas irreparaveis.

13
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O processo de desmatamento normalmente comeca com a abertura oficial ou
clandestina de estradas que permitem a expansdo humana e a ocupagdo irregular de
terras a exploragdo predatoria de madeiras nobres. Posteriormente, converte-se a
floresta explorada em agricultura familiar e pastagens para a criagdo extensiva de
gado, especialmente em grandes propriedades, sendo este fator responsavel por cerca
de 80% das florestas desmatadas na Amazonia Legal (FERREIRA, VENTICINQUE
e ALMEIDA 2005, p.158).

De acordo com o site FLORESTA SILENCIOSA (2021, online), o desmatamento ¢
uma das palavras mais ouvidas quando o tema ¢ Amazdonia. Ha um olhar atento a variacao dos
indices de desmatamento. Segundo uma equipe de pesquisadores brasileiros e estrangeiros que
desde 2009 monitora a saude da floresta no Para, ocupar-se apenas do desmatamento resolve
menos do que a metade dos desafios impostos a biodiversidade do ecossistema mais rico do
planeta. Mas antes é preciso entender o que de fato ¢ a Amazodnia Legal, o site da SUDAM
(Superintendéncia do Desenvolvimento da Amazonia) (2021, online) decorre sobre a
Legislacio da Amazonia, que em 1953 com o dispositivo legal (Lei 1.806 de 06.01.1953) a
Amazonia Brasileira passou a ser chamada de Amazonia Legal, fruto de um conceito politico e
nao de um imperativo geografico. Foi a necessidade do governo promover o desenvolvimento
da regido. Atualmente os estados que compdem a Amazonia Legal sdo: Acre, Amapa,
Amazonas, Mato Grosso, Para, Rondonia, Roraima, Tocantins e parte do Maranhdo (oeste do

meridiano de 44°).

Viérios pesquisadores pelo mundo t€m se preocupado com o avango do desmatamento
ao longo dos anos nas areas que abrangem a Amazonia Legal, entre eles temos Toby Gardner,
do Instituto Ambiental de Estocolmo (SEI, na sigla em inglés) e da Rede Amazdnia Sustentavel
(RAS). Ele relata que “a atividade de um vizinho ndo ¢ independente da do outro. A degradacdo
florestal na Amazdnia € a consequéncia das atividades de muitas pessoas em muitas escalas”, e
continua com o argumento que “isso significa dizer que o impacto ¢ compartilhado entre muitas
pessoas — e podemos dizer o mesmo sobre a responsabilidade de evitar” (FLORESTA
SILENCIOSA 2021, online). Outro pesquisador Jos Barlow da Universidade de Lancaster
(Reino Unido) e principal autor do artigo Anthropogenic disturbance in tropical forests can
double biodiversity loss from deforestation (Distirbios antropicos em florestas tropicais podem
dobrar a perda de biodiversidade causada pelo desmatamento), publicado em junho de 2016 na
revista Nature, um dos periddicos cientificos mais importantes do mundo, afirma que através
de estudos de dados de plantas, passaros e escaravelhos € possivel avaliar o desmatamento e a

perda de biodiversidade.
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Abordamos essas lacunas de conhecimento usando um grande conjunto de dados de
plantas, passaros ¢ escaravelhos (1.538, 460 e¢ 156 espécies, respectivamente)
mostrados em 36 bacias hidrograficas no estado do Para. As bacias hidrograficas que
retém mais de 69-80% da cobertura florestal perderam mais valor de conservacdo
com a perturbacdo do que com a perda florestal. Por exemplo, uma perda de 20% da
floresta primaria, o nivel maximo de desmatamento permitido em propriedades
amazonicas de acordo com o Codigo Florestal Brasileiro 5, resultou em uma perda de
valor de conservacgdo de 39-54%: 96—171% a mais do que o esperado sem considerar
os efeitos de perturbacdo. Extrapolamos a perda de valor de conservacdo mediada por
disturbios em todo o Pard, que cobre 25% da Amazodnia brasileira. Embora as florestas
perturbadas mantivessem um valor de conservacao consideravel em comparagdo com
as areas desmatadas, o peddgio da perturbacdo fora das areas de protecdo integral do
Para equivale a perda de 92.000-139.000 km? de floresta primaria. Mesmo esta
estimativa mais baixa € maior do que a area desmatada em toda a Amazonia brasileira
entre 2006 e 2015. Modelos de distribuicdo de espécies mostraram que distirbios na
paisagem e dentro da floresta contribuiram para a perda de biodiversidade, com os
maiores efeitos negativos em espécies de alto valor de conservagdo e valor funcional
(BARLOW, LENNOX, FERREIRA, Nature 535, 2016, p. 144-147).

Em termos de monitoramento e cobertura florestal, na busca constante de acompanhar
o aumento e reducdo do desmatamento, entre outros fatores que atingem a Amazonia Legal,
temos o site do governo brasileiro o INPE (Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais), este atua
em areas como engenharia espacial e mudangas climaticas, com sede em Sao José dos Campos,
Sao Paulo. O instituto existe desde 1961, heranca do governo Janio Quadros. Nele temos uma
plataforma que auxilia na coleta de dados geograficos acerca do monitoramento das florestas
brasileiras. O portal Terra Brasilis, ¢ uma plataforma web desenvolvida pelo INPE para acesso,
consulta, andlise e disseminagado de dados geograficos gerados pelos projetos de monitoramento
da vegetagdo nativa do instituto como o PRODES (mapa interativo com poligonos de
incrementos de desmatamento da Amazonia Legal e Cerrado) e o DETER (mapa interativo
com poligonos de avisos de alteragdao da cobertura florestal na Amazonia Legal e Cerrado. Ha
também o DESMATAMENTO|CAR (focos em 4reas de desmatamento e em propriedades
rurais do CAR no bioma Amazonia), AMS|DETER (visualizacdo sindtica de indicadores de
areas criticas do desmatamento), além do servigos de acesso a dados (metadados) onde qualquer
pessoa pode acessar os mapas ¢ realizar andlises, pesquisas e matérias sobre os dados
diretamente do portal, sem necessitar de ferramentas especificas. Como referéncia em
monitoramento também temos o IMAZON um instituto de pesquisa aplicada e multidisciplinar
com o objetivo de estudar (com énfase na abordagem empirica) e buscar solugdes para os
problemas cruciais de uso e conservacao dos recursos naturais na Amazonia, atuante desde do
inicio dos anos 90 (IMAZON, 2021, online). O instituto devolveu o sistema SAD (Sistema de Alerta
de Desmatamento), ferramenta de monitoramento da Amazonia Legal baseada em imagens de
satélites, desenvolvida em 2008, para informar mensalmente o ritmo da degradacgao florestal e do

desmatamento na regido. Em relacdao ao desmatamento ¢ identificado quando ocorre o corte raso da
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floresta, geralmente associado a conversao da area para pecuaria, agricultura ou garimpo. O sistema
faz uso dos satélites Landsat 7 e 8, da NASA, e Sentinel 1A, 1B, 2A e 2B, da Agéncia Espacial
Européia (ESA). Ambos sao de dominio publico, os dados podem ser usados por qualquer pessoa

ou institui¢ao (IMAZON, 2020, online).

No ano de 2019 considerando um ano de extrema clevacdo do desmatamento na
Amazodnia Legal o instituto IMAZON realizou um trabalho primordial apontando a proporcao,
evolugdo e a geografia do desmatamento com bases de dados, além de mostrar os municipios
criticos, assentamentos, unidades de conservacao e terras indigenas através de diferentes tipos
de graficos em apresentagdes mensais, utilizando um infografico demonstrativo disponibilizado
no seu site. O aumento do desmatamento tragando um comparativo entre o ano anterior ¢ o de
2019, de acordo com o IMAZON GEO (2019, online), temos os seguintes dados registrados:
crescimento nos meses de agosto (63%), setembro (80%) e outubro (212%), com a somatoria
de 2.271 quilometros quadrados, apresentando reducdo de 8% somente em dezembro deste
mesmo ano. Quanto a propor¢ao de desmatamento por estados referente ao ano de 2019, o
estado do Para foi o que mais sofreu, sendo o seu pior més outubro (59% | 343 km?), seguido
do Mato Grosso que apresentou um indicador elevado no més de fevereiro (45% | 42 km?) e o
estado de Ronddnia com o pior més em junho (19% | 150 km?). Acerca da geografia do
desmatamento a maioria ocorre em areas privadas ou sob diversos estagios de posse em uma
escala de 48-71% evidenciando o municipio critico de Labrea (AM) no més de abril, outras
areas atingidas estdo os assentamentos 12-36% destaca-se PDS Liberdade 1 (PA) no més de
novembro, terras indigenas 1-9% atingindo um alto nivel em TI Ituna/Itata (PA) no més de
novembro e as unidades de conservacao 4-34% com o indicador para a APA Triunfo do Xingu

(PA) no més de maio.

Por conta desses recursos ¢ possivel avaliar e monitorar o desmatamento, que tem tido
niveis alarmantes como no més de outubro de 2019 com uma perda de 583 km? em comparagao ao
mesmo més em 2018 com 187 km?. Esses dados tém sido utilizados seja como auxilio ou base de
matérias jornalisticas e reportagens especiais para diversos meios de comunica¢do, explorando
graficos e infograficos para que a sociedade esteja informada, além de proporcionar uma

compreensao didatica sobre o desmatamento na Amazonia Legal.

PORTAL G1 E A ANALISE DA PRODUCAO DE TRES MATERIAS SOBRE O
DESMATAMENTO NA AMAZONIA LEGAL NO ANO DE 2019 UTILIZANDO DADOS
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O gl ¢ um portal de noticias brasileiro mantido pelo Grupo Globo e sob orientagao da
Central Globo de Jornalismo. Foi lancado em 18 de setembro de 2006, ano em que a TV Globo
completou 41 anos. O portal disponibiliza o contetdo de jornalismo das diversas empresas do
Grupo Globo - Rede Globo, Globo News, radio CBN, Jornais O Globo, Extra, Expresso e Valor
Econdmico, revistas Epoca e Globo Rural, além de reportagens proprias em formato de texto,
fotos, audio e video. Como mais de 400 jornalistas em 52 redagdes em todos os estados
informando, em tempo real, um publico com mais de 66 milhdes de pessoas por més, e somando
mais de 30 milhdes de seguidores nas redes sociais. Lider em audiéncia no segmento de noticias,
esta presente em diversas plataformas, como o boletim G1 em 1 Minuto na TV aberta, no app

para celular e no podcast O Assunto (G1, 2021, online).

Ao longo desse processo de reformulagdo de distribui¢do de contetido feito pelo Portal
G1, o mesmo vem agregando matérias e reportagens com assuntos relevantes em seus editoriais
e utilizando fontes de dados. Em meio a isso hd eventualmente o questionamento ,,por que
jornalistas devem usar dados?“, justamente para respaldar a informacao, hoje o jornalismo nao
¢ apenas a Unica fonte, as noticias estdo fluindo na medida em que acontecem, entdo juntar
informagdes, filtrar e visualizar o que esta acontecendo além do que os olhos podem ver tem
um valor crescente (GRAY, BOUNEGRU e CHAMBERS 2014, p. 10). Por isso, a importancia
de coletar dados de uma base confiavel seja ela ligada ao governo ou ndo, até mesmo para
apresentar ao leitor fontes comprometidas com o assunto presente neste artigo. Com base nisso,
se propde uma analise de trés matérias do Portal G1 da editoria Natureza visando a construgdo
da producao baseada nos elementos utilizados pelo jornalismo de dados, como explicado no
capitulo 1 deste artigo, referente ao desmatamento ocorrido na Amazonia Legal no ano de 2019.
A andlise consiste em entender o contetido, aspectos utilizados na constru¢do da matéria, as bases

de dados e a composicao de graficos, tabelas e imagens.

A primeira matéria foi publicada no dia 16 de agosto de 2019, com o titulo
‘Desmatamento da Amazénia aumentou 15% no acumulado em 12 meses, diz instituto'?,
com o subtitulo ‘Considerando o periodo entre janeiro e julho, o total da area desmatada foi
de 3.348 km?. Isso representa uma variagdo de -0,41% em rela¢do aos mesmos meses de 2018°,
demonstrando que se trata de uma matéria DE dados. O texto, além de informar sobre o

aumento do desmatamento entre agosto de 2018 e julho de 2019, traz como base de dados o

3 Disponivel e: https:/gl.globo.com/natureza/noticia/2019/08/16/desmatamento-da-amazonia-

aumentou- 1 Spercent-no-acumulado-em-12-meses-diz-instituto.ghtml. Acesso em: 06 dez. 2021.
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Sistema de Alerta de Desmatamento (SAD), do Instituto do Homem e Meio Ambiente da

Amazodnia (Imazon), que ndo ¢ ligado ao governo.

Figura 1 - Figura 1- Grdfica da evolugdo do desmatamento na Amazonia de agosto de 2017 a julho de 2019
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Fonte: G1 com dados do SAD — Imazon.

A matéria apresenta a evolucdo do desmatamento na Amazonia em formato de grafico
em linha entre agosto de 2017 a julho de 2018 e agosto de 2018 a julho de 2019. Também agrega
com a informagdo sobre o termo “degradacdo”, sendo a diminuicdo da cobertura vegetal das
florestas, mostra para o leitor uma explica¢do mais detalhada sobre o sistema SAD, DETER e
PRODES, sendo os dois ultimos ligados ao Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (INPE)
pertencente ao governo brasileiro. Utiliza uma imagem do banco de dados do Ibama com a

vegetacdo em area de floresta derrubada com tratores.

A segunda matéria foi publicada no dia 18 de novembro de 2019, com o titulo
‘Desmatamento na Amazonia cresce quase 30% entre agosto de 2018 e julho de 2019, diz
Inpe'®, com o subtitulo ‘Area desmatada no periodo foi de 9.762 km? Levantamento é do
sistema PRODES, do governo federal, que é o mais preciso para medir as taxas anuais de
desmatamento. O texto propde um destaque ao sistema do Projeto de Monitoramento do
Desmatamento na Amazonia Legal por Satélite (PRODES), faz um comparativo entre o

PRODES e o DETER, a partir do terceiro paragrafo apresenta um texto em topico explicativo

4 Disponivel e: https://gl.globo.com/natureza/noticia/2019/11/18/desmatamento-na-amazonia-cresce-
entre-agosto-de-2018-e-julho-de-2019-diz-inpe.ghtml. Acesso em: 06 dez. 2021.
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sobre o aumento dessas taxas anuais para que o leitor compreenda de forma mais objetiva, e
completa com um grafico de coluna sobre a area desmatada entre agosto de cada ano, desde
1988 até¢ 2019, como fonte o PRODES/INPE. Ha um relato quanto a critica que o governo fez
na época em relagdo ao comparativo entre PRODES e DETER, pelo dado que o DETER
apresentou com registro de alta de 88% em junho e de 212% em julho em relacdo aos alertas
do desmatamento no Brasil, o governo disse que o DETER ndo deveria ser usada em
comparativos como afirma a matéria do Portal G1, além de criticar o uso dos dados. O INPE
foi acusado pelo presidente Jair Bolsonaro de agir a “servigo de alguma ONG”, resultando na

demissao do entdo diretor do 6rgdo, Ricardo Galvao.

Figura 2 - Figura 2 - Alertas x Taxas de desmatamento: Comparagdo indica que desmate oficial é maior que os alertas
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Fonte: Inpe.

A matéria traz um segundo grafico, agora no formato em barra com ,,Alertas x Taxa de
desmatamento', uma compara¢do com a indicagdo que o desmate oficial ¢ maior que os alertas
apresentados, um comparativo entre o sistema DETER x PRODES. A partir daqui vemos o
compromisso do portal G1 em explicar para o leitor a importancia desses dados relatados, além
de construir 5 paragrafos explicativos sobre o sistema PRODES e finaliza a matéria com a
informagado que o estado do Pard teve a maior participacdo em area desmatada com cerca de
3.862 km?, um total de 39,56% de floresta derrubada com um gréafico do mapa do Brasil com a

legenda Para, Mato Grosso, Amazonas € Rondonia sdo responsaveis por 80% das areas
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desmatadas, ou seja, vemos mais uma matéria DE dados com recursos de base do jornalismo

de dados.

A tltima matéria a ser analisada tem como titulo ‘Area com alerta de desmatamento
na Amazonia sobre 85% em 2019 ante 2918, segundo o Inpe', com o subtitulo ‘Dados sdo
do sistema Deter-B, desenvolvido pelo Instituto Nacional de Pesquisas Espaciais (Inpe), que
serve para orientar fiscalizagbes em campo. Area com alertas totalizou 9.165,6 km? no ano
passado, ante 4.946,37 km? em 2018°°, publicada no dia 14 de janeiro de 2020, uma matéria
DE dados, ja que mostra o aumento dos alertas do INPE em relacdo ao desmatamento na
Amazodnia Legal em relacdo a 2018 ¢ 2019. Mas de uma forma muito objetiva o texto apresenta
dados da Terra Brasilis como base o sistema Deter-B, com uma imagem de uma area desmatada
e um grafico de areas do DETER - INPE com comparativos entre os anos de 2015 a 2019 em
referéncia aos alertas, com énfase nos meses de maio, julho, agosto, setembro e novembro de
2019. E finaliza com uma tabela com os principais estados com registro de alertas de
desmatamentos entre 2018 e 2019 com o estado do Paré na lideranca, seguido do Mato Grosso,

Amazonas e RondoOnia.

As trés matérias analisadas agregam informagdes com base DE dados relevantes, ja
que os sistemas apresentados que norteiam a constru¢ao do conteudo utilizam respostas de um
processo de extragdo, analise e divulgacdo, como afirma VASCONCELOS, MANCINI e
BITTENCOURT (2015), a razao da matéria sao os dados coletados, sendo o condutor principal.
E perceptivel que no proprio titulo das trés matérias analisadas ja se encontram os dados.
Acredita-se com o objetivo de atrair o leitor e destacar o aumento do desmatamento em relacao

a0 ano anterior e o de 2019.

O portal G1 utiliza esses fatos através de imagens, graficos demonstrativos,
porcentagens, ou seja, transformando em uma narrativa coesa, um formato mais dindmico na
hora de transmitir a noticia. Além de apresentar um problema que precisa ser resolvido pelas
autoridades responsaveis, traz para sociedade informagdes precisas acerca do assunto. Um outro
aspecto que define como um ato de jornalismo ¢ o que encontramos na segunda matéria
analisada, em relagdo ao questionamento do comparativo entre os dos sistemas utilizados, o do

PRODES e DETER em relacdo aos alertas de desmatamento. Nesta publicacdo aplica-se o que

SUNNE (2016) enfatiza, que ¢ preciso verificar uma declaragdo e explicar com autoridade, com

° Disponivel e: https://gl.globo.com/natureza/noticia/2020/01/14/area-com-alerta-de-desmatamento-
na-amazonia-sobe-85percent-em-2019-ante-2018-segundo-o-inpe.ghtml. Acesso em: 06 dez. 2021.

20



REVISTA CIENTIFICA

SAP@PEMA

Faculdade

BOAS NOVAS

o intuito de esclarecer narrativas duvidosas, levando o leitor a compreensiao do assunto, uma
vez que o fato ¢ baseado em um sistema que ¢ auxiliado por satélites e analise de dados,

relacionado ao Big data.
CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo do processo da construgdo deste artigo observamos como o jornalismo de
dados compde uma nova vertente, em busca de combater a desinformagao. Além de oferecer
perspectivas em relacao ao futuro, ja que sempre hd novos questionamentos e respostas nos
dados, como um movimento continuo por estarmos inserido nessa nova configuracdo onde nao
esperamos mais pelo furo jornalistico, mas que o passo seguinte ¢ dizer que certo dado pode ser
significativo para a sociedade como um todo. Exemplo disso foi a utilizagdo dos sistemas para
coleta de dados acerca do desmatamento aplicada nas produgdes realizadas pelo portal G1, que
foi viavel para o leitor visualizar a extensdo do desmatamento na Amazonia Legal, em destaque
o0 ano de 2019. Diante disso ¢ necessario que o trabalho neste formato prossiga e seja presente

nos meios de comunicag¢do, levando a informacao de maneira simples e objetiva.
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2 Jornalismo em Quadrinhos: a Inovacao na Reproduc¢ao de Pautas
Jornalisticas

Faculdade Boas Novas de Ciéncias Teoldgicas Sociais e Biotecnologicas
Grasiele Cativo RODRIGUES®
Alice Regina Pac6 de SOUZA'

RESUMO

O jornalismo para cumprir seu papel de comunicar, usufrui de recursos com escrita, imagem,
audio, tornando possivel o envio da mensagem aos receptores. Existem radiojornalismo,
telejornalismo, webjornalismo e o tradicional jornal impresso, além de outras areas que possa
se subdividi-se, todavia, uma nova modalidade tem ganhado notoriedade durante os anos,
casando duas formas importantes para comunicagdo: O jornalismo em Quadrinhos (JQ). Ainda
recente, inclui a objetividade e etapas jornalisticas de uma nova forma na abordagem de pautas
jornalisticas.

PALAVRAS-CHAVE: Histoéria em Quadrinhos; Jornalismo; Jornalismo em Quadrinhos;
Maus; Sao Francisco.

ANTES DE JORNALISMO EM QUADRINHOS, QUADRINHOS!

A imagem ¢ utilizada como meio de comunicagdo desde os principios, quando os
primitivos criaram as pinturas rupestres, onde “ndo eram apenas, executados sem nenhum
proposito, mas contava um fato percebido pela 6tica do homem primitivo” (RHADE,1996,
p.103). Elas também estavam presentes na primeira forma de alfabeto usado pela humanidade:
os hieroglifos, no Egito. Posteriormente, a representagdo iconografica se tornou frequente na
vida do homem, seja em desenhos, xilogravuras ou em tapecarias e vitrais goticos, “a propria
Igreja, na Idade Média, utilizava de tal arte para expor os episddios da vida dos homens santos
em imagens, numa época onde ler era privilégio de poucos.” (SILVA, 2011, p. 01). Tais imagens
dispostas em sequéncia, transmitindo um acontecimento — contando uma histoéria —, sdo

conceituadas como arte sequencial.

O texto e a imagem conectaram-se ainda mais quando a xilogravura, técnica de
impressao na qual se usa a madeira como matriz, sendo possivel a reproducdo de imagem para

o papel, comegou a se expandir no século XV, através das ilustragdes em livros.

6 Estudante de Graduagdo 8°. semestre do Curso de Jornalismo da Faculdade Boas Novas - FBN, e-mail:
grasicativo@gmail.com

! Orientadora do trabalho. Professora do Curso de Jornalismo da Faculdade Boas Novas - FBN, e-mail:
alice.souza@fbnovas.edu.br
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“No século XVI, o florescimento desta técnica passou a desempenhar um notavel
papel, constituindo-se num elemento essencial da conjung@o imagem/texto. [...] Foi
retomada no XIX com repercussdes decisivas pela reaproximagdo da imagem com
texto, separados, anteriormente, com aparecimento da litografia, no século XVIII,
recolocando a imagem na continuidade ¢ na vida da histéria.” (COUPERIE,1970,
apud RHADE, 1996, p.104).

Outro registro notorio por meio do ato de xilogravar foi o elemento ‘“balao”,
componente usado, e importante, nos quadrinhos, considerado uma descoberta recente no

contexto historico das historias em quadrinhos (HQ).

“O baldo [...] manifestou-se ja na idade média como no conjunto da cena da Adoragdo
de Cristo, extraida do Manuscrito do Apocalipse - aproximadamente em 1230 - ¢ na
famosa xilogravura de Potrat, de 1370. Nesta ultima, a narrativa ¢ a crucificagdo de
Cristo onde, ao pé da Cruz, um centurido romano aponta para cima ¢ da sua boca se
desenrola um pergaminho com a seguinte inscrigdo em letras géticas: “Na verdade,
Este era o Filho de Deus”. (RHADE,1996, p.104).

O progresso no formato dos quadrinhos ¢ dado pela evolugdo dos elementos que os
integram, como no caso do recurso “baldo”, que antes exercia mais a funcao de legenda do que
propriamente a fala. A primeira apari¢do deste elemento grafico proximo aos modelos usados
nos dias de hoje, aconteceu numa série de historias produzida por Charles H. Ross e Emile de
Tessier para um jornal inglés, no ano de 1867, o Ally Sloper’s Half Holiday (meio feriado de
Ally Sloper, em portugués). Todavia, o pioneirismo deste recurso € posto sobre a historia “The
Yellow Kid”, de Joseph Pulitzer e William Randolph Hearst, os “mais poderosos proprietarios
de cadeias de jornais nos Estados Unidos” (GOIDA, 2011). O personagem Yellow Kid (garoto
amarelo) surge em meio aos suplementos dominicais criados para alcangar publico maior, em
suma os semi alfabetizados e os imigrantes, que tinham dificuldades com o inglés. Composto,
a maioria, por uma narragao figurada, “os quadrinhos ganharam, entdo, autonomia, criando ma
expressao propria; os comics — como eram chamados inicialmente por serem quadrinhos de
humor — alavancaram a venda de jornais.” (XAVIER, 2017), tornando-se a atra¢do principal do
jornal New York World. “As Histoires em Estampes”, em 1846, do suico Rodolphe Topfter;
Max uns Moritz, em 1865, do alemdo Wilhelm Busch e o italiano naturalizado brasileiro Angelo
Agostini com “As Aventuras de Nho-Quim”, em 1869, também foram obras predecessoras a

historia de Pulitzer e Hearst.

“Este marco ¢ importante, pois os quadrinhos, que antes eram editados somente em
albuns ou livros passam a ser divulgados por um veiculo de comunicagdo de massa,
sendo acessiveis a um numero bem maior de pessoas. [...] Depois disso, os quadrinhos
passaram a ser um fator determinante na vendagem dos jornais”. (BIBE-LUYTEN,
1985, p.18).

Outras historias apareceram apoés a estreia de Yellow Kid, por exemplo os quadrinhos

criados por Rodoph Digs em 1998, “Os sobrinhos do capitdao” (originalmente, The
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Katzenjammer Kids), onde narrava as confusdes de dois garotos atrevidos, Hans e Fritz. “O
pequeno nemo no pais dos sonhos” (1905) desenhado por Winsor Mccay, também foi
expressivo para o movimento das historias em quadrinhos, “ele atinge a condicao de arte, e seus
desenhos desempenham outro papel ao invés de se sucederem monotonamente emoldurando a
acdao.” (BIBE-LUYTEN, 1985, p. 20). Até o presente momento, o espaco para producao desses
quadrinhos estava limitado as paginas dominicais dos jornais, no entanto o cenario mudou
quando, em 1907, ¢ implantado o esquema de tiragem didria, o daily strip. O novo modelo trazia
as histdrias nas paginas internas, diferente das dominicais, onde o quadrinista tinha uma pagina
inteira para expressar sua narrativa. O espago foi reduzido para trés ou, no méaximo, cinco
quadrinhos. “Mutt and Jeff” de Bud Fisher inauguraram esta nova era, sendo considerada a

primeira tiragem didria de quadrinhos em veiculo impresso.

A partir deste novo modelo de tiragem, nasceram as tiras cOmicas e as seriadas, na
qual cada tira funcionava como um capitulo diario de uma historia maior, geralmente duravam
seis semanas. As HQs mostravam ser tteis para conquista de leitores e os jornais reconheciam
este fato usando-as, dessa forma as historias em quadrinhos tornaram-se cada vez mais
frequentes na vida daqueles que as consumiam, entretanto a difusdo em massa delas adveio dos

syndicates - “agéncias distribuidoras”.

Os syndicates trabalhavam com desenhistas contratados para produzir historias pré-
aprovadas, assim depois de ir para correcao e padronizagdo, eram enviadas para os jornais €
editoras que possuiam contrato com agéncias, normalmente, por doze meses. Eles também
cuidavam “dos direitos autorais, merchandising, isto ¢ a comercializagdo dos personagens em
camisetas, brinquedos e todas essas coisas”. (BIBE-LUYTEN, 1985, p.23). Esse esquema
possibilitava aos pequenos jornais e editoras de todo o mundo, a publicagdo de historias e
personagens a um preco barato. O lucro para os syndicates era atrelado a quantidade de tiragem
vendida, por este motivo mantinham uma censura interna que obrigava os autores a adequar

suas historias, com o intuito de agradar qualquer tipo de pessoa.

Além dos jornais e syndicates, outro fator que contribuiu para a consolidagdo deste
formato esta conectado aos acontecimentos sociais e politicos, sobretudo dos anos 30. A crise
de 1929, também conhecida como grande depressdo, acarretou uma enorme recessao
econdmica, afetando outros paises e até parte dos habitos e gostos da massa, liquidando assim

0 “otimismo americano”. E nessa conjuntura que nascem as historias do género “aventura”.

Segundo Bibe-Luyten (1985), a aventura indica o desejo de invasdo e a criacdo de mitos, dos
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herdi positivos, revela a necessidade de novos modelos nos quais se inspirar para a conduta

humana.

Era uma maneira de escapar da situacao dificil em que se encontravam e buscar reftigio
em lugares desconhecidos, envolvidos por estes atos heroicos. Grandes herois como Popeye
(Elzie Crisler Segar), Flash Gordon (Alex Raymond) e personagens do Walt Disney como:
Mickey Mouse, Tio Patinhas, Minnie, Margarida e outros ganharam vida nos quadrinhos. Na
Europa, Tintim, um jovem viajante e jornalista, criado pelo belga George Prosper Remi,
conhecido pelo seu pseudonimo Hergé, conquistava o publico com suas histérias divulgadas
em livros seriados langados anualmente. O belga influenciou artistas de banda desenhada, como
sdo chamados os quadrinhos europeus, com suas técnicas, seja nos tragos (linhas fortes no
contorno das figuras e cores intensas) ou na reproducdo de cendrios realistas e criagdo de

personagens caricatos.

No final da década de 30, a Segunda Guerra Mundial eclodiu e, de acordo com Bibe-
Luyten (1985), Hitler parecia invencivel na Europa e a América se preparava para combaté-los,
com isso os herois de aventuras deixaram de ser interessantes. Isso influenciou a producao
quadrinista e os super-herois populares que conhecemos nos dias de hoje vieram a tona neste
periodo. O formato ganhou viés ideoldgico convertendo-se em mensageiro dessas propagandas

politicas.

“Nos anos quarenta, a democracia americana achava-se ameacada e, para levantar
este moral, somente os superpoderes imediatos tiveram um efeito de impacto. E os
super-herois eram exatamente isso: agiam para o bem das leis vigentes, embora seus
métodos ndo fossem nada legais. Tinham que matar pessoas para preservar a paz.”
(BIBE-LUYTEN, 1985. p. 33-34).

Antes da entrada dos Estados Unidos na guerra, alguns quadrinhos ja partilhavam de
posicionamento politico, Principe Valente lutando contra hunos (giria inglesa para germanicos)
e Tarzan contra colonizadores nazistas, porém o destaque da época foi o kryptoniano Clark
Kent, o famoso Super-Homem, trajado em sua roupa vermelha e azul justa ao corpo, com um
“S” em seu peito. Através dele, uma nova safra de personagens foi originada: Homem de Ferro,

Hulk, Thor, Mulher Maravilha e o simbolo do patriotismo americano, Capitdo América.

Os quadrinhos comecaram a ser editados em revistas e o Super-Homem foi primeiro
super-herdi a ser publicado nesse molde, dando espago para outros personagens entrarem na era
“comic books”. O momento entusiastico durou até a inovacao de Will Eisner com a historia em

quadrinhos “O espirito”, provando que era possivel construir uma narrativa sem envolver
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posicionamentos ideoldgicos. Apos o fim da guerra, a popularidade dos super-herdis decaiu,
bem como dos quadrinhos, e piorou quando o livro “Seducdo dos Inocentes” de Frederic

Wertham foi publicado.

“Através de uma selecdo parcial, procurava ele demonstrar que os responsaveis por
todos os males do mundo eram os quadrinhos. Chegava a absurdos como o exemplo
da moga que virou prostituta porque lia HQ. [...] Muitos professores ¢ pais,
influenciados por essas ideias, comecaram a proibir que as criangas lessem
quadrinhos”. (BIBE-LUYTEN, 1985. p. 37).

A obra de Wertham deu mais for¢a aos artigos € campanhas existentes contra os
quadrinhos, ja manchada com imagem negativa. Entre o final dos anos 40 e década de 50,
mesmo com cenario desfavoravel, os quadrinhos remodelaram o foco de seu conteudo, as
mensagens de cunho ideoldgico foram substituidas por assuntos sociopoliticos. Pogo e A turma
do Charlie Brown (de Walt Kelly e Charles Schulz) e Mafalda do argentino Quino, com histérias
envolvidas no lado reflexivo das questdes sociais e politicas. Este esfor¢o na producao
quadrinista também inspirou outros paises; na Franga, “Asterix” de R. Gosciny e A. Underzo;

“Andy Cappy” (Z¢ do Boné, tradugdo livre) do inglés Reg Smyth.

Nos Estados Unidos, nessa fase nova das HQs, houve um acontecimento que
revolucionou o estilo de humor: a revista Mad. Criada em 1952 e liderada por Harvey
Kurtzman, a revista Mad satirizava “filmes famosos, programas de TV e até mesmo as proprias
historias em quadrinhos.” (BIBE-LUYTEN, 1985, p.45). Mad inovou na maneira de se fazer
humor e influenciou uma série de revistas que apareceram depois, como a francesa Hara-Kiri
e as brasileiras Crazy, Pancada, Plop, Klip e Gripho. Assim, os quadrinhos retomaram o seu
caminho para a ascensdo, contudo, ainda existiam tabus rodeando as tematicas desenvolvidas
nesse estilo. Como eram distribuidos por syndicates (agéncias distribuidoras), os autores
seguiam regras para que as HQs pudessem ser lidas por todos, isso causava descontentamento,
pois era um modo de censurar os quadrinistas de abordar certas questdes ditas “polémicas”,
pelo medo de ndo ser aceito pelos leitores, afetando o lado lucrativo da venda das historias em
quadrinhos. Foi essa insatisfacdo que fez Robert Crumb e outros estudantes da California se

unirem para derrubar essas restricoes nas HQs, aderindo ao movimento underground.

Nos anos 60, o movimento underground reunia adeptos de diversas modalidades
artisticas, o que segundo Bibe-Luyten (1985) era dificil de explicar, pois pretendia revolucionar

o sistema vigente, o establishment, isto ¢, a ordem estabelecida. Para fugir dos padrdes

comerciais, quebrando paradigmas ao abordar assuntos marginalizados, Crumb, um dos
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fundadores do movimento, contribuiu com a criacdo de personagens de teor adulto, Fritz The

Cat e Mr. Natural, ambos publicados na revista Zap Comix, fundada por ele.

“Criada em 1967, (Fritz The Cat) ¢ um gato estudante, contestador, poeta,
revolucionario, romantico, terrorista e drogado. E cagador também. Mas ndo de rato
e, sim de gatinhas, participando de orgias ¢ fugindo sempre da policia. Mais tarde [...]
Mr. Natural, um baixinho careca de longas barbas brancas, ex-motorista de taxi do
Afeganistdo que resolve viver nos Estados Unidos. Ele prega desobediéncia social,
mas depois foge para as florestas e vai viver como ermitdo. Apesar de velho gosta de
mocas bonitas e apetitosas”. (BIBE-LUYTEN, 1985. p.52)

As mudancgas causadas pelo movimento proporcionaram que autores saissem dos
moldes das agéncias, ganhando liberdade de criar em cima de assuntos mais polémicos e
triviais, antes evitados. Os palavrdes tornam-se permitidos, assim como a nudez. A distribui¢ao
era feita manualmente, em bares, jardins e pragas, evitando uso de qualquer sistema comercial.
Além da Zap Comix, outras revistas surgiram como “7Trashman’ de Spain Rodriguez e “Snappy
Sammy Smoot” de Skip Williamson, os assuntos abordados nas revistas eram aqueles trazidos
com omovimento, “as comunidades marginais, sexualidade, os hippies, a violéncia, a droga ¢ a
ecologia, dentro de um estilo realista e caricatural” (BIBE-LUYTEN, 1985, p.54). Logo, no
meio da cena underground, quadrinistas emergiram com suas produ¢des consideradas o

primeiro passo para o que, futuramente, seria chamado de Jornalismo em Quadrinhos.

Unindo a responsabilidade de informar os fatos e relatos de um acontecimento ao texto,
desenho e elementos graficos do formato dos quadrinhos, nascem narrativas como a de “O
fotografo — Uma historia no Afeganistdo” do francés Didiere Lefréve, que partiu, em julho de
1986, para acompanhar uma equipe dos médicos sem fronteiras. Neste periodo, o pais estava
em guerra, tropas da Unido Soviética lutando contra os guerrilheiros Mujahedin (que mais tarde
instalaram o Taliba no poder). Em 1989, “Brought to Light” apresentava duas historias
“Shadowplay — The Secret Team” e “Flashpoint — The La Penca Bombing” sobre a atuagao
da Agéncia Central de Inteligéncia (CIA) na venda de armas e drogas, além da intervencao em
paises como Nicaragua. Segundo Dutra (2003), a historia foi classificada como graphic
docudrama, uma vez que o termo jornalismo em quadrinhos (JQ) ainda ndo existia, desta forma
os enredos mais longos e mais dramdticos ganhavam o nome graphic novel ou graphic

docudrama, quando tratava-se de fatos reais.

“Maus” do ilustrador, cartunista e autor sueco, Art Spiegelman ¢ uma das obras mais
lembradas nesse interim antecessor a defini¢do do jornalismo em quadrinhos. Com enredo
autobiografico, Spiegelman narra as experiéncias vividas por seu pai, Vladek Spiegelman, na

ascensao da segunda guerra mundial até o periodo em que esteve nos campos de concentragao.
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Além da metafora utilizada no livro, em que judeus eram representados por ratos e os nazistas
por gatos, o autor usou da metalinguagem, quando ilustrou os momentos “por tras dos
bastidores”, enquanto se preparava e organizava seus aparatos para entrevistar seu proprio pai.
E um relato sincero das marcas deixadas pela guerra impressas na relagdo dificil entre pai e

filho, assim como em outras situagdes ao redor da familia Spiegelman.

“No final dos anos 70, Art Spiegelman deu inicio as pesquisas que posteriormente
convergiriam em sua obra de maior destaque, Maus publicado em 1986. De papel,
caneta e gravador em maos, fora em busca do relato de seu pai acerca de sua
experiéncia na Segunda Guerra Mundial. O mergulho no passado de seus pais se
mostra também uma tentativa de compreensao acerca do presente do proprio autor em
relagdo a si e sua familia”. (MIGUEL, 2017, p. 2)

Publicada pela primeira vez em edigdes individuais na revista Raw, entre 1980 a 1991,
Maus foi editado para o formato de livro, dividido em dois volumes. O primeiro langado em
1986, “Maus - A historia de um sobrevivente: Meu pai sangra historia”, reunindo os primeiros
seis capitulos e o segundo volume em 1991, Maus - “E aqui meus problemas come¢aram”,
com os ultimos cinco capitulos. Entre muitos feitos, Art Spiegelman ganhou, em 1992, o prémio
Pulitzer, prémio estadunidense concedido aos que realizam trabalhos de exceléncia na area
jornalistica, literatura e composicdo musical. Maus ¢ a primeira e Unica, até os dias atuais,
graphic novel a ganhar tal prémio numa categoria especial, pois a academia responsavel pela

concessdo nao sabia como identificar a obra, se era ficcdo ou biografia.

E inegavel a importancia e o legado deixado por Spiegelman, a forma metalinguistica
usada ao incluir o repdrter/entrevistador no cendrio inspirou novos autores a seguir 0s mesmos
aspectos, como em Persépolis da franco-iraniana Marjane Satrapi, cuja autobiografia discorre
sobre a infancia e vida da autora durante e apos a Revolu¢do Islamica. Entretanto, a defini¢ao
sobre o jornalismo em quadrinhos deve-se a obra do jornalista e quadrinista maltés Joe Sacco,

a partir dela esta modalidade passou a ser conceituada.

Palestina, primeira obra de Sacco, juntando o jornalismo e os quadrinhos, ¢ fruto de
uma viagem que o proprio autor fez ao Oriente Médio, entre os anos de 1991 e 1992. Durante
os dois meses de estadia no local, percorreu desde Jerusalém até a Faixa de Gaza entrevistando
mais de 100 palestinos e judeus, conhecendo seus hébitos, cultura e modo de vida. Publicada
entre 1993 e 1995 e posteriormente reeditada para versdo de livro unico, Palestina ganhou
diversos prémios como o American Book Award em 1996, Tournesol de Angouléme (Franca)
em 1999 e HQ MIX de melhor graphic novel estrangeira nos anos 2000, além do prestigio na

area. Joe Sacco conecta o relato testemunhal as etapas jornalisticas e a apuracao de informacgoes
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quando se propde a entrevistar os dois pontos que envolvem a questao palestina culminando na

producdo de um livro-reportagem, englobado no jornalismo literario, no formato de quadrinhos.

“Varios fundamentos do jornalismo estdo presentes em Palestina com destaque para
dois: veracidade e factualidade. Nesse aspecto, nota-se a preocupacdo de Sacco em
relagdo a precisdo de dados e informagdes, pois, a0 manter esse compromisso em
representar um fragmento do real, ndo inventa situagdes e personagens, mas sim
reproduz o vivido.” (OLIVEIRA; PASSOS. 2006. p.10)

Sacco “criou” o jornalismo em quadrinhos, abriu espago para que sucessores viessem
e se aventurassem a produzir conteudos em formato de JQ, mostrando ser possivel reunir uma
area rodeada por seus preceitos tedricos e tradicionais a um meio subjugado como “infantil”

quando, na realidade, pode ser explorado a cada tematica.
O PERCURSO DO JORNALISMO EM QUADRINHOS NO BRASIL

O italo-brasileiro Angelo Agostini detém o titulo de ser autor da primeira historia em
quadrinhos publicada no Brasil, com os nomes “As Aventuras de Nho-Quim” ou “Impressoes
de uma Viagem a Corte", lancada em janeiro de 1869, na revista “4 Vida Fluminense”. Com
quadros em preto e branco, cada um acompanhado por legenda, ilustra a histéria de um jovem
caipira rico chamado “Nho-Quim ™ que se apaixona por Sinhd Rosa, uma jovem sem dinheiro.
O pai de Nho, acreditando que o envolvimento com a moga era algo sem futuro, mandou o seu

filho para o Rio de Janeiro.

As desventuras do camponés na cidade grande, com seus itens ainda rusticos - auséncia
das falas e seus baldes, mas acompanhada por descrigdes - foi o impulso para outras historias
em quadrinhos aparecerem. Os tragos de Agostini serviram de inspiragdo para outros autores,
como o pintor e colunista sergipano, Horacio Pinto Hora na reconstituicao do “Crime da Mala”,
em 1873. Seguindo a mesma linha técnica, com desenhos em preto e branco junto a legendas,

Hora reporta o assassinato brutal da jovem de 15 anos, Maria da Conceigdo, cometido pelo

Desembargador José Candido Pontes Visgueiro. A vitima foi esfaqueada e teve os
membros decepados ao ser colocada dentro de uma caixao de zinco. O fato quadrinizado por

Hora pode ser apontado como primeiro encontro de técnicas jornalisticas com os quadrinhos.

“Mediante seu trabalho na imprensa, Hordcio Hora teve acesso aos textos
componentes dos relatdrios de investigagdo, assim como das acareagdes. Movido pela
emocao, contudo, devia fazer uma exposi¢ao profissional daquele fato, explicando aos
leitores do jornal o que havia ocorrido no Maranhdo. Também obteve retratos dos
principais protagonistas e reproduziu fidedignamente as suas faces, apesar de
esquematizar corpos e ambientes para facilitar a constituigdo das vinhetas”.
(SANTANA; BAIRI. 2020. p.102).
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Outra obra de jornalismo em quadrinhos tornou a aparecer, em destaque, somente no
ano de 2007, com a reportagem sobre 0 movimento estudantil na Bahia publicado no Jornal 4
Tarde. Com 30 paginas, divididas em quatro capitulos, conta a histéria do movimento em
diferentes épocas, desde 1942, quando sairam as ruas para pedir que o Brasil participasse da

guerra, até¢ 2003, quando protestaram contra o aumento na tarifa de 6nibus.

Em passos timidos, outras producdes de JQ comegaram a surgir e contribuir para a
expansao deste formato no pais. O jornal Correio Braziliense, em novembro de 2009, divulgou
uma série de reportagens com enfoque no crescimento do trafico de drogas, especificamente o
crack, em regides do Brasil; em 2010, o Folha de S. Paulo também usou do recurso quadrinhos
para reportar sobre o Festival Internacional de Quadrinhos de Angouléme, no mesmo ano a
revista Caros Amigos langou uma reportagem sobre a Bolivia e o portal Globo apresentou, na
categoria esporte, quadrinhos sobre o tricampeonato de voleibol masculino conquistado pela

equipe brasileira na Itélia.

Quatro anos depois, a primeira reportagem investigativa ¢ produzida pela jornalista
Andrea Dip e ilustrada pelo quadrinista Alexandre de Maio, Meninas em Jogo, que aborda, em
cinco partes, a exploracdo de criancas e adolescentes em Fortaleza durante a Copa do Mundo.
“A HQ “Meninas em Jogo” foi a primeira reportagem em quadrinhos realizada pela Agéncia
Publica em 2014. Depois disso, foram langadas mais oito no site da Publica” (REZENDE,
2018, p.32).

Tempo Silenciado”, do autor Robson Vilalba. O livro dispde de relatos pessoais e
coletivos de quem vivenciou e resistiu ao golpe de 64, além de destacar outras perspectivas
como a historia da formacao do movimento negro e o genocidio aos indigenas. Recentemente,

em maio de 2021,

Vilalba langou a obra “Um Grande Acordo Nacional” , produgdo de jornalismo em
quadrinhos com foco em entender como chegamos a situagdo politica atual, perpassando pelo
golpe sofrido, em 2016, pela Presidenta Dilma Rousseff at¢ o mandato do Presidente Jair

Bolsonaro, além de outros nomes politicos importantes para o contexto.

“Estilha¢os”, também de 2015, da autora Carol Ito, foi fruto de um projeto
experimental para conclusdo do curso de jornalismo na Universidade Estadual Paulista Julio de
Mesquita Filho (UNESP). Nele ¢ retratado a historia do Vale do Jequitinhonha, situado no

nordeste de Minas Gerais, conhecida historicamente pela seca e seus baixos indicadores sociais.
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Ito também contribuiu com outras obras, a autora, desde 2014, publica em seu site “Salsicha
em Conserva” trabalhos que realiza na area. Em 2020, deu vida & “Mulheres Craco”, uma
reportagem envolvendo mulheres presentes na regido da Cracolandia durante a pandemia do
covid-19. Assim como Ito, o jornalista e ilustrador Talles Rodrigues produziu conteido em
quadrinhos para conclusdo da graduagdo na Universidade Federal do Ceara, o “Pdnico no José
Walter — O Maniaco que Seviciava Mulheres”, que posteriormente se tornou o livro
“Cortabundas — O Maniaco de José Walter”, publicado pela editora Draco em 2015. O enredo
concentra-se em um maniaco que aterrorizou cidadaos de Fortaleza nos anos 80, ao invadir

casas durante a madrugada para fazer cortes nas nadegas de mulheres.

No inicio de 2017, Pablito Aguiar traz a historia de 23 moradores de Alvorada, regido
metropolitana de Porto Alegre, em “Alvorada em Quadrinhos”, evidenciando as peculiaridades
e experiéncias de vida de cidaddos dessa cidade com mais de 200 mil habitantes. Um ano
depois, em 2018, os jornalistas Luiz Fernando Menezes e Amanda Ribeiro langaram o livro
“Socorro! Policia!: Um quadrinho sobre o que a PM sofre e o que sofremos com ela”. Com
base em documentos, artigos, dados da instituicdo, entrevista com especialistas em seguranga
publica e policiais militares, Ribeiro e Menezes buscaram mostrar a problematica que envolve
os PM e a inseguranca sentida pela populagdao em frente a policia por meio de topicos como: o
papel da midia, conceito de justica, taxa de desemprego, educagdo e outros pontos que intervém
na seguranga publica do pais. Outro projeto do mesmo ano foi a reportagem em quadrinhos
“Parque das Luzes” de Cecilia Marins, Maria de Vicentis e Tainé Freitas. Também usado para
conclusdo do curso de jornalismo na Faculdade Casper Libero, a quadrinizacao, retrata o dia-a-
dia de mulheres em situagdo de prostitui¢do no Parque mais antigo da cidade de Sdo Paulo, o
Parque das Luzes. Dispde do relato de seis mulheres: Mariana, Lourdes, Kika, Fernanda,
Camila e Cleone, uma das fundadoras da ONG Mulheres da Luz. No ano seguinte, a obra ficou
em 2° lugar no Prémio Céasper Libero, premiacao que elege os melhores trabalhos de conclusao
de curso em quatro areas: Jornalismo; Radio, TV e Internet; Relacdes Publicas e Publicidade e

Propaganda; e, em 2020, foi langado em livro fisico.

Em 2019, Gabriela Giillich e Hel6 D’Angelo estreiam com suas produgdes, “Sdo
Francisco” e “Quatro Marias”, respectivamente. Giillich, em parceria com o fotojornalista
Jodo Veloso, percorreu, durante 15 dias, as cidades que cortam o Eixo Leste da transposi¢ao do
Sao Francisco. Misturando fotografia e os quadrinhos em sua narrativa, ressalta 3 aspectos: a
agua, a seca e a obra. Ja em “Quatro Marias”, ¢ abordado o relato de quatro mulheres sobre suas

vidas com aborto, uma &nalise sobre um tema que ainda ¢ tratado como um tabu em nossa
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sociedade. A reportagem de Giillich e Veloso ganhou, no ano de 2020, o Troféu HQ MIX,
tradicional premiacdo de quadrinhos, também conhecida como o “Oscar” dos quadrinhos

brasileiros.

A premiagdo foi criada em 1989 pelo cartunista, roteirista, jornalista e presidente da
Associagdo dos Cartunistas do Brasil (ACB), José Alberto Lovreto, conhecido como Jal, ¢ o
ilustrador e quadrinista, Jodo Gualberto Costa, o Gual. O HQ MIX tem como proposito a
divulgacdo e premiagdo de artes graficas no pais. Para a votagdo, o evento possui o apoio de
artistas e profissionais da area, editores, pesquisadores e jornalistas. O design do troféu ¢
modificado a cada ano, mas mantém a tradicdo de homenagear personagens dos quadrinhos
brasileiros .O género jornalismo em quadrinhos ainda ¢ um dmbito novo no Brasil, mas vém
ganhando adeptos durante sua caminhada para ganhar espago e reconhecimento. Seja de
trabalhos originados em conclusdo de curso ou produgdes isoladas, o JQ mostra aos leitores
uma nova forma versatil de se fazer jornalismo, intercalando-se entre grandes reportagens e
noticias do cotidiano. O segmento progrediu a um novo rumo quando a primeira revista
especializada em JQ foi criada em 2019, a Badaro. Fundada por Fabio Faria, Leopoldo Neto,
Mylena Fraiha e Norberto Liberato, a revista possui trés eixos: o principal deles, o jornalismo
em quadrinhos; textos escritos, de cunho opinativo ou literario com apoio da linguagem dos
quadrinhos e de elementos visuais e sonoros; € o audiovisual, com mini documentarios e pocket

videos.

DE MAUS A SAO FRANCISCO: O QUESTIONAMENTO SOBRE A OBJETIVIDADE
JORNALISTICA

Agua, Seca e Obra. Trés aspectos distintos que se entrelagam com a vivéncia dos
moradores da regido. Foram mais de 100 km percorridos: oito cidades, oito relatos —
representantes de um todo, aqueles que sofreram com a retirada de suas casas em Velha
Petrolandia para construcdo da reserva da Usina Hidrelétrica de Itaparica e vivem os reflexos
desta mudanca até os dias de hoje. Os que vivem a seca, um fenomeno climético que atingem
as cidades nordestinas, além dos habitantes impactados com o projeto da transposi¢do do Rio
Sdo Francisco — uma possivel solu¢do para a estiagem nas regides semiaridas do nordeste,
entretanto, o futuro parece ser incerto, tanto aos moradores realocados em Vilas Produtivas com

servicos desativados quanto danos ao meio ambiente.

A integragdo do Rio Sao Francisco com Bacias Hidrograficas do Nordeste

Setentrional, também conhecida como Transposi¢do do Sao Francisco, ¢ um projeto iniciado
35



REVISTA CIENTIFICA

SAPO®PEMA

Faculdade

 BOAS NOVAS

no governo Lula para diminuir o efeito da seca. E composta por dois eixos: Norte; perpassando
pelos municipios Cabrobo, Salgueiro, Terranova e Verdejante (PE); Penaforte, Jati, Brejo Santo,
Mauriti e Barro (CE); Sao José de Piranhas, Monte Horebe e Cajazeiras (PB); e o leste, iniciado
em Floresta (PE) e estende-se pelas cidades pernambucanas Custddia, Betania e Sertania, e em
Monteiro, situado em Paraiba. E nas cidades integradas ao Eixo Leste da Transposigdo que o
livro Sdo Francisco se desenvolve. Gabriela Giillich e Jodo Veloso, diferente dos autores Art
Spiegelman e Joe Sacco, ndao incluem a si na narracao, a participagao deles esta na idealizacao
e criagdo do livro, as proprias falas de cada entrevistado conduzem o caminho percorrido pela
reportagem. Segundo Giillich em entrevista para o portal Vitralizado, depois de tracar a rota,
foi pensado na pauta a ser abordada em cada regido, ao final chegaram a trés questdes cruciais,
foram estes elementos que nortearam as entrevistas ¢ sele¢dao delas, uma vez que os autores
selecionaram relatos que entrassem em acordo com o tema ¢ descartaram entrevistas

semelhantes.

Assim como uma reportagem escrita, audiovisual ou sonora, um produto jornalistico
em quadrinhos segue os mesmos preceitos do jornalismo convencional. Giillich e Veloso
trouxeram a vida a Sdo Francisco, somente, apds visitar as cidades e conversar com 0s
habitantes. Desenhos, fotos e texto destrincham a situagdo das cidades proximas e perto da
transposi¢ao, um olhar humanizado sobre as informagdes captadas. A presenga da fotografia
nos quadrinhos ndo € usada para servir de prova de que os autores estiveram no local, assim
como em Maus, quando Spiegelman integra em sua produgdo a preparagdo antes de entrevistar
seu pai, Giillich e Veloso incorporam a fotografia no progresso do livro-reportagem, como um
elemento participativo na constru¢do da narrativa. Também em entrevista para o Vitralizado,
Gillich explica sobre a montagem da producdo, onde realizava a construgdo do roteiro, além
de decupar os 4dudios das entrevistas e, assim, com organizacao das informagoes, estruturou-se

uma reportagem para, entdo, ser adaptada aos quadrinhos.

Em grande parte das obras em JQ, o questionamento da objetividade e ética jornalistica
do material, permeia as producdes deste formato. De acordo com Leitdles (2012), a
objetividade no jornalismo € conceituada como a fungdo do jornalista limitar-se a apurar fatos
e transmitir os acontecimentos com exatidao, sem interferéncias, isso se relaciona a teoria do
espelho onde a opinido e o fato sdo separados, “ela rejeita qualquer componente narrativo
jornalistico que ndo seja a completa descrigdo dos fatos como aconteceram e acentua a

neutralidade do jornalista aprofundar os assuntos”. (Corréa, 2016, p.01).
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Se essas duas defini¢des forem postas em frente a praxis jornalistica, a objetividade
torna-se utopica. O jornalismo trabalha em prol da sociedade, se lida com pessoas, relatos e
informacdes diante acontecimentos e, dependendo da oOtica analisada, uma mesma situagao
pode ter diversas versodes. O jornalista precisa captar e filtrar os fatos para repassar ao publico,
seria inviavel noticiar um volume grande de informagdes sem a passagem de um “crivo” sobre

0 que ¢ ou ndo de interesse publico, como destaca o jornalista Walter Lippman:

“O esforgo para apresentar um fato absoluto é simplesmente uma tentativa de alcangar
humanamente impossivel; tudo o que posso fazer ¢ dar minha interpretagao. (...) Todos
nés somos levados a pensar que o que serve aos nossos interesses ¢ também do
interesse geral. Somos levados a ver tudo com lentes coloridas por nossos interesses
e preconceitos”. (AMARAL, 1996, p. 40-41)

Em qualquer constru¢do de produto no dmbito do jornalismo, o profissional esta
sujeito a subjetividade, se a objetividade ¢ algo ndo alcangédvel o jornalista deve ser fiel ao que
ird transmitir por tras de cada recorte de tema e ndo transpor seus critérios pessoais, levando em
conta que o produto jornalistico ¢ consumido pela populacao, isso vale para o jornalismo em

quadrinhos.

CONSIDERACOES FINAIS

Os esforcos em discutir os mesmos pontos no jornalismo em quadrinhos,
principalmente envolvendo a objetividade, deviam deslocar-se para apreciagcdo da viabilidade
em construir grandes reportagens usando ilustragdo e texto, um jornalismo independente capaz
de informar e sensibilizar leitores. Segundo Clévis Rossi (1991) disse que o jornalismo € uma

batalha pela conquista das mentes e coragdes e o JQ se encarrega de alcancar os dois.

Desde Maus a Sao Francisco, o JQ percorreu um longo caminho até comecar a
conquistar o seu espaco, tanto pela dificuldade de defini¢cdo, que s6 foram conceituadas apos as
produgdes de Joe Sacco como pelo proprio olhar estereotipado para as historias em quadrinhos.
Por mais que sejam ligados ao entretenimento e ao publico jovem/infantil, os quadrinhos
deixaram de serem somente histérias, todavia ¢ um formato usado para narrar fatos ficcionais
ou ndo-ficcionais e o jornalismo une os passos necessarios para constru¢do de um fruto

jornalistico para transmiti-lo neste modelo.

O jornalismo em quadrinhos ja se provou versatil, comumente, vemos criagdes de
livros e reportagens, porém com a primeira revista focada em JQ (Badar6) ¢ observado a

veiculagdo de matérias factuais, além do “Entre Quadros”, projeto de entrevistas produzidas e
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ilustrada pela jornalista e quadrinista Gabriela Giillich, com outras quadrinistas de diversos
paises para falar sobre suas carreiras, obras e processos criativos. Ainda ha um grande percurso
para que essa modalidade venha a se consolidar no ambito do jornalismo como um todo, a
desmitificagdo das nuances que englobam o jornalismo em quadrinhos ¢ continuo. O JQ ¢
jornalismo, e com adesdo de novos autores, jornalistas que estudam ou realizam trabalhos na

area fazem com que um passo maior para expansao da modalidade seja atingido.
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3 Superficialidade no Jornalismo Online: Reflexdes Preliminares das
Possiveis Causas

Hernan Gutiérrez Herrera®
Faculdade Boas Novas Manaus, AM

Resumo

A partir da observacao pratica dos conteudos produzidos nos portais de noticia, se torna evidente
a frequéncia de matérias superficiais veiculadas nos mecanismos online. Assim, resulta
importante a realizagdo de analises tedricas e praticas sobre as circunstancias que levam a
criacdo de conteudos com pouca profundidade. Neste artigo, o objetivo ¢ realizar uma analise,
sob o ponto de vista teorico, dos fatores praticos que ocasionam a superficialidade no
jornalismo, fundamentalmente no jornalismo online. Partimos do pressuposto que, para esta
analise bibliografica, ndo podem ser ignorados fatores como a defini¢ao da superficialidade no
jornalismo, os desafios que o digital impde ao jornalismo e as caracteristicas dos usuarios que
consomem a comunicacdo nas plataformas de internet.

Palavras-chave: superficialidade; jornalismo; jornalismo online.
Introducio

Um dos debates mais importes no cenario comunicacional da atualidade diz respeito a
superficialidade nas informacdes veiculadas nos meios de comunicacdo. O fenomeno da
superficialidade tem ficado cada vez mais latente na academia a partir do aumento no nimero
de portais jornalisticos online, esta modalidade comunicacional tem apresentando um volume

ainda maior de informag¢des com pouco aprofundamento.

Desse modo, partimos para uma reflexao preliminar sobre a bibliografia que explica
as possiveis causas da producao de conteudo superficial, entendidos como de pouca
profundidade, nas redagdes jornalisticas. Desta feita, ¢ preciso responder, a partir de
apontamentos teoricos e reflexivos, que fatores praticos deixam como legado a superficialidade

no jornalismo, principalmente em ambientes online?

Se pressupde que trés fatores influenciam essa superficialidade. O primeiro estd
relacionado a falta de preparagdo académica, social e ética dos profissionais jornalistas. Este
pilar abarcaria a formagao deficitaria ndo apenas nas universidades, mas fundamentalmente na

educagdo basica. O segundo pilar trata da urgéncia dos meios de comunicagao online por levar
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a informagdo de forma veloz, dar o furo de reportagem, em detrimento da qualidade do material
transmitido e sem considerar a pertinéncia de propagar informagdes com pouco cunho
reflexivo. O terceiro pilar seria o apontamento dos fatores anteriores e o privilégio a audiéncia,
que pode estar cada vez mais interessada no consumo de contetidos mais simples, menos

aprofundados.

O objetivo geral deste trabalho € verificar na bibliografia existente os fatores praticos
que ocasionam a superficialidade no jornalismo, fundamentalmente no jornalismo online. Por
ser um estudo bibliografico, deveremos, em primeiro lugar, entender os pressupostos tedricos e
as defini¢des da superficialidade no jornalismo, seguidamente serd importante compreender os
desafios que os ambientes digitais apresentam para a realizacdo de trabalhos com maior
profundidade e, finalmente, verificar as caracteristicas do trabalho online com a intengdo e

oferecer maiores fontes de conteudo para a sociedade.

Para o desenvolvimento deste artigo recorremos a fontes secundarias, como artigos
cientificos, dissertagdes de mestrado e livros que tratam a questdo da superficialidade e as

praticas igitais para a apresentacdo de conteudo jornalisticos na internet.
A superficialidade no jornalismo e suas possiveis causas

Abrimos aqui um debate que tem como tema central a superficialidade espalhada por
um numero significativo de veiculos de comunicagdo, que na era da convergéncia de midias e
da internet, tem optado por se comunicar de maneira rasa sobre os acontecimentos, ao

privilegiarem a transmissao, quase que em tempo real, das informacgoes.

Sdo consideradas trés fortes vertentes como propulsoras deste fendmeno da
superficialidade das noticias por meio da internet. A primeira prega a necessidade dos veiculos
de comunicagdo, que ao tentarem manter a hegemonia (monopo6lio) da informagdo dos fatos,
pressionam a publicacdo cada vez mais rapida das informagdes, mantendo com isso o saudoso “furo
de reportagem”. A segunda vertente trata da baixa capacidade de producdo e pesquisa de alguns
jornalistas, que tém desenvolvido cada vez mais habilidades técnicas para o trabalho online, mas
tem ficado mais rasos e superficiais na produ¢do de textos. O terceiro posicionamento analisa que

o fato se deve as duas posi¢des antes mencionadas.

Havendo trés vertentes, partiremos para a andlise da primeira, respectivamente, que
mantém o foco no negdcio da transmissao rapida das informagdes. A esta corrida por sair primeiro

com o fato, em tempos de internet, decidimos chama-la para fins deste artigo como a ““corrida pelo
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furo”, fazendo uma alusdo ao fato abordado por Castilho (2011) no site do Observatério de
Imprensa. Um aparente “comportamento antiético” no qual as redagdes online tentam pleitear o
papel do internauta, ao priorizarem a transmissdo do fato, no lugar do aprofundamento ¢ da

confiabilidade das informagdes.

Lucas (2002), ja afirmava que devido a esta velocidade que os veiculos de comunicagao
tém imposto as noticias online, a verificacdo de dados tem recebido cada vez menos atengdo.
Restaria, apenas, um tratamento superficial que permite a rapida publicacdo das noticias. Este

comportamento estaria em consonancia com o proposito de informar primeiro.

Diante do intenso fluxo informativo, nos deparamos com uma linguagem rasteira e
sem detalhamentos, colocando a prova fundamentos jornalisticos ¢ a necessidade
crescente da busca pela informacédo por parte do internauta, isto ¢, do leitor. (LUCAS,
2002. p. 8).

Se entendia, entdo, que com a chegada da internet o usudrio ganharia um novo rol
dentro do processo de comunicagdo. Agora, o espaco ilimitado da internet possibilita sua
interagdo direta como transmissor de informagdes. Tornando, com este comportamento, o fluxo
de comunicacdo dialdgico, um processo no qual o receptor se transforma em transmissor com
igual grau de repercussdo, sem estar subordinado aos ouitrora Unicos agentes informativos.
Tendo a possibilidade de verificar os fatos em primeira mao e leva-los, em boa parte dos casos,

de forma superficial para o proprio publico da internet.

E ¢é o primeiro veiculo que oferece, aos individuos e coletivos independentes de todo
o mundo, a chance de comunicar-se, com suas proprias vozes, com uma audiéncia
internacional de milhdes de pessoas. Portanto, as possibilidades técnicas da internet
como esfera publica sdo ilimitadas. (FORD & GENEVE, 2004, p. 270-71).

Ao receber o internauta esta prerrogativa, a de produzir contetdo, estariam os veiculos
de comunicag¢do online estabelecendo um processo de concorréncia direta com o internauta, ao
estarem pautados exclusivamente pela instantaneidade e esquecendo o aprofundamento da

noticia.

Caberia, entdo ao jornalista, ndo mais buscar os fatos, mas selecionar no universo de
dados disponiveis a informacdo mais importante e significativa para sua audiéncia (HERBERT,
2000). Assim, ocorreria um processo que propde uma atitude jornalistica mais moderadora do

que de transmissora instantanea de novas informacgoes.

O jornalismo digital, aproveitando-se da descentralizagdo generalizada da produgao
de conhecimento entre os membros de uma comunidade, faz com que a fun¢do do
jornalista se estenda cada vez mais a aspectos de uma atividade de moderacao e
hierarquizagao de factos gerados nos mais distintos pontos da rede. (GONCALVES,
2000. p. 372).
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Ainda que se evidencie esta mudanga no processo comunicacional entre os veiculos e
os receptores da comunicacdo, se percebe a intencionalidade da midia em oferecer furos de
reportagem que competem em agilidade e superficialidade com o usudrio final da informacao,
ao transmitir “um jornalismo preocupado basicamente com a simples exposi¢do dos fatos”
(MALIA, 2008, p. 441).

Quando € o jornal impresso diario que da um furo, ele o mantera sobre os outros
jornais durante o dia todo; uma revista semanal, terd um periodo de tempo de uma
semana, e assim por diante. J& na midia on-line isso ndo ocorre. Quando um site da
uma noticia em primeira mao, em poucos minutos, os outros ja se apropriam da

informagdo sem, em alguns casos, dar o crédito. (MARANGONI, RODRIGUES
SILVA & PEREIRA, 2002, p. 57).

Cabe ressaltar que esta briga da “corrida pelo furo” estaria defasada, uma vez que o
internauta cada vez percebe menos quem foi o primeiro a dar a noticia. A autora Pollyana Ferrari
(2003, p. 49), afirma que os leitores “nem se importam com isso” € acrescenta que “uma noticia
superficial, incompleta ou descontextualizada causa péssima impressdo. E sempre melhor coloca-

la no ar com qualidade, ainda que dez minutos depois dos concorrentes”.

O outro ponto importante para esta analise, trata a superficialidade nos veiculos de
comunicacdo como um problema ndo apenas empresarial, porém de intelecto por parte dos
comunicadores. Esta perspectiva pde em observancia a sustentagdo de que o “formando sai pronto
para o mercado”, o que segundo MAIA (2008, p. 442), abarca um profissional que “sabe olhar para
a camera, fazer uma passagem, um texto enxuto para o radio, outro mais enxuto ainda para o jornal
on- line e assim por diante. Mas, e a qualidade deste mesmo texto?”. Em que ponto ficariam aqueles
fatos que precisam de mais informagdes, de fontes diversas? Diante dessa preocupacdo, se faz

evidente o que Gabriel Garcia Marquez ja denunciava em 1996.

As empresas colocam seu emprenho profundo na competéncia feroz de modernizagio
material e tem deixado para depois a formacdo da sua infantaria ¢ os mecanismos de
participacdo que fortaleciam o espirito profissional no passado. As salas de redagdo
sdo laboratorios assépticos para navegantes solitarios, onde parece mais facil se
comunicar com os fendmenos sobrenaturais que com o coragdo dos leitores. A
desumanizacio ¢ arrasadora. (GARCIA MARQUEZ, 1996, p. 28, tradugio nossa).’

Diante desse fendmeno de deficiéncia de formadores de opinido, que parecesse alastrar

pelas faculdades de comunicagdo, encontramos que o empenho da formagao parece estar nos

% las empresas se han empefiado a fondo en la competencia feroz de la modernizacion material y han
dejado para después la formacion de su infanteria y los mecanismos de participacion que fortalecian el espiritu
profesional en el pasado. Las salas de redaccion son laboratorios asépticos para navegantes solitarios, donde parece
mas facil comunicarse con los fenomenos siderales que con el corazon de los lectores. La deshumanizacion es
galopante (GARCIA MARQUEZ, 1996, p. 28).

45



REVISTA CIENTIFICA

SAPO®PEMA

Faculdade

 BOAS NOVAS

procedimentos meramente técnicos, sem analise critica, com relagdo aos conceitos que serao

implementados no decorrer da pratica profissional.

Longe desta problematica ser nova, em 1993, o autor Edvaldo Pereira Lima, traz um
fato que relaciona a histdria do jornalismo aos fatos da superficialidade, afirmando que desde a
primeira guerra mundial comegou a ser observada esta tendéncia a simples transposi¢do dos
fatos, sem analise e sem interpretagdo. Descobriu-se que a superficialidade e o simples registro

de fatos eram incapazes de revelar aos leitores o rumo dos acontecimentos.

E a partir dessa deficiéncia que o piiblico passa a esperar um tratamento informativo
de maior qualidade. E exatamente vindo a oferecer o atendimento a esta necessidade
¢ que surge a revista Time, voltada para o relato dos bastidores, para a busca de
conexoes entre os acontecimentos, de modo a oferecer uma compreenséo aprofundada
da realidade contemporanea. (LIMA, 2009, p. 18).

Entdo, agora ¢ pratico resgatar que estes fendmenos da superficialidade ndo nasceram
apenas com o jornalismo online. Desde suas tradicionais origens, a fome pelo furo de
reportagem tem sido marcante. Consequentemente, tem implicado na falta de responsabilidade
para publicar fatos ainda ndo apurados, conforme apresentado por Pereira Junior (2006), ao
fazer referéncia a cobertura brasileira ao atentado perpetrado as torres gémeas, o World Trade

Center, em pleno coragdo de Nova lorque, nos Estado Unidos.

Os primeiros relatos ddo conta de 10 mil mortos nas torres gémeas e ¢ com esse
nimero que o jornal Agora Sdo Paulo estampa o alto da sua pagina 2, em 12 de
setembro de 2001 [...] Ao longo da semana Folha de Sao Paulo, O Globo e o Estado
de Sdo Paulo cravam em 6 mil os mortos no ataque ao coragao financeiro e militar dos
Estados Unidos [...] Nenhum dos dois dados, 10 mil ou 6 mil, se revelariam
verdadeiros [...] Um fértil volume de fatos imprecisos e ndo confirmados, de
especulagdo e boatos, espalhados mesmo por fontes confiaveis, marcou aquela que foi
a maior mobilizacdo ja feita pelos didrios num sé instante em torno de um mesmo
fato. (PEREIRA JUNIOR, 2006. p. 67).

Nessa perspectiva, observou-se a insuficiéncia das agéncias internacionais de noticias
em transmitir dados concretos e coerentes, bem como a agdo deliberada de veiculos de
comunicagdo que, em meio a incerteza, decidiram divulgar dados sobre os quais ndo havia
nenhuma certeza. Somente um ano depois se chegaria a um nimero real de vitimas, 3.025, mas

até entdo os leitores nao foram poupados das especulagdes sobre o possivel nimero de vitimas.

Pereira Junior (2006, p. 72), ainda afirma que “o rigor na apuracdo de informagdes
deve partir de premissa muito simples, nem sempre considerada: cada afirmacao, de cada linha,
so deve ser mantida depois de respaldada”, trazendo de volta com isso a necessidade de verificar

as evidéncias e confronta-las com outras, a fim de transmitir um relato confiavel.

Desafios do jornalismo online e a superficialidade como tendéncia
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Cabe resgatar que uma das fungdes intrinsecas do jornalismo € a transmissdo de
informagdes coerentes e confiaveis, dando ao seu publico a possibilidade de obter dados que
possam posteriormente analisar, sem ter contato com as fontes primarias, e tecer um

pensamento critico a respeito.

Podemos, entdo, dizer que a superficialidade ou a transmissdo de informagdes
inconclusas e sem dados solidos, apenas exerceria como um transporte de dados brutos, sem
analise ou interpretacdo, o que para Noblat (2008, On-line), seria uma ponte de transferéncia
de davidas para os leitores. “E comodo escrever que fulano disse que tal fato se passou assim,
mas que beltrano disse que se passou de outra forma. E o leitor, como fica? No que ele deve
acreditar?”. O autor ainda aponta que o reporter ¢ o agente que deve se encarregar pela

investigacdo e obtencdo destas respostas para o seu publico.

Estes registros de superficialidade, atrelados a condicdo de polivaléncia dos
profissionais de comunica¢do, vem sendo analisada em conjunto com o sensacionalismo, muito
presente nos jornais tabloides que surgiram nas ultimas décadas. Por um lado, “a medida que o
nivel de convergéncia de midias aumenta, exige-se do jornalista um maior grau de
versatilidade” (SALAVERRIA & GARCIA AVILES, 2008, p. 43, tradugdo nossa).*® Por outro
lado, esta tendéncia também tem levado estes jornais a produzirem um contetido mais raso que
acaba atingindo a classe popular com uma linguagem mais coloquial e voltada para sua

cotidianidade. Isto tem constituido muitos destes veiculos em lideres dos seus mercados.

Noticia ¢ a informagdo transformada em mercadoria com todos os seus apelos
estéticos, emocionais e sensacionais; para isto, a informag@o sofre um tratamento que
a adapta as normas mercadologicas de generalizacdo, padronizagao, simplificagdo e
negacdo de subjetivismo. (MARCONDES FILHO, 1989, p. 149).

Esta acolhida que o formato de jornalismo “popular” tomou no mundo esta atrelada a
diversos fatores que envolvem a comercializagdo massiva dos jornais e, consequentemente, ao
maior nimero de vendas de antincios no jornal. Assim, conforme Guedes (2010, p. 57), esta
estratégia sintetiza a “conjugacdo de diferentes formulas com o intuito de ser bem recebido por

classes tradicionalmente excluidas do hébito de compra e leitura de jornais impressos”.

A falta de conteudo aprofundado tem sido uma das marcas destes veiculos, que se

utilizam também de informagdes supérfluas ou vazias, (de entretenimento, do mundo das

10 Conforme aumenta el nivel de convergencia de medios, al periodista se le requiere un mayor grado
de polivalencia (SALAVERRIA & GARCIA AVILES, 2008, p. 43).
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celebridades, das novelas), entregando ao seu publico da camada popular, aquilo que ela mais

gosta: “sensacionalismo e entretenimento”.

Mas devido a este poder que os veiculos conquistaram, de atrair novos leitores de
noticias, surgem correntes de pensamento que defendem o uso do formato. Meneses (2010),
trouxe em seu artigo intitulado Jornalismo moderno na superficialidade camufla
sensacionalismo bolorento no conteudo, o posicionamento do Jornal Agora, de Sao Paulo, por
meio do seu editor-chefe, Luiz Carlos Duarte. Para ele, a ideia destes jornais ¢ “fazer um

jornalismo popular sem vergonha de ser popular”.

Hoje nds fazemos o jornal para a familia. Tem 14 o caderno de variedades, que € o lado
feminino do jornal, tem esportes, tem dinheiro, tem o Brasil, o mundo, ele é mais
completo, ndo sei se estou cometendo uma injustica aqui com a historia, completo
ndo, mas ele ¢ mais equilibrado. O Agora também tem prestado um servigo excelente
do ponto de vista das aposentadorias. Nos fomos o tinico jornal a levantar a tese do
fim do prazo para a revisdo das aposentadorias. (Luiz Carlos Duarte, editor-chefe
Jornal Agora, Sdo Paulo, entrevista concedida a Leda Menezes em Dez. 2004).

Embora, se verifique um aumento constante de novos leitores de jornais nas classes
populares, trazidos por estes conteidos mais adaptados a sua linguagem, gosto e costumes, a
maior parte dos posicionamentos dos autores estdo encaminhados aos maleficios trazidos por
esta tratativa comercial e superficial da noticia, com a clara intencdo de aumentar, a venda de

jornais e, no caso da internet, os nimeros acesso.

a proposito do uso do termo ‘popular’ para identificar e qualificar publicagdes e
programas que nada tém de populares. E ndo sdo populares pela simples razdo de
praticarem uma narragdo, dita jornalistica, feita de verborragia hipocritamente
populista, nutrida pela miséria e pela dor alheia — e isso os caracteriza e camufla.
Consciente ou inconscientemente, exploram os fracos e os humildes, numa estratégia
de perpetuacdo da exclusdo social. E ainda se passam por libertarios e justiceiros. A
aceitagdo de que o termo popular serve para identificar esse tipo de jornalismo
deprecia o conceito, na medida em que o deforma. De popular deveria ser chamado o
jornalismo que assume o discurso e as razoes dos mais fracos e dos mais pobres, como
perspectiva preponderante na narra¢do dos conflitos. (CHAPARRO, 1997, p. 33).

O pensamento de Chaparro contrasta com a ideia de Duarte, as diferencas sdo
marcantes, uma vez que por meio de diversos argumentos, se encontra o fantasma da
superficialidade presente nas redacdes jornalisticas. O jornalista Noblat (2008), ao referir-se a
pressa que percebe nos jornalistas e editores na elucidacdo dos fatos, diz estar espantado.
Percebendo que tem sido priorizada a velocidade, ao processo de captagdo, apuracdo e

transmissao dos dados.

A pressa é a culpada, nas redagdes, pelo aniquilamento de muitas verdades, pela
quantidade vergonhosa de pequenos e grandes erros que borram as paginas dos jornais
e pela superficialidade de textos que desestimulam a reflexdo. Apurar bem exige
tempo. Escrever bem exige tempo (NOBLAT, 2008, On-line).
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Em consonéncia com Noblat, Lorena Tarcia (2007), ao fazer referéncia a Klinenberg
(1999) afirma que a “polivaléncia mididtica permite um modo de produgdo em que cada uma
das midias que compdem um conglomerado utilize produtos de outras, assim como
equipamentos”. Desse modo, ¢ cada vez mais frequente encontrar jornalistas com diversas
facetas profissionais, tendo habilidade nas mais diversas midias e os formatos empregados
nelas. “O resultado ¢ que os jornalistas dispdem de menos tempo para apurar e redigir,

produzindo noticias mais superficiais”.

Assim, um repoérter pode doravante escrever um artigo para a edicao da noite, aparecer
na tela para tratar do mesmo acontecimento na televisdo ¢ ampliar a informagdo com
os especialistas de Internet sugerindo-lhes relagdes com outros sites ou
acontecimentos. (KLINENBERG, 1999, p. 7 apud TARCIA, 2007, p. 80).

Outro ponto relacionado a superficialidade de alguns conteudos registrados nos jornais
online, ¢ conexo a fadiga causada pelos monitores dos dispositivos moveis e computadores de
mesa. Em um estudo sobre os padrdes de leitura na web, publicado por Jakob Nielsen (1997),
se afirma que o0 79% dos usudrios sempre percorriam rapidamente com o olhar as novas paginas

do site em que entravam e apenas 16% liam palavra por palavra.

Este estudo, também corroborado por Pinho (2003), classifica os tipos de leitura do

material virtual em 4: Superficial, por varrimento, intensiva e extensiva.

* Leitura superficial: ¢ aquela em que os leitores movem rapidamente seus olhos
sobre a tela do computador para verificar se o conteudo ¢ relevante de acordo com os seus

interesses.

* Leitura por varrimento: o usuério focaliza de forma rapida as partes especificas da

matéria que sdo de seu interesse.

* Leitura intensiva: acontece quando o tema exposto ¢ sumamente relevante para o
leitor que 1€ uma pequena quantidade de contetido para obter uma informacdo mais

aprofundada.
Novos formatos - novas estratégias

Tendo analisado algumas das situacdes que levam a publicagdo de informacgdo
superficial, a apreciagdo de um formato de publicacdo de noticias por meio da internet que
preencha essa lacuna informacional na sociedade, ganha for¢a ao elencar na linguagem do
jornalismo online um conjunto de elementos que possibilitem a usabilidade do leitor, que

despertem sua atengao.
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Internet exige que o material mostrado da tela do monitor suscite no leitor a confianga
de que ele encontrard no site a informagdo procurada. O redator do texto precisa
antecipar o motivo pelo qual o usuario esta visitando aquele site e certificar-se de que
o que ele vé tem um contexto estabelecido. (PINHO, 2003, p. 50).

A chave para esta intera¢do no conteudo e navegabilidade do usudrio, segundo Bolos
(2002), teria sua chave a utilizagdo de formatos multimidia. O autor parte da premissa de que
se deve fazer referéncia ao jornalismo impresso, radiofonico e televisivo para identificar a
linguagem especifica, devido a que na internet a informacao através da multimidia utiliza as

trés linguagens.

O jornalismo digital supde a utilizagdo simultdnea de todos os suportes que ja
conhecemos — texto, sons, fotos, videos e graficos, fixos ou em movimento para
produzir uma linguagem pluralizada, unificadora e multimidiatica que
denominaremos a partir de agora como multipla, e que serd imprescindivel para um
elevado nimero de jornalistas no mundo todo. (BOLOS, 2002, p. 79, traducdo
nossa).!

Assim, € preciso que a escritura dos meios digitais dé lugar a um novo modo de
estruturar a informacdo para ajustd-la ao formato web, que levara ao usuério as noticias com
uma linguagem mais espontdnea e acompanhada de elementos novos, pontos de vista
aprofundados, de uma maneira criativa. Podendo, a partir disso, fazer uso das distintas midias
e formatos existentes para dar corpo a uma comunicagdo multimidia, que se complemente e que
comunique os fatos com maior clareza para o usuario, uma vez que neste contexto nao sera
mais tdo nitida a distingdo entre as diversas midias tradicionais, seus formatos e as

possibilidades da internet.

Assim, podemos nos referir ao jornalismo escrito, de radio e televisdo e descobrir um
idioma especifico em cada um deles. Mas se até agora era necessario fazer uma
distingdo entre os varios codigos de transmissdo escritos e audiovisuais, as
informagoes que chegam até nods pela Internet - ou qualquer outra rede no futuro -,
além de aumentarem as possibilidades atuais do Hipertexto, podem unificar as
diferentes linguagens em um. E isso significa o uso simultaneo de todos os suportes
que ja conhecemos —Texto, som, fotos, videos e graficos estaticos ou em movimento
- para produzir uma linguagem plural, unificadora e multimidia, essencial para uma
alta porcentagem de jornalistas em todo o mundo. (BOLOS, 2002, p. 83, tradugdo
nossa).*?

11 El periodismo digital supone la utilizacion simultinea de todos los soportes que ya conocemos - texto,
sonido, fotos, videos y graficos fijos o en movimiento - para llegar a producir un lenguaje plural, unificador y
multimedia, que va a ser imprescindible para un elevado porcentaje de periodistas en todo el mundo. (BOLOS,
2002, p. 79).

12 Asi, podemos referirnos al periodismo escrito, radiofonico y televisivo, y descubrir un lenguaje
particular en cada uno de ellos. Pero si hasta ahora era necesario hacer una distincion entre los diversos cddigos
de transmision escritos y audiovisuales, la informacion que nos llega a través de Internet —o de cualquier otra red en el
futuro—, ademas de afiadir a las posibilidades actuales las del hipertexto, puede unificar los distintos lenguajes en uno solo. Y
eso supone la utilizacion simultdnea de todos los soportes que ya conocemos —texto, sonido, fotos, videos y graficos fijos o en
movimiento— para llegar a producir un lenguaje plural, unificador y multimedia, que va a ser imprescindible para un elevado
porcentaje de periodistas en todo el mundo (BOLOS, 2002, p. 83).
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Desta forma, nasce o que conhecemos como “convergéncia de midias”. Justamente a
juncao destes diversos formatos de comunicagdo em uma estrutura logica e complementar, que
nos permita levar ao usuario uma comunicacdo com maior profundidade, permeada de

informagdes densas, por meio da utilizagdo dos seus diversos recursos visuais.

O jornalismo online também possui caracteristicas diferenciadas, se comparada com
outras midias utilizadas pelo jornalismo. Embora na atualidade ndo seja possivel determinar um
conjunto de caracteristicas fixas ¢ possivel tomar como base as ja pesquisadas por Mielniczuk
(2003), para quem essas caracteristicas marcantes sdo a interatividade, hipertextualidade,

multimidialidade, convergéncia, customizagdo, memdria e atualizacao continua.

Diante disso, a inser¢do de novas caracteristicas de linguagem no jornalismo online ¢
plausivel, tendo em vista a multiplicidade de recursos existentes para a exploracao de conteudos

mais abrangentes, porém, de uma forma complementaria e ndo linear.

As tecnologias digitais intervém nas rotinas produtivas do jornalismo e geram novos
formatos de noticia, como o texto informativo n@o linear marcado pela
multimidialidade e pela interatividade. No hipertexto o leitor ‘navega’ priorizando os
links que desejar (BECKER, 2012, p. 21).

Sendo assim, para a otimizar a utilizacdo desta multiplicidade de recursos, foi
importante romper com a linearidade na transmissao da informagdo. O conceito de pirdmide
invertida ganha, portanto, uma nova perspectiva denominada de piramides flutuantes, que
permitem a publicacdo de subtemas ligados ao tema principal, que sd@o colocados em paginas web

diferentes e sem hierarquias entre si.
Figura 1- Estrutura de piramides flutuantes com a inser¢do dos subtemas ao longo do conteiido.

Piramide invertida, terceiro nivel de utilizacao

Piramidas fl lirad:

em dif

paginas da Web. O usuario escolhe sua propria rota de
navegacao e constroi sua propria piramide invertida a
partir da apresentacao e exposi¢ao do tema

Fonte: Como Escrever para a Web, p. 61.
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Assim, para Franco (2009, p. 60), "O resultado final deste trabalho ¢ uma introdugao
ao assunto, seguida por links que levam aos subtemas. A ordem em que sdo apresentados os
subtemas pode sugerir uma rota de navegagao". Nesta ordem, conseguimos fragmentar grandes
tematicas que, linearmente, estariam em uma Unica pagina e se tornariam incomodas para a

leitura do usuario da internet.
Consideracoes finais

Ao percorrermos esta analise bibliografica sobre os fenomenos que causam a
superficialidade nos veiculos de comunicagdo, principalmente no jornalismo online, cabe
ressaltar que os componentes que resultam nas praticas de jornalismo superficial estdo atrelados

a situagdes que vao além da simples inten¢ao da superficialidade.

Conforme proposto nos objetivos, neste artigo discutimos teoricamente sobre os
pressupostos da superficialidade, preparando com isto o caminho para novas pesquisas que
verifiquem in loco este fenomeno. No entanto, preliminarmente podemos apontar que um dos
grandes problemas para os profissionais envolvidos na producdo jornalistica superficial € o pouco
tempo atribuido para a realizagdo das suas atividades, cada vez ¢ preciso produzir mais; na pratica
mercadoldgica, os veiculos de comunicagdo acabam privilegiando a quantidade e ndo a qualidade
do material informativo produzido, tendo este posicionamento como modelo mercadolégico.
Quanto aos usuarios, os novos héabitos de consumo de informagao na internet, compreendemos que
¢ um publico que, devido as condigdes proprias da tecnologia, encaminha seus interesses, por vezes,

em contetdos menos densos.
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4 Radio noticias: a historia e a producio do principal programa
jornalistico da radio boas novas 107,9 FM Manaus

Priscila Veras CARNEIRO®?
Cledione Moura FERREIRA ™

RESUMO

O presente Artigo resgata uma parte histdrica do principal programa radio jornalistico
da Radio Boas Novas, 107,9 FM, em Manaus, no periodo de 1993 a 2022. O principal objetivo
deste trabalho € buscar fragmentos histéricos e avaliar o processo de produgdo do jornal de
radio de uma emissora crista, onde até pouco tempo era proibido consumir ou produzir noticias
tidas como ‘seculares’ por parte dos pentecostais assembleianos. O percurso inicia a partir da
trajetoria do Radio no Brasil, em 1922, passando pelos primeiros radiojornais do Brasil, como
Reporter Esso ¢ O Grande Jornal Falado Tupi. Pontua-se, ainda, os primoérdios do Rédio
Noticias, como um ‘programete’ Boletim de quatro edi¢des didrias, com quatro noticias cada,
até se tornar num programa tradicional de noticias, em Manaus, no estilo jornal de bancada,
seguindo o exemplo dos dois mais populares radiojornais do Amazonas no inicio dos anos 2000,
Jornal da Manha (Radio Difusora, 96,9 FM) ¢ Em Cima da Noticia (Amazonas FM, 101,5
MHz). Além do mais, faz-se necessario incluir os principais personagens do pioneirismo
jornalismo religioso radiofonico no Amazonas, como Edson Bruno Zilse, Franklim Costa, Ivo
Vieira, Danielle Gama, Johnnys Moura, Jilio César Arraes, Aurimar Novaes e Lia Costa. O
estudo alimenta, ainda, a importancia das pautas para o publico-alvo da emissora, em sua
maioria cristdos evangélicos, interessado no teor informativo das noticias de servigo, utilidade
publica, jornalismo comunitario, esportivo, politico, econdmico e social, numa linguagem
simples, objetiva, direta e clara, obedecendo aos critérios de noticiabilidade e as caracteristicas
do Radio.

INTRODUCAO

Resgatar a trajetoria do Jornal Radio Noticias, da Radio Boas Novas 107,9 FM, em
Manaus, tem um significado historico para o Radio amazonense, o publico cristdo e os
académicos de comunicagdo social, que poderdao dispor de uma pesquisa qualitativa sobre a
Otica dos cristdos manauaras em relacdo ao consumo, criacdo e produgdo de conteudo
jornalistico a partir de uma institui¢ao religiosa, como ¢ o caso da Radio Boas Novas, emissora

pertencente a Igreja Evangélica Assembleia de Deus no Amazonas (Ieadam), que durante muito

13 Priscila Veras CARNEIRO — Académica de jornalismo — priscila.carneiro@aluno.fbnovas.edu.br
14 Cledione Moura FERREIRA — jornalista e professor — johnnysmoura@gmail.com
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tempo proibia seus membros de ouvir ou assistir conteudo jornalistico nos meios tradicionais

de comunica¢do de massa.

Criado em junho de 1993, pelo entdo diretor da Radio Boas Novas, Edson Bruno Zilse,
o Radio Noticias era apenas um ‘Boletim’ didrio, com o tempo de trés minutos, onde veiculava
quatro noticias, uma nacional, uma internacional, uma regional e uma esportiva. O programete
ficou no ar com o formato boletim até o ano de 2003. Porém, ¢ indissociavel falar de jornalismo
de radio sem trazer relatos historicos da magnifica e heroica trajetéria do Radio no Brasil € no

Amazonas.

De acordo com José de Almeida Castro (fundador e ex-presidente da ABERT), o radio
nasce no Brasil, com a transmissao a distancia ¢ sem fios, nas comemorac¢des do centenario da
Independéncia do pais, em 7 de setembro de 1922, no alto do Corcovado, na cidade do Rio de
Janeiro, capital da Republica. A época, a fala do presidente Epitacio Pessoa inaugura a
radiotelefonia brasileira. Um amigo proximo do Presidente, Edgard Roquette-Pinto, presente
no evento inaugural, ganharia mais tarde o status de ‘Pai do Radio’ brasileiro. Roquette-Pinto
era médico e pesquisava a radioeletricidade para fins fisiologicos. Foi ele que, entusiasmado
com as transmissoes, convenceu no ano seguinte, 1923, a Academia Brasileira de Ciéncias a
patrocinar a criagao da primeira emissora no Brasil, a Radio Sociedade do Rio de Janeiro (PRA-

2), um ano depois das primeiras transmissoes.

A radio s6 comegou a operar, no entanto, em 30 de abril de 1923, com um transmissor
doado pela Casa Pekan, de Buenos Aires, instalado na Escola Politécnica, na entdo
capital federal. Pessoalmente, ao cumprir tarefa em pequeno estudio de radio, em
1933, aos 11 anos de idade, na Radio Sociedade da Bahia, a PRA-4 de Salvador,
aprendi que as primeiras emissoras eram clubes ou sociedades de amigos, em geral,
nascidas da unido de curiosos encantados com a sensacional novidade. (CASTRO,
Site da ABERT).

A chegada do radio ao Brasil trazia um ar de modernidade e prosperidade a nagdo
tropical. E junto com o desafio de manter a emissora no ar, havia, também, a necessidade de
criar conteudos, programacdes e adquirir aparelhos para ouvir a caixa magica falar. Inicialmente
sem patrocinadores comerciais, as primeiras emissoras eram ouvidas e mantidas por
associacoes e clubes de amigos, o que, segundo Moreira (1991) “explica-se: como [...] o radio
— no seu inicio — era acessivel apenas as pessoas com alto poder aquisitivo. A elite da época,

que possuia meios para adquirir um aparelho.”

O radiojornalismo nasce junto com as primeiras transmissoes radiofOnicas, e € a
Edgard Roquette-Pinto que se deve a criagdo do primeiro jornal de radio no Brasil.

(ORTRIWANO, 2003, p. 69).
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Com sua voz marcante e bem colocada, fazia, pela manha, a abertura das transmissoes.
Nessa abertura, lia os jornais que ja havia assinalado com seu lapis vermelho (habito antigo),

comentando as principais noticias do dia, inaugurando, assim, o jornal falado.

Com um lapis vermelho na mao, o professor Edgar Roquette-Pinto lia atentamente os
principais jornais do Rio de Janeiro. As noticias mais interessantes ou fatos curiosos
eram sublinhados, tarefa encerrada s6 depois de virada a Gltima pagina. Os textos
rabiscados eram a fonte de informacdo para o Jornal da Manha, uma das primeiras
experiéncias jornalisticas do radio brasileiro, transmitido, de segunda a sexta, pela
Réadio Sociedade do Rio de Janeiro, a PRA-2. O programa ndo tinha hora certa para
comegar. Ou melhor, tinha: assim que Roquette-Pinto terminasse a leitura dos jornais
impressos. Era o tempo de telefonar para o estudio da emissora e pedir para o técnico
colocar a radio no ar. O proprio Roquette-Pinto lia as noticias. Mal imaginava que seu
método contaminaria as redagdoes. (ORTRIWANO, 2003, p. 69).

Para Roquette-Pinto, o radio ¢ muito mais do que um simples veiculo de comunicagao.
Conforme Ferrareto (2000), Roquette-Pinto classificava o veiculo como “o jornal de quem nao
sabe ler”. Desta maneira, a proposta de ler as noticias do jornal impresso no radio serviu de

modelo para outras emissoras que iam surgindo pais afora.

O formato se mantém nas emissoras nacionais até agosto de 1941, quando o Reporter
Esso inaugura, na Radio Nacional do Rio de Janeiro, um estilo mais dindmico, simples, direto
e objetivo de anunciar as noticias no radio. Produto de comunicacao da Standard Oil Company
of Brazil, o Reporter Esso se tornaria o principal veiculo de informacdes sobre a Segunda
Guerra Mundial aos brasileiros. Além do mais, inovava, ndo somente pela forma de redacao,
transmissdo e de organizacdo de um jornal falado; mas possibilita implantar as primeiras

redagdes dentro de emissoras de radio no Brasil.

O Reporter Esso fica no ar por 27 anos ininterruptos. Seu maior concorrente foi o
Grande Jornal Falado Tupi, que entrou no ar no ano de 1942, pela da Radio Tupi d Sao Paulo;

emissora inaugurada em 25 de setembro de 1935, pelo jornalista Assis Chateaubriand.

Se o noticiario concorrente se sobressaira com as noticias da Segunda Grande Guerra,

foi o Jornal Falado Tupi quem anunciou o fim da sangrenta batalha. E enquanto o

radiojornalismo dava seus primeiros passos, o governo federal, também, percebia a importancia

do Rédio para falar com a populacdo, conforme reportagem especial intitulada ‘A historia do

radiojornalismo no pais, do Repdrter Esso até os dias atuais’, assinada por Ana Raquel Macedo,
a Radio Camara.

E foi assim que Gettlio criou a Hora do Brasil. O programa, que no inicio veiculava

informagdes do governo federal e inser¢des culturais, tornou-se obrigatdrio em 1938.

A partir de 1962, a Hora do Brasil, hoje Voz do Brasil, passou a transmitir também as
noticias do Congresso Nacional. [...]. A reportagem no radio ganhou tanto espaco que,
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na década de 90, surgiram no pais as emissoras especializadas em transmissdo de
noticia durante todo o dia. (MACEDO, 2022).

Com a rapida expansdo dos servicos de radiodifusdo pelo pais, o Amazonas, logo,
experimentaria sua primeira transmissao radiofonica. E foi no governo de Ephigénio Salles, em
1927, segundo Nogueira (1999), que germinou a primeira emissora do Estado, a ‘Voz de

Manados.

O objetivo central desta emissora era transmitir aos municipios do interior dados e
informagoes atualizadas das cotacdes e valorizagdes dos produtos naturais nas bolsas
internacionais, a situagdo da moeda brasileira ¢ o cambio exterior, o horario de
chegada e saida das embarcagdes e as realizagdes do governo estadual. As irradiagdes
ocorriam as segundas, quartas e sextas-feiras, entre nove ¢ dez da noite, sempre
supervisionado pelo gerente de Manaus da Amazon Telegraph, G.E. Lush, e pelo
eletricista-chefe da empresa, W.H. Mathews. (NOGUEIRA, 1999, p. 33).

Para a mestra e doutora em educacgao, lerecé Barbosa (1996), autora do livro “Favor
Transmitir ao Destinatdrio: uma analise semioldgica dos avisos de radio no Amazonas”, o
impactado da crise de 1929 afetou em cheio a emissora pioneira, levando ao seu fechamento.
Em seguida, o Amazonas amargou quase uma década sem radio. Apds esse periodo, os
amazonenses viriam inaugurar novas emissoras, que consolidariam de vez a radiodifusdo no
Estado, como a Voz da Baricéa (1938), a Radio Baré¢ (1939), a Difusora (1948), a Rio Mar
(1954) e a moderna Radio Tropical, inaugurada em 1966. (NOGUEIRA, 1999, p. 196).

0OS PRIMORDIOS DO JORNALISMO NA BOAS NOVAS

A histéria da Radio Boas Novas em Manaus tem inicio em julho de 1993, quando a
Igreja Evangélica Assembleia de Deus no Amazonas (Ileadam), quita a compra da Rédio
Ajuricaba, do grupo Rede Brasil Norte (RBN) filial da extinta Rede Manchete (ANGELO,
2005).

A proposta inicial era adquirir, apenas, a emissora de Radio 930 AM, no entanto, a
lideranca da igreja € surpreendida com a contraproposta de comprar toda Rede de Comunicagao,
e aceita o desafio, transferindo a responsabilidade da compra aos fi¢is da Ieadam, que se
mobilizaram para custear as parcelas mensalmente. Para isso, muitos vendiam suas
propriedades e ofertavam seus servigos em favor da aquisi¢do da RBN. Thiago Camara (2016)
apud Benjamin O Liberal (2013) descreve como Samuel Camara, presidente da leadam encarou

o desafio.

Quando das negociacdes para a compra da RBN (Rede Brasil Norte, que depois se
tornou Rede Boas Novas), pertencente ao Grupo Simdes, as condi¢des de negociagdo
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impostas eram algo bastante desigual, semelhante a luta entre Golias e Davi. De um
lado, o Grupo Simdes, um gigante empresarial do Norte. Do outro, a Assembleia de
Deus em Manaus, que sequer tinha condi¢gdes de atender minimamente ao que era
exigido. Por exemplo, foi pedida uma garantia de bens, mas bens de igrejas nédo sdo
aceitos como garantia. Pediram cadastro bancario, mas a Igreja ndo o possuia. Pediram
fianca bancaria, mas bancos ndo davam fianga para a Igreja, que néo tinha volume de
recursos suficiente. (O LIBERAL, 2013, p. 6).

Benjamin Angelo (2005) relata que, depois de realizar a compra, outro grande desafio
surgia diante dos novos donos, manter e produzir conteudo que suprissem 24 horas de
programacao, ja que na igreja ndo havia profissionais qualificados para suprir a necessidade,

tendo em vista a antiga resisténcia frente aos meios de comunicagao. Para Benjamin Angelo,

a convivéncia das Assembleias de Deus com os meios de comunicacdo de massa nem
sempre foi pacifica. Muitos conflitos e incompreensdes marcaram a trajetoria dessa
relag@o. O radio era a “caixa magica de som” e a TV “o demoénio quadrado”. Somente
na Convencdo Geral de 1962, em Recife, a AD decidiu fomentar um programa oficial
de radio. Ja a TV s6 passou a ser discutida em 1975, na CGAD de Santo Amaro (SP),
sem sucesso. (ANGELO, 2005).

Superado o desafio da aquisi¢@o, era hora de criar contetidos para o novo publico. As
primeiras programacodes, ainda amadoras, eram supridas com programas de musicas ao vivo ¢
videoclipes, programas de estudos biblicos e transmissdes de cultos do Templo Central e da
Tenda da Familia da Ieadam, totalmente voltadas ao publico da igreja, com uma linguagem
formal e de carater evangelistico. No comego, alguns poucos funcionarios da antiga RBN
permaneceram ligados a nova gestdo, o que, com o passar do tempo, deram lugar aos
‘missionarios da comunicacao’, como ficaram conhecidos os novos colaboradores da igreja,

que iam se juntando ao time de voluntéarios e mantenedores.

O jornalismo ganha espago na TV Boas Novas com a criacao do programa Sociedade
em Questao no final da década de 1990, inicialmente apresentado pelo diretor da Radio, Edson
Bruno Zilce. O programa ¢ um ‘divisor de 4guas’ na programacao cristd da Boas Novas, pois,
quebra o paradigma sobre o contetido jornalismo e muda o conceito de que apenas programas

evangelisticos e de evangelizacao pudessem compor a grade de programacao da emissora.

Conforme o professor e jornalista Johnnys Moura (2022), foi o proprio Edson Bruno

Zilse quem implantou, ainda no ano de 1993, o jornalismo na Radio Boas Novas 930 AM.

Eu cheguei a Boas Novas no ano 2001, e uma das coisas que me impactou, de
primeira, foi ouvir noticias na Radio Boas Novas, pois, para mim, recém-convertido
ao evangelho, uma radio evangélica ndo poderia fazer nada secular, como copiar as
coisas do mundo, no caso, o jornalismo, ja que no comego, a igreja proibia a gente até
de assistirTV ou ouvir radio. Entdo, tudo ainda era muito estranho. E o Radio Noticias
tinha sido criado por um pastor que eu admirava muito a voz dele, o pastor Edson
Bruno, que ja ndo estava mais na emissora quando cheguei. E a primeira pessoa que
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eu ouvi fazer o Radio Noticias na Radio foi Ivo Silva. Gostei muito, mas estranhei
mais ainda. (MOURA, 2022).

Conforme o radialista Franklim Costa (2022), inicialmente, o Radio Noticias era
apenas um boletim informativo com duragdo trés minutos. A apresentagdo do programete
contava com quatro edi¢des diarias, duas no turno da manha e duas a tarde. O contetido continha
quatro noticias, sendo dividida em uma noticia nacional, denominada conexdo Brasil, uma
internacional, uma regional e uma de esporte. O boletim encerrava com um versiculo biblico,
intitulado ‘A noticias que jamais mudara’. As edi¢des eram gravadas em MD (MiniDisc) e DAT
(Digital Audio Tape), e veiculadas nos hordrios especificos; as 10h, 12h, 14h e 15h. Por vezes,
quando ndo era possivel gravar, as edicdes eram veiculadas ao vivo antes do intervalo
comercial. Segundo Johnnys Moura (2022), a transformacdo do boletim informativo em

radiojornal ocorre a partir do ano 2003.

Eu havia voltado do quartel, onde precisei me ausentar da emissora por um periodo e,
um ano apos meu retorno, em 2003, fui desafiado pelo gerente da radio Franklim
Costa ¢ pela supervisora de produgdo e programacdo Aurimar Novaes, para
transformar o Radio Noticias em um jornal, no padrdo do Jornal da manha da Difusora
96,9 FM, e do Encima da Noticia da Amazonas FM 101,5 MHz. No comeco foi
desafiador. Ndo tinhamos uma boa Internet e nem computador suficiente na Redagéo
da emissora. Faziamos no modelo de Roquette-Pinto, o gillette-press, a partir dos
jornais A Critica, Didrio do Amazonas, Jornal Em Tempo, Correio Amazonense, € com
as participagdes dos correspondentes d Belém, Rio d Janeiro, Brasilia e Porto Velho,
onde tinhamos retransmissoras.

O projeto experimental comegou com meia-hora de dura¢do ao vivo, no horério das

6h as 6h30, de segunda a sexta-feira.

A primeira equipe do novo formato do Radio Noticias era composta por uma redatora,
Rainete Sales, um locutor e operador de dudio, Johnnys Moura, e mais trés dncoras que se
reversavam entre si, Aurimar Novaes, Frankilm Costa ¢ Danielle Gama. Nesse ano, o Ivo Silva

ja ndo fazia parte do quadro de funciondrios, pois, havia sido transferido para Brasilia-DF.

Os primeiros reporteres do Radio Noticias foram Nazareno Diniz, na editoria de
policial, Ana de Ava (Rio de Janeiro), Ivo Vieira (Brasilia-DF), Hilda Yolanda (Belém-PA), na

editoria Conexao Brasil, e Julio César Arraes (JC) na editoria de Esporte.

No ano de 2005, a leadam adquira mais uma estacao de radio, dessa vez, uma frequéncia
modulada em 107,9 FM, que passaria a operacionalizar a partir das dependéncias do Complexo
Canad, no Japiim, na Zona Sul de Manaus, atual sede da Emissora. Johnnys Moura relata as

mudangas no noticidrio com a chegada da nova FM.

A FM nos trouxe um certo medo, pois, sabiamos que a responsabilidade ia aumentar,
por conta de que mais pessoas nos ouviriam. A Radio AM era bastante ouvida, mas
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pela qualidade ruim do sinal, o nosso publico se resumia em grande parte aos
evangélicos. Com a chegada da 107,9 FM, a gente tinha a certeza de alcancgar, também,
o chamado publico secular, e foi o que aconteceu. O Radio Noticias passou de trinta
minutos para uma hora de dura¢do, aumentando o conteudo, as editorias e o trabalho
de produgdo. Na época, eram impressas até trés vias do roteiro, ja que o Radio Noticias
foi o primeiro jornal de radio de Manaus a ter trés ancoras na apresentagdo, eu, o
Franklim e a Danielle Gama. Mais tarde seria eu, a Lia Costa e o Franklim Costa. E a
partir de 2010, com o avango da Internet e a chegada dos Smartphones, deixamos o
papel de lado e passamos a utilizar o roteiro digital. Entdo, foram mudangas que se
adequaram ao tempo e as novas tecnologias. (MOURA, 2022).

Atualmente, a audiéncia do Radio Noticias alcanca um publico numeroso e
segmentado. SO a membresia da instituicdo mantenedora, IEADAM, chega a 300 mil membros
em todo o Estado do Amazonas, e em quase todos os 62 municipios existe uma retransmissora
de Radio (RTR). Os comunicadores sabem disso e conhecem o perfil de sua audiéncia, que sdo

de diversas classes socioecondmicas, géneros e faixas etarias.

Figura 1 — Jornalistas Johnnys Moura (a esquerda) e Ivo Vieira (a direita) no RN

FONTE: Arquivo pessoal Johnnys Moura.

LINGUAGEM E PRODUCAO DE CONTEUDO DO RADIO NOTICIAS

Outro ponto de grande relevancia no noticidrio matinal da Radio Boas Novas Manaus
¢ a Linguagem. Fleury (2002) classifica as principais caracteristicas do radio como linguagem
oral, penetracdo, mobilidade, receptor, baixo custo, imediatismo, instantaneidade,
sensorialidade, autonomia, seletividade, divulgador musical e criatividade. Uma concordancia

do que pensa Gisela Ortiwano (1985). Ja para Chantler,
O radio é um meio pessoal. O locutor fala diretamente para o ouvinte. E importante
considerar cada ouvinte como se fosse uma unica pessoa. Quando vocé fala no radio,

vocé esta falando para as massas por meio de um gigantesco sistema de transmissdo
das mensagens. (CHANTLER, 1998).
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A linguagem radiofonica utilizada no Radio Noticias obedece aos critérios do género
do jornalismo informativo, com as caracteristicas proprias do radio, simples, objetiva, direta e
clara. Conforme (FARIAS, 2011, apud MONTEIRO 2003), a linguagem radiofonica ¢
caracterizada pelo fato de atingir diversos sujeitos ao mesmo tempo. Monteiro (2003) destaca
que uma das caracteristicas mais relevantes da linguagem radiofonica € o seu aspecto oral e a
inter-relagdo que existe entre texto escrito para ser lido e o texto escrito para ser falado e
interpretado. Neste sentido, Gisela Ortriwano (1985) descreve que, a mensagem como produto
radiofonico precisa respeitar todas as caracteristicas do meio e as condigdes de emissor, receptor

€ mensagem, pois, o radio fala, é necessario apenas ouvir.

Para Johnnys Moura, o Radio Noticias tem procurado manter as caracteristicas
tradicionais do veiculo sonoro. O jornalista acredita que as caracteristicas da linguagem do

Radio, tornam o veiculo, ainda, um amigo e companheiro dos ouvintes.

Procuro por em pratica o que aprendi na faculdade e com os manuais de radio, redagao,
locugido etc. E isso que aplico na pratica e é isso, também, que procuro ensinar aos
meus alunos do curso de Jornalismo da Faculdade Boas Novas, em Manaus. O Radio
Noticias tem um padrdo de radiojornal tradicional, de bancada, com noticias lidas,
mas também interpretada de acordo com as noticias e com os géneros. Cada noticia,
cada paragrafo, cada frase, cada silaba tonica precisa ser bem colocada. Como vocé
fala ¢ tdo importante quanto o que se fala. O conteudo tem que estar em sintonia com
a emogao, transpiragdo e interpretacdo. Isso passa pelo tom de voz, o timbre, a
articulagdo, respiragdo. Enfim, a linguagem do Radio deve ser sempre simples, mas
ndo ¢ tdo facil simplificar. A pessoa tem que fazer pra entender. Quando isso acontece,
o ouvinte se identifica com o locutor e o tem como um amigo e companheiro.
(MOURA, 2022).

A instantaneidade, simplicidade e a criatividade do Radio sdo caracteristicas presentes
no Radio Noticias. O que dao ampla vantagem na distribuicdo da noticia aos ouvintes,
principalmente do interior. Prado (1986) descreve que “a noticia radiofonica obriga o ouvinte a
realizar um exercicio de transformacdo das ideias transmitidas pelas imagens sonoras em
imagens visuais imaginarias”. Segundo Munoz & Gil (1990, p. 21) a linguagem radiofonica
deve provocar no ouvinte a criacdo de imagens mentais construidas a partir da palavra, da

musica, dos efeitos sonoros e do siléncio.

A linguagem radiofonica do jornal R4adio Noticias obedece as caracteristicas do texto
para radio; que se estrutura na forma da pirdmide invertida, com o uso da lide, paragrafos curtos
de trés a cinco linhas, na voz ativa e direta para a disseminag¢ao da informag¢ao numa linguagem
natural e coloquial do dia a dia. Sodré (1996, p. 11) lembra que “linguagem natural ¢ apenas

um dos dispositivos possiveis da manifestacao social e formal da acdo comunicativa”.
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A escalada do Radio Noticias do dia 14 de fevereiro de 2022, mostra como fica a
estrutura e padronizagdo do noticiario, onde os apresentadores escrevem o texto como deve ser
lido ao vivo. Além da linguagem escrita, a linguagem visual, com elementos graficos como lista
de marcadores, cor da fonte, cor do realce do texto nas editorias ¢ desenhos de tabela para
identificacdo da retranca, data e blocos da edi¢do ajudam localizar rapidamente o que se quer

ler, no caso do radio, falar ou narrar.

O roteiro corrido foge a padronizagado técnica de um script tradicional de radio e utiliza
uma leitura corrida como se os apresentadores estivessem lendo uma carta ou um jornal
impresso. A justificativa levantada pelo jornalista Johnnys Moura é que assim facilita a leitura
e, além do mais, todos ja sabem como funciona a dindmica do jornal, o que torna desnecessario
um roteiro técnico, com informagdes de BG (background), vinhetas, cortinas, efeitos sonos etc.,
deixando o roteiro mais pratico ¢ menos poluido, com apenas uma coluna, no formato das

antigas ‘Gazetas’.

Figura 2 — Escalada do Jornal Radio Noticias em 14 de fevereiro de 2022

RADIO NOTICIAS:J0OHO5|
RETRANCA DATA BLOCO
[ APRESENTACAOQ | 14.02.2022 | 10 |

OLI::«,EIOM DIA, HOJE E SEGUMDA-FEIRA, DIA 14 DE FEVEREIRD DE 2022, ESTA NO RADID
NOTICIAS, O COMPROMISSO COM A INFORMACAO AQUI PELA RADIO BOAS MOWVAS FM (107.9
MHZ}, PELO APLICATIVO MANO E AINDA PELO LINK BOASNOVAS.AM.

BOM DIA! A PARTIR DE AGORA VOCE VAI ACOMPANHAR AS PRINCIPAIS NOTICIAS OCORRIDAS
NAS ULTIMAS 24 HORAS E NO FIM DE SEMANA, EM MANAUS, NO AMAZOMAS, NO BRASIL E NO
MUNDO. AS NOTICIAS QUE MAIS IMPORTAM EM UMA HORA COM JOHMMNYS MOURA E EDINEI
LEMOS.

EM DESTAQUE MO DIA DE HOIE...

> CLIENTES JA PODEM CONSULTAR DINHEIRO ESQUECIDO EM BANCOS

> BOLSONARO EMBARCA PARA RUSSIA NESTA SEGUNDA EM MEIO A CONFLITO

> MEDIDORES DA AMAZONAS ENERGIA COBRAVAM VALORES ACIMA DO CONSUMO
NA FATURA

- MAIS 239 MIL DOSES DE VACINAS SAO ENVIADAS AO AMAZONAS

> BEBE DE UM ANQ E RESGATADO APOS FICAR TRANCADO EM CARRO NO
AEROPORTO DE MANAUS

- MULHER E MORTA DENTRO DE CARRO DE APLICATIVO NA ZONA LESTE DE
MANAUS

> MANAUS-FC APLICA MAIOR GOLEADA E PRINCESA DO SOLIMOES LIDERA O
BAREZAQ 2022

> BOTAFOGO VENCE VASCO NO PRIMEIRO JOGO APOS DEMITIR TREINADOR

Neste formato de roteiro, os comunicadores dividem a leitura dos textos em paragrafos

ou linhas, dando dinamicidade a fala. Mesmo sem a orientagdo de qual locutor deve falar qual
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parte do texto, tudo funciona perfeitamente bem, pois, eles combinam a ordem da fala e, assim
que um conclui sua parte o outro ja inicia automaticamente e desta forma dao o ritmo, o tom e
a padronizac¢do da linguagem jornalistica no jornal matinal da Radio Boas Novas, 107,9 FM em

Manaus, no Amazonas.

O processo de produgdo ¢ diario e tem duracdo aproximadamente uma hora, até ir ao ar,

as 9h da manha. Moura destaque que,

a rapidez com que € produzido o Radio Noticias se da pelo fato de que ja fazemos o
jornal ha 19 anos. Assim, sei quantas matérias cabem em cada editoria, quantos
paragrafos devemos utilizar por matérias, qual o tempo ideal para cada sonora,
reportagem gravada, entradas ao vivo e por ai vai. Outro gatilho que utilizamos ¢é
deixar os roteiros do més pré-montados, com todos os elementos de identificacdo
prontos para receber os textos e inser¢des do dia. E hoje, com as parcerias de agéncias
e portais de noticias, ¢ a ajuda da tecnologia tudo ficou mais veloz. (MOURA, 2022).

A estrutura do Script ou roteiro do Radio Noticias ¢ formada por uma vinheta de
abertura narrada, seguida de uma trilha sonora jornalistica, e cada quadro possui uma cortina
(vinheta) e uma trilha sonora especifica de identificagdo. As editorias e retrancas do radio jornal
sd0: Abertura, escalada das principais manchetes, Conexao Brasil, Internacionais, Noticias
Locais, Transito, Previsao do Tempo e Temperatura, Entrevista da Semana, Cota¢ao do Délar,
Agenda Cultural, IEADAM Noticias, Mundo Cristdo, A Noticia que jamais mudard, e

Encerramento, conforme exemplo a seguir.
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Figura 3 — Estrutura do Roteiro do RN — Edicao de 25 de novembro de 2022

RADIO NOTICIAS:J09HO5]
RETRANCA DATA BLOCO
[ APRESENTACAD | 25.11.2022 | 1° ]

OLA'BOM DIA, HOJE E SEXTA-FEIRA, DIA 25 DE NOVEMBRO DE 2022. ESTA NO AR O RADIO
NOTICIAS - O COMPROMISSO COM A INFORMACAO - AQUI PELA RADIO BOAS NOVAS FM,
PELOS PRINCIPAIS APLICATIVOS DE RADIO ON-LINE E PELO LINK BOASNOVAS.AM.

» USO DE MASCARA VOLTA A SER OBRIGATORIO EM AEROPORTOS DO BRASIL

» CATAR 2022: BRASIL VENCE COM GOLS DE RICHARLISON E NEYMAR SE MACHUCA
0S DETALHES DESTAS E OUTRAS INFORMACOES AQUI E AGORA MO RADIO NOTICIAS!

RADIO NOTICIAS:J09HOG]

RETRANCA DATA BLOCO

[ CONEXAO BRASIL ] 25.11.2022 | 10
RADIO NOTICIAS:J09H10]

RETRANCA DATA BLOCO

TNTERNACIONAIS I 25.11.2022 T 10
RADIO NOTiCIAS:J09H15]

RETRANCA DATA BLOCO

[ PREVISAO DO TEMPO | 25.11.2022 I 20
RADIO NOTICIAS:J09H16]

RETRANCA DATA BLOCO

[ TRANSITO E CLIMA [ 25.11.2022 | 20
RADIO NOTICIAS:J0SH16]

RETRANCA DATA BLOCO

LOCAL [ 25.11.2022 [ 20
RADIO NOTICIAS:J09H25]

RETRANCA DATA BLOCO

POLICIA [ 25.11.2022 [ 20
RADIO NOTIiCIAS:J09H25]

RETRANCA DATA BLOCO

ESPORTE I 25.11.2022 T 30

RADIO NOTICIAS:JnoH29)

RETRANCA DATA BLOCO
[ANOTICIA QUE JAMATS MUDARA | 25.11.2022 | 30
RADIO NOTICIAS:J09HZ0]
RETRANCA DATA BLOCO
[ ENCERRAMENTO I 75.11.2022 T 30 ]

CHEGA AO FIM A EDICAO DESTA SEXTA-FEIRA DO RADIO NOTICIAS, O COMPROMISSO COM A
INFORMACAQ, SOB O COMANDO DA CENTRAL DE JORNALISMO DA BOAS NOVAS.

FONTE: Arquivo pessoal do jornalista Johnnys Moura

Por razdes de falta de espaco da grade de programacao, em 2015, o informativo perdeu
meia hora de duracdo, ficando apenas com trinta minutos para didrios. O jornalista Johnnys
Moura ¢ o mais antigo e, também, o principal ancora do radiojornal. E ¢ ele, o responsavel por
toda produgdo do noticidrio matutino da emissora. O jornalista descreve como sao captadas as

noticias:

Eu chego a emissora as 7h45. As 8h inicio o processo de captagio de matérias e ao
mesmo tempo ja exerco o papel de Getekeeper, fazendo um filtro dos assuntos que
considero interessante ao publico do jornal e da emissora. Em geral sdo temas de
servicos, utilidade publica, jornalismo comunitario, esporte, politica e alguns assuntos
que internacionais. Ao mesmo tempo que leio as noticias, ja edito e transformo na
linguagem do radio. Muito material chega, também, por E-mail. Entdo, ja vou nas
fontes certas. Geralmente, concluo a redacdo as 8h50. (MOURA, 2022).

A qualidade das noticias e credibilidade das informagdes divulgadas no Radio Noticias
geram bons comentarios entre a audiéncia da emissora, tanto na comunidade, quanto no
ambiente académico da Faculdade Boas Novas (FBN), que em parceria do a emissora, faz do
jornal um laboratdrio profissional de radio aos seus académicos. Outro fator € a credibilidade
da emissora junto ao seu publico-alvo. A parceria com a Faculdade Boas Novas une teoria e

pratica, academia e mercado profissional. Logo, ¢ possivel detectar no processo de producao
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do radiojornal elementos como ética, valor-noticia, linguagem de facil compreensdo, leitura
pausada, dicgdo clara, interpretacdo, técnicas de locucdo, impostacdo de voz, e narragdo dos

fatos de forma objetiva, concisa e clara.

Os critérios de noticiabilidade e valor-noticia do Radio Noticias se norteiam a partir
do publico-alvo da emissora e das normas doutrinarias da institui¢do mantenedora, a leadam, e

se aproximam da defini¢do de noticiabilidade do professor Nelson Traquina:

[...] o conjunto de critérios e operacdes que fornecem a aptiddo de merecer um
tratamento jornalistico, isto €, possuir valor como noticia. Assim, os critérios de
noticiabilidade sfo o conjunto de valores-noticia que determinam se um
acontecimento, ou assunto, ¢ susceptivel de se tornar noticia, isto é, de ser julgado
como merecedor de ser transformado em matéria noticiavel e, por isso, possuindo
‘valor-noticia’ (TRAQUINA, 2005).

Segundo o autor, o conceito de noticiabilidade estd intimamente ligado a critérios de
valor da informacao noticiada, sua relevancia e impacto ao ser Segundo o autor, o conceito de
noticiabilidade estd intimamente ligado a critérios de valor da informacdo noticiada, sua
relevancia e impacto ao ser noticiada para o publico-alvo. O valor-noticia ¢ o que determinar o
quanto a matéria € noticiavel. Mauro Wolf (2008) diz que as operagdes e instrumentos escolhidos

pelos meios de comunicacgdo possui uma influéncia positiva ou negativa sobre o que sera noticiado.

[...] os critérios de noticiabilidade correspondem ao conjunto de critérios, operagdes
e instrumentos com os quais os aparatos de informagao enfrentam a tarefa de escolher
cotidianamente, de um numero imprevisivel e indefinido de acontecimentos, uma
quantidade finita e tendencialmente estavel de noticia. Sendo assim, a noticiabilidade
esta estreitamente ligada aos processos que padronizam e tornam rotineiras as praticas
de producdo: ela equivale a introduzir praticas de producdo estaveis numa “matéria-
prima” (os acontecimentos do mundo), por sua natureza extremamente variavel e
imprevisivel (WOLF, 2008).

Sendo assim, o Radio Noticias se utiliza, também, dos mesmos critérios, relevancia e
instrumentos de escolha dos acontecimentos a serem noticiados de acordo com o publico-alvo

da Radio Boas Novas ao veicular as informacoes.

Figura 4 — Retranca Conexao Brasil — Edig¢do de 14 de fevereiro de 2022
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RADIO NOTICIAS:J09HD7
RETRANCA DATA BLOCO
| CONEXAQ BRASIL [ 14.02.2022 [ 10 |

CLIENTES JA PODEM CONSULTAR DINHEIRO ESQUECIDO EM BANCOS // LENO FALK / 2'
CAIXA COMECA A PAGAR PARCELA DE FEVEREIRO DO AUXILIO BRASIL

A CAIXA COMECA A PAGAR HOIE (14) A PARCELA DE FEVEREIRO DO AuxiLio BRASIL.
RECEBEM, NESTA SEGUNDA-FEIRA, OS EIENEFICIARIOS COM NIS (NUMERO DE INSCRICAQ
SOCIAL) FINAL 1. O VALOR MINIMO DO EIENEFICIO E RS 400. AS DATAS SEGUIRAO 0 MODELO
DO.BOLSA FAMILIA, QUE PAGAVA 0S BENEFICIARIOS NOS DEZ ULTIMOS DIAS UTEIS DO MES.

4] EIENEFIQLE\RIO PODERA CONSULTAR INFORMACOES SOBRE DATAS DE PAGAMENTO, VALOR
DO BENEFICIO E COMPOSICAQ DAS PARCELAS EM DOIS APLICATIVOS: O AUXILIO BRASILE O

CAIXA TEM. ATUALMENTE, 17,5 MILHOES DE FAMILIAS sho ATENDIDAS PELO PROGRAMA, NO
INICIO DO ANO, MAIS TRES MILHOES DE FAMILIAS FORAM INCLUIDAS NO AUXILIO BRASIL.

FONTE: Arquivo pessoal do jornalista Johnnys Moura

SOBRE O ANCORA PRINCIPAL

Nascido em 16 de agosto de 1980, no municipio de Carauari, no Médio Rio Jurud, no
interior do Amazonas, Johnnys Moura ¢ um jornalista, radialista, locutor publicitario e gerente
da Radio Boas Novas Manaus, desde 2021. Atua desde 2003 como apresentador do Radio
Noticias, o principal radiojornal da Radio Boas Novas 107,9 FM, em Manaus-AM. Além do
seu trabalho como radialista, Moura ¢, também, professor do curso de Comunicacao Social com
habilitacdo em Jornalismo pela Faculdade Boas Novas. Comegou sua carreira como radialista
no ano de 1998, na extinta radio Vale do Jurud, 107,1 FM, ainda no municipio de Carauari, no
Rio Jurud, onde trabalhou como locutor e operador por dois anos. No ano 2001 se muda para
Manaus, onde consegue vaga de operador de dudio na Radio Boas Novas 930 AM. Em 2005

migra para a nova Boas Novas FM, 107,9 MHz, emissora onde, atualmente, gerencia.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao contrario de outros meios de comunicagdo que podem se valer da escrita € som e
imagens, a radio ¢, por exceléncia, um meio de comunicagao sonoro €, por isso, seu maior desfio
¢ a representacdo da realidade para ser ouvida (Crisell, 1994, p. 3). Para Correia (2018), o
radiojornalismo procura transmitir o maximo de informagdes num menor tempo possivel, dando
a impressdo de que estd a par de tudo em tempo real. E a linguagem radiofonica leva vantagem

sobre a linguagem escrita do jornal impresso. Logo, durante a programagao do radio € possivel
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atualizar o ouvinte com informagdes novas de qualquer acontecimento durante o dia,

possibilitando o ouvinte a se manter atualizado dos fatos em tempo quase que real.

Conforme Meditsch (1995), o imediatismo, a versatilidade, a ubiquidade e a facilidade
de recep¢do do radio ainda nio foram alcangadas por nenhum outro meio, € isso se deve a
simplicidade e pratica da linguagem sonora. Caracteristicas encontradas no Radio Noticias; o
que faz do informativo, um tradicional jornal de rddio em Manaus e no Amazonas, tanto pela

histéria, quanto pela importancia do género no segmento religioso.

Por ser um radio jornal de servigo, comunitario, de utilidade publica, conclui-se que o
Rédio Noticias ndo “briga” por audiéncia, mas busca informar seu publico-alvo, que busca por
informagdes em tempo real para se manter a par de tudo o que acontece na cidade ¢ no mundo. O
Radio Noticias se utiliza dos critérios de noticiabilidade, e trabalha dentro das técnicas das teorias
da comunicagao e teorias do jornalismo, visto que a entrega das noticias segue uma metodologia de

analise e checagem para que o ouvinte tenha informacgdes fidedignas e com qualidade de locugao.

A trajetoria do programa Rédio Noticias, da Radio Boas Novas (RBN), € histérico no
cenario do radio amazonense. Com seu contetido voltado para a maioria da audiéncia crista, o
programa ¢ uma forma da comunidade evangélica do estado de se informar e estar a par das
noticias do Brasil e do mundo. De 1993, ano da quitacdo da compra da radio, até os dias de
hoje, sdo 29 anos de transmissao, tendo se adaptado as mudangas tecnoldgicas que se sucederam
desde o seu langamento. No comego, ndo havia profissionais dentro do cendrio cristdo para que
a radio conseguisse produzir e manter conteudo para suprir 24 horas de programagao, levando
a criagdo de cursos profissionalizantes e graduagdes votadas para comunicacao para o publico

cristao.

O programa Radio Noticias come¢ou como um boletim informativo de 3 minutos de
duragdo, com 4 noticias: uma nacional, uma internacional, uma regional e uma do esporte. Essa
"pilula" de noticia se tornou um programa a partir do ano de 2003, com duragao de meia hora e
sendo ao vivo, das 6h as 6h30 de segunda a sexta. Atualmente o programa ¢ apresentado pelo
radialista Johnnys Moura, obedecendo os critérios do género radio informativo, de forma
simples, objetiva e clara. O modelo de apresentacdao de radiojornalismo € seguido em todas as

suas metodologias, sendo seguido um roteiro de apresentagao e ordem de fatores.
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RESUMO

A narrativa transmidia estd intimamente relacionada ao contedo do consumo de midia em
varias plataformas. Esse tipo de cena promove o possivel desenvolvimento do universo
ficcional, podendo ser expressa em diversos meios de comunicagao, ampliando a trama original
em diferentes momentos da linha do tempo. O objetivo geral do trabalho é analisar os principais
aspectos de uma narrativa transmidiatica que foi apresentado pela digital influencer Juliette
Freire. A metodologia do presente estudo trata-se de um estudo de caso com abordagem
exploratoria. No ano de 2021, a advogada e maquiadora Juliette Freire participou do reality
show Big Brother Brasil, exibido pela TV Globo. Ao longo das semanas de confinamento, a
equipe da paraibana lancou estratégias de divulgacdo através de falas, memes, looks,
maquiagens de a¢bes dentro do programa e foi transmitido em suas redes sociais, tornando-a
como a participante mais popular de todas as edicGes, alcangando a marca de 24 milhdes de
seguidores enquanto ainda estava confinada no reality. A andlise desse estudo de caso permite
inferir que a estratégia transmidiatica de Juliette se tornou efetiva para o crescimento da imagem
sendo um fenémeno de marketing no periodo que marcou sua presenga no programa.

PALAVRAS-CHAVE: Narrativa Transmidia, Big Brother Brasil, Marketing Digital,
Storytelling.

INTRODUCAO

No contexto da cultura digital, pode-se observar que cada midia digital apresenta suas
caracteristicas de configuragdo, mas também mostra a forma como o publico a utiliza. Essa
visdo existe em uma cultura convergente, que Jenkins (2009) define como fluxo de conteudo
em varias plataformas de midia, cooperacao entre varios mercados de midia e publico de midia.
Isso levou ao surgimento de um novo tipo de pratica de comunicagdo: a narrativa transmidia,
que € a narrativa desse tipo de cultura, que transcende a midia e penetra nos canais digitais de

forma fluida.

A narrativa transmidia esta intimamente relacionada ao contetido do consumo de midia
em varias plataformas. Esse tipo de cena promove o possivel desenvolvimento do universo

ficcional, podendo ser expressa em diversos meios de comunicagdo, ampliando a trama original
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16 Orientador do trabalho. Professor do Curso de Jornalismo Faculdade Boas Novas, e-mail:
hernan.jornalista@gmail.com
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em diferentes momentos da linha do tempo. Com isso, pode-se focar em novos aspectos ou
perspectivas, o que permite explorar melhor os personagens secundarios e / ou complicar a
atuacao do protagonista de acordo com a situagao e ambiente especificos apresentados por cada

plataforma (BONA et al., 2020).

Ao longo do confinamento a equipe da participante empregou diferentes estratégias
narrativas de transmidias. Onde ao longo do percurso da Juliette ficou em bastante evidéncia
que catapultou a sua participagdo no programa, todavia neste prisma, temos a seguinte
problematica: Qual os principais aspectos de uma narrativa transmidiatica foi apresentado pela

Juliette Freire no BBB 2021?

As hipdteses apresentadas neste trabalho sdo: utilizagdo de varias midias e plataformas
sociais para langamento de produtos ligados a sua imagem. Elaboragdo de contetido na rede

social com base no storytelling no bbb21.

O presente trabalho justifica-se, visto que, a técnicas utilizadas pela Juliette enquanto
estava confinada no BBB21, foram essenciais para seus crescimentos no programa, onde foram
utilizados um diversificado modelos de case de criagdo de contetido em varias redes sociais da
participante, possibilitando aos seus fas um amplo mar de possibilidades para o engajamento

no programa, sendo fundamental para sua vitoria.

O objetivo geral do trabalho ¢ analisar os principais aspectos de uma narrativa
transmidiatica que foi apresentado pela digital influencer Juliette Freire. Os objetivos
especificos delineados sdo: demonstrar as caracteristicas conceituais do marketing digital;
apresentar as concepgodes da literatura de uma narrativa transmididtica como estratégia de
comunicagdo e compreender as estratégias adotadas de narrativa transmididtica que foram

apresentados pela Julliete Freire no Big Brother Brasil (BBB) 2021.

O presente trabalho trata-se de um estudo de caso com uma abordagem exploratdria,
onde foi possivel visualizar de forma detalhada a explanacdo do problema em questdao. Segundo
Yin (2001) o estudo de caso salienta a forma de investigar questdes empiricas. De acordo com
Gil (2002) afirma que as pesquisa exploratorias tém como objetivo proporcionar maior
familiaridade com o problema, com vista a tornd-lo, mais explicito ou a construir hipdteses.
Pode-se dizer que esta pesquisa tem como objetivo principal o aprimoramento de ideias ou

descobertas de intuicoes.

CARACTERISTICAS E DEFINICOES DO MARKETING DIGITAL
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As empresas vém utilizando o marketing digital nos negécios desde que a internet
passou a ser considerada a maior fonte de informacdo em nivel global. Trata-se de uma
plataforma conveniente, acessivel e que oferece oportunidades competitivas para negécios de
todos os tamanhos.

Nesse contexto as empresas perceberam que podiam aumentar a visibilidade de seus
negocios usando a internet como ferramenta para realizar vendas, conseguir novos clientes. A
utilizacdo do marketing digital é de suma importancia para a empresa alcangar novos
horizontes, de forma pratica, agil e sem grandes custos.

No entendimento de Ferreira Janior (2015, p. 67):

o conceito de marketing digital é o conjunto de estratégias de marketing e publicidade,
aplicadas a Internet e ao novo comportamento do consumidor quando esta navegando.
Nao se trata de uma ou outra agdo, mas de um conjunto coerente ¢ eficaz de agdes que
criam um contato permanente de sua empresa com seus clientes. O marketing digital
faz com que seus clientes conhegam seu negocio, confiem nele, e tomem a
decisdo de comprar a seu favor.

A partir desta andlise o uso efetivo da internet como um instrumento de marketing,
envolve comunicacdo, publicidade, propaganda e todo arsenal de estratégias e conceitos ja

conhecidos na teoria no marketing.

Para Longo (2014, p.67)

Marketing digital é usar o poder da rede mundial de computadores interconectados
rede mundial de computadores para realizar um novo tipo de comunicagdo ¢ de
relacionamento com os consumidores, em um momento no qual o consumidor se
tornou parte ativa do processo de comunicagdo.

Em suma, o marketing digital aplica de forma otimizada as estratégias de marketing
fazendo o uso dos meios digitais como, redes sociais, sites e aplicativos. No entanto ¢ de
competéncia das empresas demonstrar melhores propostas para conquistar os clientes por meio

digital e elevando assim as suas vendas.
NARRATIVA TRANSMIDIATICA

A principal caracteristica da narrativa transmidia € que ela pode ser migrada para varias
plataformas e ndo apenas uma. Também tem a extensibilidade da histéria em questdo, ou seja,
cada plataforma de midia em si deve conter uma narrativa independente, mas uma narrativa que
se completa como um todo e contribui para a historia. E, € claro, para existir dessa forma, a
narrativa transmidia deve contar com o que Jenkins chama de cultura de participagdo para
atingir seus objetivos de maneira forte e determinada. Contar histdrias na midia ¢ a arte de criar

o universo (JENKINS, 2015).
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De acordo com Jenkins (2013) no contexto da cultura digital, pode-se observar que
cada tipo de midia digital apresenta suas proprias caracteristicas de configuracdo e como o
publico as utiliza. Essa visdo faz parte da cultura de convergéncia, como o fluxo de contetido
em varias plataformas de midia, a cooperacdo entre varios mercados de midia e o
comportamento de migracdo de publicos de midia. Isso levou ao surgimento de uma nova
pratica de comunicacdo: a narrativa transmidia, que € a narrativa dessa cultura, que transcende

a midia e penetra nos canais digitais de forma fluida.

Dessa forma, atualmente vive-se em uma realidade cheia de apelos simbolicos, a
aten¢do que torna-se dificil de obter. Portanto, os produtores de contetido devem repensar suas
estratégias para que possam continuar a atingir o publico de forma eficaz. A industria do
entretenimento pode ser uma das primeiras a perceber o potencial da narrativa entre midias e a

tentar aplica-la em um grau mais ou menos complexo.

Hé de considerar que uma historia transmidia se desdobram em varias plataformas de
midia, e cada novo texto traz uma contribui¢ao unica e valiosa para o todo. Na forma ideal de

narrativa entre midias, cada meio faz o seu melhor.

Cada visita a franquia deve ser autbnoma, para que vocé ndo precise assistir a um filme
para curtir o jogo e vice-versa. (RYAN, 2013) Cada produto ¢ o ponto de acesso de toda a
franquia. O entendimento obtido por meio de varias midias dé suporte a experiéncias profundas

que estimulam mais consumo.

Para Massorolo e Mesquisa (2013) uma narrativa transmidia, entdo, divulga-se em
diversos meios de comunicagdo, todos possuem produtos originais, evite a0 maximo as
redundancias e busque a garantia da independéncia de todas as partes. Portanto, é possivel
compreender fragmentos narrativos especificos sem ter que visitar outros fragmentos, porém, a
consideragdo de todo o mosaico formado por esses fragmentos levara a uma compreensao mais

profunda do significado que nao ¢ perceptivel por quem ndo observou a cena completa.

As narrativas estdo cada vez mais ampliando e fortalecendo sua capacidade de criar o
universo, pois seus criadores, seja do campo criativo a que pertencem, constroem suas
invengdes de uma forma tao complicada que ¢ impossivel passar o mesmo e Uinico conjunto de

recursos predeterminados.

No entendimento de Domingos (2013) o estudo da narrativa transmidia permite

compreender as dimensdes do que acontece na Internet, entendé-la como um meio de permitir
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que os individuos se conectem na Internet e de promover novas formas sociais por meio da
quebra de relagdes como o tempo e A Internet pode ser entendida como uma ferramenta para
novos eventos sociais baseados na tecnologia, ou mesmo como um produto cultural, que faz

parte da vida social e a constitui.

Na concepcao de Corréa (2014) a midia interativa ¢ uma ferramenta interativa que
exige que os usuarios tenham comportamentos diferentes. O autor explica que esse modo de
comunicagdo esta centrado na relacao que se estabelece entre os usudrios, ¢ a midia se adapta
ao seu comportamento. Isso mostra que a comunicagdo passou por profundas mudancas e

permite outras formas de relacionamento entre a organizagao e o publico.

Embora outros autores ja tenham lidado com o mesmo tema antes, Jenkins (2009)
define algumas caracteristicas especificas da narrativa transmidia, o que permite delinear o tema

e a estratégia de comunicagdo associada.

A) potencial de compartilhamento versus profundidade: relaciona a capacidade de o
conteddo ser compartilhado, mas, ao mesmo tempo, a capacidade do
espectador/receptor de explorar o tema em profundidade; b) potencial de continuidade
versus multiplicidade: diz respeito a capacidade de uma histdria ser continuada ¢ de
se multiplicar, criando novas histérias dentro da mesma; ¢) imersdo e extra¢do: diz
respeito a capacidade da historia em fazer o receptor entrar naquele universo, através
de pontos de contato e experiéncias reais, além da capacidade de que o receptor tenha
consigo partes da histéria, como miniaturas dos personagens, por exemplo; d)
constru¢do de universos relacionados ao contexto da historia, reais ou virtuais; e)
serialidade: capacidade de se tornar fragmentos contados em diferentes plataformas.
f) subjetividade: forma de explorar a narrativa através de outros olhares; quem conta
a historia nem sempre é o narrador, mas, muitas vezes, personagens; g) performance:
capacidade de levar os fas a fazerem parte da narrativa (JENKINS, 2013, p. 89).

Criar historias envolvendo marcas envolve mobilizar o poder do publico a partir dessas
narrativas para que o publico possa reconhecer e participar. Sem a participagao do publico, nao
haveria narrativa transmidia e storytelling, ndo apenas participagao, mas participagao excessiva,
para que se pudesse identificar as caracteristicas descritas por Jenkins, conforme mencionado
acima: sequéncia, constru¢ao do universo, continuidade, etc. Esse tipo de narrativa exige que o
publico participe de seu proprio mundo por meio de diversas plataformas midiaticas, de modo
a estabelecer um pano de fundo especifico e permitir que o publico participe dele (JENKINS,

2015).

O diferencial do produto transmidia € que inicialmente visualizou a participacdo social
por meio de uma estratégia de midia multiplataforma, visando a rentabilidade financeira.
Segundo o dicionario Aurélio, engajar-se ¢ engajar-se em uma determinada atividade ou

carreira. Facilitar a participagdo ¢ transformar clientes (ou publicos) em parte da historia que
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estd sendo contada, permitindo que as pessoas participem verdadeiramente e orientando as

ferramentas de comunicagao para criar um ambiente de midia cruzada.

Portanto, ¢ necessario considerar o contexto da prdpria narrativa, seus atributos
linguisticos e estrutura semantica, bem como a midia e o contexto cultural, e considerar a

particularidade de cada midia, principalmente, o potencial.
STORYTELLING: A ARTE DE CONTAR HISTORIA

O storytelling tem o seguinte significado etimologico (historia-historia; contar-contar),
ou seja, o ato de contar uma histdria. A narrativa existe na cultura humana hé milhares de anos,
porque as histdrias sdo apresentadas em linguagem clara, oral ou escrita, imagens ou uma

mistura de todas essas midias (PALACIOS; TERENZZO, 2018).

De acordo com Gogo (2020) existe em todos os lugares, sociedades, historia humana,
cultura, mitos e lendas. Portanto, na cultura de fusdo, storytelling tem outro nome chamado
transmidia storytelling, que é basicamente o mesmo que sforytelling, mas acontece em

plataformas de midia porque tem interatividade e interagao entre os publicos.

O segredo ¢ dar sentido emocional aos elementos técnicos por meio dos antecedentes
relevantes, ter o objetivo final, e estimular a curiosidade, criando expectativas para que os
consumidores entendam a continuidade da historia, aumentando assim a possibilidade de
participagdo e expansdo. No entanto, apenas contar qualquer historia ¢ inttil. Seu publico deve
ter emogdes pela marca, se identificar com o conteudo veiculado, € melhor provocar algumas
mudancas na sociedade, estimular mudangas estimulando valores maiores, como criatividade,
auto expressdo e verdade, e trazer as pessoas até eles antropomorfizar em um heréi, e

antropomorfizar a marca em um mentor, tornando-se assim o centro da narrativa.

O marketing de conteido também pode usar storytelling como uma ferramenta
diferenciada. O marketing de contetudo ¢ fornecer aos consumidores uma grande quantidade de
conteudo suficiente. A ideia do marketing de conteido ¢ que ele pode ser relacionado ao

publico, e o publico esta relacionado a empresa, sem muita interferéncia comercial (REZ, 2017).

De acordo com Gogo (2020) o storytelling ¢ uma maneira de contar uma histéria
usando objetos basicos (personagens, ambiente, conflito e informacao). A histéria tem um
comego, meio e fim, transmitindo informacodes tinicas e conectando os leitores as suas emogoes
de uma forma incrivel de conexao. Esta ferramenta ¢ muito importante, mesmo se quiser criar

uma narrativa com um tema antigo, pode-se desenvolvera novas ideias a partir de sua
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perspectiva para tornar o material unico. A histéria precisa gerar um certo senso de identidade
para o leitor, ndo necessariamente uma narrativa, mas fazer as pessoas sentirem que estdo no

universo da historia, despertando emog¢ao € memoria.

Existem alguns elementos basicos que precisam ser apresentados, a saber, como a
forma de contar a histdria, para tornar a informagao poderosa, todavia seu contetido precisa ser
atraente na mente do leitor O ambiente precisa de uma boa descri¢cao da cena ajudara os usuarios
entram no universo. Os personagens serdo o elemento que transmite a mensagem e o conflito €
um dos elementos principais, pois o publico vai inspirar interesse em compreender a jornada do
personagem a partir dele, e o conflito deve ser bem explicado, porque apenas como resenhas de
sites, conflitos fracos podem ndo fazer com que os leitores participem (PALACIOS;

TERENZZO,

Embora toda narrativa seja storytelling, o inverso ndo é verdadeiro. Eles também
podem ser usados como sindnimos para que nao repitamos 0 mesmo termo continuamente. No
entanto, contar historias, contar historias e contar historias ndo sdo exatamente oS mesmos.
Pode-se adicionar alguns elementos de narrativa ao seu conteido sem transforma-los em
narrativas. A ideia do programa ¢ contar de uma forma simples, para ilustrar isso € necessario
descrever um evento ou dados ¢ mais Util para explicar, entender e identificar do que

simplesmente apresenta-los diretamente.

Para Junior (2019) a storytelling pode ser aplicado a qualquer contetido, mas deve ter
mensagem, ambiente, personagem e conflito, o que levard a uma mudanga de personalidade.
Vocé também pode citar historias que ja foram criadas como exemplos de novas ideias. Um dos
métodos amplamente utilizados no marketing de contetdo ¢ criar conteudo baseado em outras

histérias, usando varios itens de narrativa, mesmo que o leitor nao tenha clareza.

Nessa perspectiva, a narrativa transmidia ndo depende de métodos tradicionais de
género narrativo, como os encontrados nas midias digitais. Devem ser usados parametros de
comunicag¢do associados ao entretenimento, de forma que a narrativa entre midias permita que
seja usada para o desenvolvimento de contetido em diferentes midias. Portanto, a narrativa
transmidia cria mundos ficticios, compartilhados em diferentes midias, nesses mundos, cada
um desempenhard um papel no desenvolvimento do contetido, mas, em ultima anélise, de forma

complementar.
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ANALISE DE NARRATIVA TRANSMIDIATICA: ESTUDO DE CASO JULLIETTE
FREIRE

No ano de 2021, a advogada e maquiadora Juliette Freire participou do reality show
Big Brother Brasil, exibido pela TV Globo. Ao longo das semanas de confinamento, a equipe
da paraibana langou estratégias de divulgacdo através de falas, memes*’, looks, maquiagens de
acoes dentro do programa e foi transmitido em suas redes sociais, tornando-a como a
participante mais popular de todas as edi¢des, alcangando a marca de 24 milhdes de seguidores

enquanto ainda estava confinada no reality.

Segundo Ryan (2013), o emprego de estratégia transmidia tem se consolidada na
publicidade como um eficiente mecanismo de criagdo de narrativas sobre marcas. Nesse
contexto Massarolo e Mesquita (2013), o usudrio exerce um papel fundamental no
desenvolvimento da histdria. Visto que, o objetivo da narrativa de midia cruzada ¢ a construg¢ao
do envolvimento do publico e permitir que o mesmo tenha um papel ativo durante todo este

processo de expansao.

A paraibana entrou no Big Brother Brasil sem planejar estratégias de divulgagdo. A
amiga da participante, chamada de Deborah Vidjinski e os Sociais Medias Teca Falcao, Candy
Ferraz e Rallysson orquestraram meios para que houvesse uma melhor estrutura que as
mensagens fossem transmitidas ao publico. Devido a falta de contetdo, inicialmente a equipe
comegou a trabalhar com arquivos de storys do Instagram de Juliette, acrescentando uma

linguagem diferenciada.

A equipe trabalhou a imagem da Juliette dentro das seguintes caracteristicas:
advogada, maquiadora, cantora e também focaram na regionalidade da participante. Durante
uma live realizada no dia 28 de margo, os administradores das redes sociais de Juliette
afirmaram que o foco era criar uma imagem versatil. A equipe foi dividida para cuidar do

Instagram, Twitter, Facebook, TikTok e Spotify (FREIRE, 2021).

Com o grande avanco da popularidade da participante, a equipe contou com a ajuda

dos fas de Juliette, fandom'® batizada de “cactos”. O Instagram era utilizado para demostrar a

17 Termo criado por escritor Richard Dawkins que sdo informagdes que podem ser multiplicadas entre os cérebros,
que pode ser definido como uma ideia, conceito, sons ou qualquer outra informacdo que pode ser transmitida de
maneira veloz (HORTA, 2015).

18 A palavra fandom é a mistura de dois outros temos: fan com kingdom. Que significa em seu sentido literal “o
reino dos fas”. Ou seja, o fandom é uma comunidade, real ou virtual, constituida por pessoas com hobbies e habitos
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rotina da participante dentro do reality, através de fotos e videos de curta duracdo. O Twitter
nesse contexto foi usado engajar mutirdes enquanto a paraibana estivesse no paredao dentro do
jogo, e serviu como uma ponte de comunicagao entre os administradores e os fas da vencedora

da edicao.

O tiktok teve papel fundamental no crescimento da Juliette dentro do reality, a rede
social chegou a marca de 2 milhdes, enquanto a sister ainda estava confinada. O social media
Rallyson, responsavel pelo app, afirmou que postava videos de momentos engragados de
Juliette dentro da casa, ideia essa que consagrou ainda mais a popularidade da campea do

BBB2I.

O spotify foi usado para publicar playlist das musicas cantadas pela participante dentro
do reality. A ferramenta foi essencial para o crescimento da Juliette como uma futura cantora.
Ap6s Juliette soltar a voz dentro do Big Brother Brasil, varias musicas voltaram aos topos das
paradas dentro da plataforma de streaming, causando o interesse de diversos estudios e artistas

que queriam uma parceria musical.

Para Cogo (2020), as narrativas transmidia sdo todas as histdrias contadas por meio de
varias midias. Mas tenha cuidado: ndo confunda isso com adaptacdo. Para construir esse tipo

de narrativa, ndo basta contar a mesma historia por meio de multiplos canais diferentes.

Figura 1 - Juliette cantando “Dona Cila”.

Fonte: Estevez, 2021.

em comum. Termo criado por escritor Richard Dawkins que sdo informacfes que podem ser multiplicadas entre
0s cérebros, que pode ser definido como uma ideia, conceito, sons ou qualquer outra informacao que pode ser
transmitida de maneira veloz (HORTA, 2015).
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De acordo com a figura 1, durante o confinamento, a participante ganhou destaque
através da sua voz. Em alguns momentos do jogo, a vencedora da edi¢do protagonizou
momentos em que aparecia cantando a musica Dona Cila, da cantora Maria Gadu. A versao da
faixa na voz de Juliette viralizou em todas as redes sociais, tornando nao sé a Juliette, mas
também a cantora Maria Gadu em dos assuntos mais comentados das redes sociais. O produtor
Estevez, transformou a “A capela” da participante em cang¢do, na época do confinamento, o
remix alcangou a marca de 300 mil curtidas no Instagram e mais de 1 milhdo de visualizagdes
em menos em 24 horas. A versao da musica chegou até a cantora Maria Gada que afirmou que

gostaria de cantar a musica com a participante.

Dessa forma, Jenkins (2015) os anunciantes e as redes descobriram que construir a
reputagao de uma marca requer muita interagao com o cliente, um processo continuo que ocorre
em mais pontos de contato. As marcas ndo querem que os consumidores fagam uma tUnica

compra, mas sim estabelecer um relacionamento de longo prazo.

Figura 2 - Juliette cantando “Deus me proteja” do artista Chico César — Reprodugédo - Globo.

BigBfather
gBu ]

rosil

Fonte: Freire, 2021b.

A cancao ‘Deus me proteja’, musica langada em 2008 pelo cantor Chico César,
viralizou ap0s a participante cantar a faixa no BBB21. A can¢do, em suas duas versdes, ficou
no top 50 das musicas mais ouvidas no Spotify Brasil, chegando em primeiro lugar e depois
ficou na 47* posi¢do. De acordo com os dados divulgados pela plataforma Deezer, a mlsica
teve o crescimento de mais de 2.200% em audicdes apos a participante cantar a faixa. Nas redes
sociais, os fas e artistas produziram videos da paraibana, colocando melodias junto a voz da
sister, a produgdo dos videos viralizou e rendeu muitos elogios a Juliette, tornando-a uma
grande aposta no ramo da musica. Mesmo estando confinada, a equipe ja preparava uma

possivel carreira de cantora para a campead do reality (IZEL, 2021)
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Ap6s a sua vitoria no Big Brother Brasil 21, a participante langou a sua carreira como
cantora. A advogada liberou em seu canal no youtube, seu primeiro clipe “Diferenga mara”, que
atualmente bate a marca de 6 milhdes de views, faixa que compde o EP langado no dia 2 de

setembro no Spotify Brasil (FREIRE, 2021b).

Para Ryan (2003, p.100) “a narrativa transmidia pode ser encarada como um caso

especial de transficcionalidade que opera entre muitas midias diferentes”.

O jogo criado pelo paraibano Itallo Ornilo, foi inspirado na trajetoria da camped do
BBB21, e conta com varias referéncias ao reality show, em especial com frases consagradas da
paraibana. O game que ja foi baixado por mais de 500 mil pessoas, segue o classico género
‘endless runner” onde o jogador segue uma linha infinita até que seja barrado por um obstaculo.
Durante o jogo, o avatar da participante precisa se esquivar de pareddes e inimigos, que fazem

referéncia a situagdes vividas por Juliette na casa do Big Brother Brasil (ANDRADE, 2021).

Figura 3 - Jogo: Vai Juliette!

&

8, 1

Fonte: Andrade, 2021.

- 4

Na concepcao de Domingos (2013) escolher como contar a mesma historia usando
elementos relacionados entre si por meio de diferentes midias requer muito talento dos
profissionais envolvidos. Em alguns casos, € necessario deixar feliz um publico especifico e
capturado, o que ndo ¢ uma tarefa facil, pois essas pessoas podem ter uma compreensao

profunda da historia original.

Durante o game, quando o avatar mais coletar cactos (referéncia ao fandom) e comer
cuscuz pela trajetéria, mais pontos ela faz. A personagem consegue ficar imune por um
determinado tempo e consegue acertar com uma cuscuzeira os inimigos que aparecem pelo

caminho. Caso seja derrotado durante o trajeto, a pessoa que estiver jogando ouvira a voz da
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Juliette gritando as frases que ja se tornaram popular, como “Que diabéisso” ou “NAOOO”

(ANDRADE, 2021).

Durante o confinamento, era notdrio como a participante se expressava, o seu modo
de falar chamou a atencdo do publico. Através do Instagram, o ator Thardelly Lima produziu
dois videos da Juliette, que foi titulado de “Diciondario Juliettés”. No video, o ator traduzia
momento em que a sister usava girias da Paraiba. Entre uns dos videos aparece frases que
viralizaram entre os fas da participante, como: “Eita Mulinga”, “Tu nao vale nada”, “Bem
pouquin” entre outros. A produ¢do do conteudo foi fundamental para mostrar um pouco da

regionalidade de Juliette para o publico (FREIRE, 2021).

Apods ser consagrada a camped do BBB21, a plataforma GloboPlay produziu um
documentario contado sobre a vida de Juliette. A produgdo que tem 7 episddios, entre 35 a 40
minutos mostra como era o antes ¢ o depois da fama da vencedora da edi¢cao. O documentario
relata sobre o reconhecimento do publico, momentos da infancia e adolescéncia na Paraiba, a
vida de Juliette como advogada e maquiadora, a morte precoce da irma Julienne, os encontros
com os amigos de confinamento. Nos episodios finais, a camped do BBB encontra artistas do
ramo da musica como: Elba Ramalho, Duda Beat, Maria Gadud, Solange Almeida, Carlinhos
Brown, Chico César, Gilberto Gil e Anitta. No més de junho, o documentario de Juliette ficou

entre os 10 mais assistidos na plataforma GloboPlay.

A artista Juliette Freire, que atualmente estd com 36 milhdes de seguidores no
Instagram, quebrou vdrios recordes durante o confinamento dentro da casa do BBB21, A
publicagdo da vitoria da camped do BBB chegou a marca de 1 milhdo de likes em poucos

segundos, deixando para atrds nomes internacionais, como Billie Eilish.

Para Junior (2019) ao aplicar esta estratégia transmidiatica e necessario determinar as
principais etapas a serem alcancadas por meio dela. Para aumentar as vendas, interaja com seu
publico. Todos esses objetivos podem ser alcancados por meio de uma estratégia de midia
cruzada, mas deve definir um objetivo principal. Porque o objetivo principal € permitir que vocé
determine como direcionar sua campanha e lembre-se de estabelecer uma meta realista para

essa estratégia.
CONSIDERACOES FINAIS

Este presente trabalho teve objetivo analisar e compreender agdes de narrativa

transmidiatica usada por Juliette Freire durante sua estadia do Big Brother Brasil 2021, que
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utilizada para impulsionar a sua marca e respectivamente a sua estadia no programa. A analise
desse estudo de caso permite inferir que a estratégia de transmidiatica de Juliette se tornou
efetiva para o crescimento da imagem sendo um fenomeno de marketing no periodo que marcou

sua presenga no programa.

Durante o programa a Juliette e sua equipe fora da casa usou de diferentes midias
socias para criagdo de conteudo, onde o ambiente digital oferece uma diversidade de
possibilidade para o sucesso da participante, onde a utilizacao diversas plataformas digitais sao
essenciais quando trabalhado as narrativas transmidiaticas. Onde o carisma aliado as estratégias
de midias garantiram um feito historico para Juliette que ao fim do programa se aproximou de

quase 30 milhdes de seguidores no instagram.

Nos tempos atuais, a artista virou embaixadora de diversas marcas no Brasil. A
paraibana que além de advogada, maquiadora, digital influencer e cantora, também esta
trabalhando no ramo de apresentadora, e atualmente ¢ considerada uma das maiores influéncias
do ano. Sabe-se, a historia da participagdo publica ¢ a historia da cultura popular na midia, ¢
essencial nessa linha de andlise, vale destacar no estudo da convergéncia midiatica esclarecer
agenciamento de subjetividades e enunciados nas redes, muitas vezes conduzidos por dinamicas

dos grupos de fas.

Para pesquisas futuras pode-se ser sugerido um estudo sobre como os influenciadores
digitais oriundos do Big Brother Brasil desenvolvem a sua marca para se consolidar no

mercado, apds a sua saida do programa.
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6 Skin In The Game: Uma Analise do Youtube como Ferramenta de
Comunicacio na Educac¢io Financeira Basica no Brasil®®

Ayrton Matheus da Silva Lopes?
Hernan Gutiérrez Herrera?!
Faculdade Boas Novas — FBN, Manaus - AM

Resumo

Este trabalho tem como objetivo mostrar que a plataforma online YOU TUBE, trouxe um novo
formato de como as pessoas podem se informar e aprender novas habilidades e os impactos
na vida financeira do brasileiro. Analisa ainda o canal Me Poupe!, observando como o tipo
de assunto abordado pode ajudar pessoas sem o minimo de conhecimento em financas
pessoais, a ajustarem a suas vidas financeiras por meio dicas e métodos ensinados nos videos
deste presente canal. Investiga ainda como ¢ a situacdo financeiro no Brasil e o porqué desse
tema ser tdo importante para a discursao e ensino na sociedade brasileira.

Palavras-chave: Educacao financeira, YouTube, Transmidia.
Introduciao

De acordo com Lévy (1999), o universo da Cibercultura ndo possui centro ou linha
diretriz. E vazio, sem conteudo particular. Ou antes, ele os aceita todos, pois se contenta em
colocar em contato um ponto qualquer com qualquer outro, seja qual for a carga semantica das
entidades relacionadas. Por isso na atual sociedade ¢ perceptivel como a internet se tornou um

marco da sociedade civil como uma influenciadora da nova cultura online no mundo inteiro.

19 Trabalho apresentado no GT 05 Interfaces Comunicacionais do I Simpésio de Comunicagio, Cultura e Amazonia
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21 Mestre em Ciéncias da Comunicagdo, especialista em Gestdo Publica, Bacharel em Comunicagéo Social -

Jornalismo e Professor de Comunicagdo Social da Faculdade Boas Novas — FBN email:
hernan.jornalista@gmail.com.
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Hoje ¢ impossivel vocé realizar qualquer trabalho sem ter o dominio da internet.
Mesmo o mais simples projeto, ¢ necessario ter no minimo conhecimento do uso da rede
mundial de computadores. A propria internet dispde de todos meios de transmissao da

mensagem, por meio de texto, audio e video, sem contar os codigos, icones e simbolos.

O Youtube ¢ uma dessas ferramentas que traz todos esses elementos de composi¢cdo

predisposta ao dono do canal para que o mesmo possa utilizar na transmissao da sua mensagem.

Segundo uma matéria do jornal Folha de Sdo Paulo?, o Brasil ¢ o segundo pais que mais
consome horas assistidas na plataforma, perdendo apenas para os Estados Unidos em termo de
visualizacdo de videos. Criando assim, um cendrio perfeito para quem produz contetidos
audiovisuais, proporcionando uma ferramenta gratuita de divulgacao e disseminacao de ideias.
Nessa perspectiva, hd no Brasil um canal de maior visibilidade sobre educagdo financeira: "Me
Poupe",Z ele servira de base de anélise para saber se realmente o brasileiro tem aprendido como
economizar e at¢ mesmo de que maneira investir seu dinheiro conforme o discurso transmitido

por este canal. Vele ressaltar que o Brasil ndo possui uma educagao financeira basica nas escolas

de ensino fundamental ou médio, diferente de outros paises desenvolvidos.
A era da internet e 0 consumo de videos no Brasil

Depois de adventos de todos os meios de comunicagdo de massa aparecerem e
ganharem seus espacos consolidados, a internet chegou dando novo jeito de produzir e consumir
conteudo. No inicio ainda tinha recursos limitados para que essas solucdes fossem colocadas

ao publico.

E claro que o proprio desenvolvimento reduz essa lacuna entre o novo e desconhecido
e passe a se tornar tdo comum em nossos dias que conseguimos “logar” até mesmo de lugares
distintos. De modo geral a internet comegou apenas para pessoas que tinham o conhecimento
dessa ferramenta. Mesmo nao sendo de 6tima qualidade, alguns dados sobre a internet mostram
que ela ocupa 80% dos domicilios dos brasileiros e na area rural saltou de 41% para 49%, assim

aponta o estudo do IBGE.

22 CORTES, Pedro Henrique. Brasil s6 perde para os EUA em tempo de visualizago de videos on-line. Jornal Folha de

Sdo Paulo, 2019. Link: http://temas.folha.uol.com.br/influenciadores-digitais/a-fama/brasil-so-perde-para-os-eua- em-

tempo-de-visualizacao-de-videos-on-line.shtml

23 Disponivel em: https://www.youtube.com/channel/UC8mMDFSmWNGE-KpfcvnnObUg. Acesso em: 18 de nov. 2021
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Na década de 1990 foi que essa ferramenta de comunicacdo se consolidou
publicamente a partir do aperfeicoamento das linguagens de programacdo. A internet entdo
alcanca pessoas a uma velocidade nao antes imaginada para um meio de comunicagdo em um
periodo tao curto. Castells comenta que a internet ¢ a espinha dorsal da comunicagao global

mediada por computadores, sendo assim a rede que liga a maior parte das redes.

(...) a internet favorece a criagdo de novas comunidades, comunidades virtuais, ou,
pelo contrario, estad induzindo as isolamento pessoal, cortando os lacos das pessoas
com a sociedade e, por fim, com o mundo “real”? Howard Rheingold, em seu livro
pioneiro Virtual Communities deu o tom do debate defendendo com énfase o
nascimento de uma nova forma de comunidade, que reine as pessoas on-line ao redor
de valores e interesses em comum. (CASTELLS, 2007, p.443)

A convergéncia entre diversas midias na internet € a principal caracteristica para essa
nova forma de comunicacdo. O som, a imagem e o texto juntos em um so6 ambiente facilita a
compreensdo dessa nova forma de informa-se. O que diferencia a internet dos meios
tradicionais ndo ¢ sé essa jun¢do, mas também o poder de manipulagdo do proprio usuario,
trazendo uma nova forma de consumidor, ndo mais aquele que recebe a informagdes mas,

aquele que também participa do processo de elaboragao do conteudo.

Um aumento significativo no consumo de videos pela Internet serd um dos grandes
responsaveis para o trafego IP duplicar no Brasil entre até 2020, crescendo a uma taxa de 19% e
atingindo 53 exabytes® a0 ano — ou 4,4 exabytes?* por més e 145 petabytes por dia. J4 o trafego
de Internet crescera 2,2 vezes no Pais, atingindo 122 petabytes por dia em 2019. Isto significa
que, naquele ano, o trafego da Internet no Brasil serd equivalente a 399 vezes o volume de toda

a Internet brasileira de 2005.

O trafego de videos IP ird triplicar no periodo, crescendo a uma taxa de 25% ao ano e
atingindo 3,7 exabytes por més em 2019. E um salto quando comparado ao 1,2 exabyte por més
em 2014. Em 2019, os videos HD representarao 44,2% de todo o trafego de video IP no Pais,
ante 17,8% verificados em 2014. O trafego de videos na Internet também triplicard, crescendo
a uma taxa de 24% por ano e atingindo 3 exabytes por més em 2019 (contra 1,1 exabyte por
més em 2014). “Video ¢ a aplicacdo que mais vai consumir banda”, destacou Hugo Baeta,

diretor do segmento de operadoras da Cisco, durante apresentag¢do do estudo.

24 Disponivel em: https://pt.wikipedia.org/wiki/Exabyte. Acesso em: 18 de nov. 2021
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O aumento no consumo de video esta obrigando os provedores de acesso a Internet a
atualizarem seus recursos de rede para acomodar mais conteudo intenso em termos de largura
de banda e aplicativos. Em 2019, no Brasil, 10,7% das conexdes de banda larga fixa terao
velocidades maiores que 50 Mbps, 13,5% maior que 25 Mbps e 35% acima dos 10 Mbps. Em
média, a velocidade da banda larga fixa no Brasil devera crescer 2,2 vezes, partindo de 8,3

Mbps, em 2014, para 19 Mbps em 2019.

Recentemente em um estudo divulgado pelo site Cisco, prevé mais trafego IP nos
préximos cinco anos do que na historia da Internet, o trafego de video IP quadruplicara até
2022. Como resultado, ele representara uma porcentagem ainda maior do trafego IP total do

que antes - até 82%, contra 75%.%

Tudo comegou em uma garagem de San Francisco (Califérnia, Eua) em fevereiro de
2005. Chad Hurley e Steve Chen iniciaram a criacdo de um programa capaz de compartilhar
videos com seus amigos. Depois de 1 ano e 8 messes essa plataforma foi comprada pelo Google
por cerca de R$ 1,65 bilhdo. A interface bastante simples no qual o usuario conseguia visualizar
diversos videos ou até a publicacdo do seu proprio video. Esse formato de mostrar os videos

produzidos era uma inovacgao para a época.

O momento de sucesso chegou em outubro de 2006, quando o Google pagou 1,65
bilhdo de dolares pelo YouTube. Em novembro de 2007, ele ja era o site de
entretenimento mais popular do Reino Unido, com o site da BBC ficando em segundo.
No comego de 2008, de acordo com varios servigos de medi¢do de acessos, ja figurava
de maneira consistente entre os dez sites mais visitados do mundo. Em abril de 2008,
ja hospedava algo em torno de 85 milhdes de videos, um numero que representa um
aumento dez vezes maior em comparagdo ao ano anterior € que continua a crescer
exponencialmente. A com Score, empresa de pesquisa de mercado da internet,
divulgou que o servigo respondia por 37% de todos os videos assistidos nos Estados
Unidos. Como uma comunidade de contetido gerado por usuarios, seu tamanho
gigantesco e sua popularidade entre as massas eram sem precedentes. (BURGESS &
GREEN, 2009, p. 18).

Com o passar do tempo a plataforma ganhou seu espaco na internet. Os anos seguintes
pessoas comuns, empresarios € suas empresas comecaram a ver nesse novo meio de transmitir
uma ideia e contetido. Essa € uma caracteristica do usudrio da rede mundial de computadores,
o conteudo disponibilizado para a rede ¢ totalmente gratuito, eles buscam esses meios de
distribuicao e alternativas para com os meios tradicionais de massa que, nao podendo pagar o
valor solicitado por esses canais, entdo eles optam por uma forma simples e democratica para a

divulgacdo do contetdo.

2 Disponivel em: https:/newsroom.cisco.com/press-release-content?articleld=1955935. Acesso em: 18 de nov. 2021
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Até o ano de 2019, o volume do trafego na internet no Brasil deve crescer em até 220%,
de acordo com uma pesquisa publicada pela ABRANET (Associacao Brasileira de Internet). E
o motivo dessa estimativa ¢ bem simples: o brasileiro estd cada vez mais usando a rede para

consumir videos.

Esse habito estd, inclusive, obrigando os provedores de internet a cabo e movel a
melhorarem seu servigo para que mais usuarios possam ver videos de forma mais rapida e em
qualidade mais alta. Aqui no Brasil, ja nao ha davidas de que o YouTube ¢ o site de videos mais

acessado.

Em 2015, ao completar dez anos de existéncia e mais de 1 bilhdo de faturamento por

trimestre, o YouTube divulgou que o Brasil ¢ o segundo pais com maior trafego na plataforma.

Para entender como ela funciona para os brasileiros, o Google Brasil realizou um
estudo, em 2015, com cerca de 1500 usudrios. Parte desse grupo foi nomeada pela empresa de
tecnologia como a Geragdo C: jovens com menos de 35 anos, que compartilham, criam, se
conectam e constroem uma comunidade online. Os resultados foram impressionantes: # 69% do
total de entrevistados afirmou que o consumo de videos no YouTube faz parte da sua semana.

Enquanto isso, 40% da Geracao C assiste a videos na plataforma diariamente;

° 91% dos entrevistados busca entretenimento e diversdo no YouTube; 77% quer

aprender e se manter atualizado; 72% busca conectar, criar e compartilhar;

© 49% da Geragao C assiste a videos do YouTube com outras pessoas ao lado, pelo

menos em metade do tempo total de uso;

Em comparagdo com o Facebook, Twitter e o portal Globo.com, o YouTube ¢ a rede
que mais tem impacto nas conversas didrias: cerca de 72% afirma que os videos da plataforma

fazem parte de conversas entre amigos e familiares;

° 61% alega que os videos do YouTube sdo mais interessantes que os da TV; 69%

concorda que o YouTube complementa a TV; e 44% prefere a plataforma de videos a televisao;

° Smartphones sdo mais usados pelos brasileiros para assistir a videos fora de casa (com

68% de adesao), enquanto o computador € o favorito dentro dos lares (com 90% de adesao)

O YouTube também ¢ o terceiro aplicativo mais usado pelos internautas, de acordo
com a Pesquisa Brasileira de Midia 2015, e o uso mével parece ser um comportamento cada
vez mais popular.
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De acordo com o Relatério de Mobilidade da Ericsson, publicado em 2015, o consumo
de video ¢ uma das maiores atividades realizadas pelos usuarios de celulares e outros

dispositivos moveis.

A previsao ¢ que em 2020 86% do consumo de dados de um smartphone comum seja

destinado a aplicativos de streaming e video — como o YouTube.

Observando em um campo mais amplo, outra pesquisa demonstra que, ao final de 2014,
mais de um terco do trafego em videos online teve origem de celulares e tablets. Isso representa

500% a mais do estimado no mesmo intervalo de tempo em 2012.
Educacao financeira no Brasil

A educacéo financeira vem sendo discutido pelos poderes administrativos para ser
colocado na grade curricular do ensino basico no Brasil. O tema comecou a ser desenvolvido
no ano de 2010, com a Estratégia Nacional de Educacio Financeira (ENEF)?6. E em 2017 foi
o ano em que foi incluso a educacdo financeira na Base Nacional Comum Curricular (BNCC)

da educacdo infantil ao ensino médio.

A Estratégia Nacional de Educacdo Financeira — ENEF — é uma mobilizagdo
multissetorial em torno da promogao de a¢des de educacdo financeira no Brasil. A
estratégia foi instituida como politica de Estado de carater permanente, ¢ suas
caracteristicas principais sdo a garantia de gratuidade das iniciativas que desenvolve
ou apoia e sua imparcialidade comercial. O objetivo da ENEF, criada através do
Decreto Federal 7.397/2010, é contribuir para o fortalecimento da cidadania ao
fornecer e apoiar agdes que ajudem a populacdo a tomar decisdes financeiras mais
auténomas e conscientes. A estratégia foi criada através da articulagdo de nove 6rgaos
e entidades governamentais e quatro organiza¢des da sociedade civil, que juntos
integram o Comité Nacional de Educa¢ao Financeira — CONEF.

Todas essas iniciativas sdo importantes para um desenvolvimento da educagdo
financeira no Brasil. Conforme dados da confederagdio nacional dos dirigentes lojistas?’, 45%
dos brasileiros ndo controlam as proprias finangas. Segundo a reportagem,”“31% dos
consumidores sdo inseguros para lidar com dinheiro e 34% deixam de cuidar das finangas por
indisciplina. Em vez juntar dinheiro e comprar a vista, 45% optam por parcelar. SPC Brasil

langa aplicativo com dicas para melhorar gestdo do orcamento”.

Por ndo saber desenvolver um planejamento das despesas familiar ou a organizacgao

das despesas conforme a renda, sdo fatores que fazem com que 40% dos brasileiros ndo poupem

% Disponivel em: https://www.vidaedinheiro.gov.br/. Acesso em: 18 de nov. 2021

27 Disponivel em: https://site.cndl.org.br/45-dos-brasileiros-nao-controlam-as-proprias-financas-mostra-
pesquisa- sobre-educacao-financeira-do-spc-brasil-e-cndl/. Acesso em: 18 de nov. 2021
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nenhum dinheiro?. Porém, essa situagdo niio cabe s aos brasileiros. Segundo o site Cointimes

29 «¢ importante dizer que grande parte da culpa pela deficiéncia na educagdo financeira foi

causada pelo proprio governo brasileiro. Nossa economia, por esséncia sempre foi inflacionaria,

desde os anos 40 ndo ¢ raro ver nossa moeda acima dos dois digitos de inflagcdo. O cenario de

hiperinflagdo nos anos 80/90 piorou tudo”.

Tabela 1 - Inflagdo brasileira - Variagdo anual -

Tabela 1: Inflagao brasileira - Variagao anual - 1930 a 1989

Anos 30 Anos 40 Anos 50 Anos 60 Anos 70 Anos 80
Ano % Ano % Ano % Ano % Ano % Ano %
30 -12.3 40 6,7 50 124 60 305 70 193 80 110
31 -109 41 10,2 51 123 61 478 71 195 81 95
32 1.6 42 162 52 127 62 51,6 2 V7 82 99
33 =20 43 166 53 206 63 799 73 156 8 211
34 6,3 44 206 54 258 64 921 74 269 84 223
35 438 45 149 55 12,2 65 343 75 293 85 235
36 1,6 46 146 56 245 66 39,1 76 463 86 65
37 94 47 9,0 57 7.0 67 250 77 388 87 15
38 32 48 5.9 58 244 68 254 78 407 8 1.037
39 2,0 49 8.1 59 394 69 193 79 713 83 1.782

Nota: (1) De 1930 a 1949 - Variacao do Deflator Implicito do PiB. De 1950 a 1989 - Vaniacao dezembro/dezem-
bro do IGP-DI

Fontes: Estatisticas histéricas do Brasil. Séries Econdmicas, Demograficas e Sociais. 1550 a 1988. 2. ed. Rio de
Janeiro : IBGE, 1990, p. 118 177 " 25 anos de economia brasileira - estatisticas basicas” . Avulso da revista Con-
Juntura Econdémica, Fundacao Getdlio Vargas, Rio de Janeiro, v. 26, nov. 72, e diversos numeros mais recentes

Outro fator que colabora para o aumento para a discursdo desse tema € o aumento da

expectativa de vida do brasileiro. O IBGE divulgou dados relatando que aexpectativa de vida

dos brasileiros aumentou em 3 meses e 4 dias, de 2017 para 2018, alcangando 76,3 anos. Desde

1940, j4 sdo 30,8 anos a mais que se espera que a populagdo viva. “Esse fendmeno pode ser

explicado por causas externas, ndo naturais, que atingem com maior intensidade a populagao

masculina” explica o pesquisador do IBGE, Marcio Minamiguchi®. De acordo com pesquisa

recente, 59% dos brasileiros dizem nao se preparar para aposentadoria, 36% dos quais alegam

ndo sobrar dinheiro no or¢gamento (CNDL; SPC; BCB, 2019). Para Arcuri (2018), o que se sabe,

28 Disponivel em: https:/cointimes.com.br/educacao-financeira-para-brasileiros/. Acesso em: 18 de nov. 2021.

29 Acesso em: https://cointimes.com.br/. Acesso em: 18 de nov. 2021

30 Disponivel

em: https://agenciadenoticias.ibge.gov.br/agencia-noticias/2012-agencia-de-noticias/noticias/26103-

expectativa-de-vida-dos-brasileiros-aumenta-para-76-3-anos-em-2018. Acesso em: 18 de nov. 2021
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baseado nos estudos de expectativa de vida, € que viveremos cada vez mais. A pirdmide etaria

no Brasil na década de 1980, ha quase 40 anos:

Figura I - Piramide etaria absoluta - Brasil - Censo 1980
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Fonte: IBGE OHomens ®Mulheres

Fonte: IBGE

Outro grafico divulgado pelo IBGE ilustra como estara essa expectativa de vida do

brasileiro em 2020.

Figura 2 - Piramide etaria absoluta - Brasil - Proje¢do 2020
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Fonte: IBGE D Homens MMulheres

Fonte: IBGE

Se a evolugdo populacional continuar nesse ritmo, segundo o IBGE, em 2050 a

piramide estara assim:
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Figura 3 - Pirdmide etaria absoluta - Brasil - Projecao 2050

10000000 0000000 G.000.000 4000000 2000000 o 2000000 4000000 G000000 NOCOLOG 30.000000

Fonte: IBGE O Homens M Mulheres
Fonte: IBGE

Por isso falar sobre educacdo financeira no Brasil tem se tornado importante para a
populacdo, como forma de informar e prevenir um rombo no ja ultrapassado sistema
previdencidrio brasileiro. Sem contar que esse modo de previdéncia evidencia a reproducao da

desigualdade no Brasil.

Nossos sistemas de protecdo social foram mais mecanismos de reproducdo da
desigualdade estrutural de nossas sociedades do que instrumentos de incorporagdo dos
segmentos economicamente excluidos ou de redugdo das diferengas sociais. Com
efeito, os gastos com os sistemas de aposentadorias e pensdes, incluindo os regimes
especiais dos funcionarios publicos, representam a parcela majoritaria dos dispéndios
sociais e ultrapassam, na grande maioria dos paises, 10% do produto nacional, ainda
que a cobertura em geral seja limitada e tenha fortes aportes fiscais. Ndo obstante
tenha ocorrido um processo gradual de ampliagdo da cobertura, tanto horizontal como
vertical, em geral, esta ndo abarca a maioria da populagdo economicamente ativa. Na
verdade, ndo chegamos a conhecer o estado de bem-estar social. A cultura do
privilégio nos levou muitas vezes ao Estado do mal-estar social que, ao reproduzir as
estruturas de desigualdade do modelo de crescimento econdmico, em geral ndo foi
capaz de resolver os problemas das maiorias [...] Com efeito, o custeio do sistema de
seguridade social se baseia em recursos tributarios ou parafiscais que incidem sobre
diversas etapas da cadeia produtiva [...] incorporados ao custo da produgio, gravando,
portanto, o preco final de bens e servigos e repercutindo na competitividade da
economia. Até que ponto se podera sacrificar a competitividade em nome da
preservagdo ou da implementacdo de politicas de bem-estar social e vice-versa?
(MORAES, 1999, p. 4).
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Mette e Matos (2015) afirmam que o Brasil ainda estd muito atrasado em relagdo aos
outros paises na difusdo da educagdo financeira, reflexo da desigualdade social e da deficiéncia

na educac¢ao basica. O tamanho do territorio e populacao tornam a tarefa ainda mais dificil.

O foco da decisdo financeira mudou das institui¢des para os individuos, impondo aos
trabalhadores a responsabilidade de poupar, investir e gastar sabiamente durante seu ciclo de

vida. (LUSARDI; MITCHELL, 2011).
O canal Me Poupe!: historico e caracteristica do conteudo

Nao podemos falar do canal “Me Poupe!” Sem antes falar da fundadora deste canal,
Nathalia Arcuri. Quando tinha 7 anos de idade o seu maior sonho era ter um carro de modelo
Escort conversivel vermelho, mesmo sem saber dirigir um carro, ela tinha certeza que queria
um carro. Quando soube que ndo tinha uma poupanga, foi seu primeiro e mais bem recebido nao.

Esse foi o ponto inicial que ela precisou para comegar a sua propria jornada.

O maior canal entretenimento financeiro do mundo foi criado em 2015, tem como
objetivo ensinar os brasileiros a como comegar a ajustar a sua vida financeira mesmo tendo

ganho mensal relativamente pequeno.

Com uma linguagem simples e acessivel, o canal do you tube trouxe temas, siglas e
5 ~ A b 13 Acd? b :
jargdes do mundo econdmico, o famoso “economés”, que foram traduzidos e ensinados com a
simplicidade que a jornalista Nathalia Arcuri aborda para desajustar a vida financeira de seus
seguidores e mostrar que € possivel enriquecer de forma licita com os métodos ensinados por

ela.

O canal do Me poupe enviou para a plataforma digital 703 que possui diversas divisoes
ao total de 51 quadros. De todas essas playlist foram analisados os 5 principais quadros do canal
que tiveram mais videos enviados para as respectivas playlists com acessos nos ultimos 6

messes conforme as analises do canal.

Vocé pode precisar — Sao dicas que a Nathalia Arcuri da para seu seguidores para como
economizar em diversas situagdes do dia a dia, como: dicas para dia dos namorados, como se

hospedar gratis em um local.

° Dicas pra ganhar — Como o nome ja diz, sdo alternativas de ganhar dinheiro e seguir
b

poupando e investindo de forma fécil e rapida. Video com tema ; investimento para autonomos
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5 passos praticos, como lucrar com um canal de you tube. Sdo forma de empreender e ganhar

mais dinheiro.

° Dicas para economizar — A playlists mostra formas de economizar em situagdes que
precisam de mais conhecimento como “5 passos pra comprar seu carro”. Os videos tem o intuito

de gerar o pensamento “mais devagar” (Kahneman, 2002).

° Esta perdido? Comece por aqui! / “Nathflix” — compilado detodos os videos do canal
que a proprietaria do canal separou para que vocé pudesse assistir de forma organizada, um

storytelling dos videos.

° controle financeiro ja — “Detox financeiro! Elimine gastos , dividas investimentos
em 4 dias!” ¢ um dos videos que ilustra como o internauta pode comegar a controlar a sua vida

financeira
Os resultados obtidos pelo canal you tube se deu por meio do processo de transmidia.

Esse processo ajudou a ampliar a propagacdo do conteido do canal. O uso da
transmidia ¢ ainda mais importante mediante o cenario que vivemos — somos bombardeados
diariamente por informagdes, € por isso, sO nos atentamos ao que realmente nos interessa ou ¢
diferente. E historias sdo interessantes e envolvem as pessoas.®! Com isso ela conseguiu um
programa em uma radio fm, o contetido do canal foi difundido em um meio de comunicagdo de
massa, que por ser mais popular e mais acessivel do que a internet facilitou a propagacdo da
ideia central do canal. Com o aprimoramento do canal os contetdos foram repassados para
outras plataformas digitais como o spotify, como podcast. Facebook e Instagram com postagens

periddicas com o contetido desenvolvido por Nathalia Arcuri e sua equipe.

Os resultados da presente pesquisa analisaram videos do canal do Me poupe! ¢ dado
pelos proprios seguidores do canal que compartilharam suas historias de sucesso em aprender e

praticar as dicas, ideias e planejamentos desenvolvidos pela proprietaria do canal.

Em seu primeiro ano de existéncia o canal faturou 350 mil reais, com o contrato
fechado com um patrocinador, e em 2018 chegou ao faturamento de 7 milhdes de reais, 287 mil

seguidores no Facebook. Instagram 1,3 milhdes. Em 2015 a fundadora do canal ganhou o

31 Disponivel  em: https://www.internetinnovation.com.br/blog/entenda-o-conceito-de-transmidia-e-a-cultura-da-

convergencia/. Acesso em: 18 de nov. 2021
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prémio brasileiro de financiamento pelo instituto planejar. Assim que alcangou destaque na
internet, Nathalia Arcuri o canal de you tube como empresa fisica, aonde desenvolveu diversos
cursos € mentorias online. Um desses cursos oferecido por ela € a Jornada da “desfudéncia” foi
o nome de um curso em que a propria dona do canal proporciona uma nova experiéncia € novas

forma de aprendizagem e organizacao da vida financeira.
Conclusio

O presente trabalho procurou analisar o desenvolvimento do you tube como plataforma
de educacdo financeiro no Brasil, mostrando como a facilidade dessa ferramenta pode gerar
resultados positivos com os seguidores do canal. O conteudo ¢ abordado de forma a mudar a
vida, e formar, com os métodos que ela demostra e linguagem simples, auxiliar diante dos

processos de amadurecimento do dominio o lado financeiro dos seguidores canal.

Infelizmente o Brasil ainda sofre pela falta de conhecimento dessas plataformas como
fonte de aprendizagem, principalmente das pessoas mais idosas e que tem um capital maior. O
publico entdo ¢ de pessoas que buscam no you tube uma forma de simplificada de resolver seus
problemas, uma espécie de super tutorial, um manual de instru¢ao de forma apresentada de
“como fazer tal coisa”. Em uma sociedade cada vez mais imediatista, aonde que busca a rapidez
das respostas de suas perguntas, essa pode ser uma alternativa para tornar a ferramenta uma
guia inicial complementar da educacdo ndo so financeira, mas de todos os assuntos predispostos
a uma resposta para a sobrevivéncia da humanidade. O presente trabalhou também percebeu
como o consumo ainda ndo € tao eficaz quanto podia ser porque a internet no Brasil ¢ uma das
piores do mundo, e mesmo com a caracteristica democratica que reside nesse ambito virtual,
no mundo real ainda ndo ¢ predisposta a todos, impossibilitando o acesso a informacdes

primordiais nessa politica de educagdo financeira no Brasil.
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